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Articolul de mai jos incearca sa reliefeze din multiple puncte de vedere conceptul creativitatii in jurnalism - do-

masura in care acestia sunt fiinte dotate cu spirit. In articol se va raspunde la intrebarea daci poate apela jurnalistul la
fictiune si imaginar, fara a afecta grav textul jurnalistic, ori abordarile conceptului in domeniul mediatic nu Intotdeau-
na pot fi interpretate unilateral. Totodatd se va incerca identificarea unui raspuns la intrebarea privind creativitatea
de care ar avea nevoie un jurnalist, reiesind din faptul cd actualmente, In mediul profesional, nu puteam vorbi de
jurnalist, la singular, ci de jurnalisti cu specializari foarte diverse, pusi sa presteze munci redactionale din perspective
foarte diverse.

Cuvinte — cheie: creativitate, jurnalism, mesaj, fictiune, simbol, text jurnalistic, creatie, proprietate intelectuald,
comunicare de masa.

THE FERVES AND THE LIMITS OF CREATIVITY IN JOURNALISM

The article below tries to highlight, from multiple points of view, the concept of creativity in journalism - a field
with various possibilities of approach and interpretation of the concept, the author noting that all people are creative
to the extent that they are beings endowed with spirit. The article will answer the question of whether the journalist
can resort to fiction and imagination, without seriously affecting the journalistic text, or the approaches to the concept
in the media field cannot always be interpreted unilaterally. At the same time, we will try to identify an answer to
the question regarding the creativity that a journalist would need, based on the fact that currently, in the professional
environment, we could not speak of a journalist, in the singular, but of journalists with very different specializations,
who are required to perform work editorials from very diverse perspectives.

Keywords: creativity, journalism, message, fiction, symbol, journalistic text, creation, intellectual property, mass
communication.

Introducere

Conceptul de creativitate este mult mai profund si mai subtil decat reuseste un dictionar sd ne faca ca
percepem notiunea de creativitate (insusirea sau atributul de a fi creator). Creatorul poate fi reprezentat de
la nivelul cel mai inalt, chiar transcendental (Dumnezeu), pana la producatorul unei rogojini sau al unui cos
din papura. De la nivelul genialitatii si pana la acela al simplului bucatar capabil sd-ti condimenteze un sos
altfel decat recomanda o retetd, avem de-a face cu un evantai luxuriant de ipostaze creative. Simbolul, cel
ce da seama despre abisul incomensurabil al creativitatii, al ndscocirii a ceva ce n-a mai fost vreodata, dar
la nivelul superlativ al calitatii, este Faust, asa cum ne este mitul infatisat de catre Goethe'. Spiritul faustic
ar fi, asadar, un atribut al umanului, de mai mare sau mai mica anvergura, un datum al matricei noastre in
raport cu care existdim nemijlocit. Ca atare, cu totii suntem creativi, in masura in care suntem fiinte dotate cu
spirit. De aici, insa, de la acest nivel al creativitatii comune, putem opera o serie aproape infinita de etaje si
de chipuri 1n care creativitatea se poate manifesta. De asemenea, fiecare individ isi poate zagazui creativita-
tea, 1s1 poate inhiba pornirile faustice, dintr-un motiv sau altul. Dimpotriva, altii pot supralicita capacitatea
lor de creatie, cu rezultate stralucite sau dezastroase.

Intr-un fel se manifesta creativitatea la nivelul culturii elitelor, astfel incat, asa cum aratd Harold Bloom
(Canonul occidental)* sa poata fi posibile opere de o excelenta atat de mare incat sa le aseze in canon, si

! Goethe, Faust, Editura Univers, Bucuresti, 1982. Traducere, introducere. Tabel cronologic, note si comentarii de Stefan Aug. Doinas.
2 Harold Bloom, Canonul occidental. Cartile si scoala epocilor, Editura Art, Bucuresti, 2018, p. 55-90. Traducere din limba engleza: Delia

Ungureanu.
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cu totul diferit vorbim de creativitate la modul uzual, fie ca este vorba despre deprinderile tehnice ale ingi-
nerilor sau de acelea imaginative ale celor supusi la un test de ingeniozitate. In De profundis, Oscar Wilde
spune, oarecum criptic, faptul ca ,,suferinta este cea mai sensibila dintre creatii”, iar mai apoi accentuand
ca ,fiecare operad de arta este implinirea unei profetii’>. Pentru autorul Portretului lui Dorian Gray, cre-
ativitatea isi devoaleaza intimitatile cele mai greu de gasit si observat, in relatie directd nu numai cu spi-
ritul omului, ci mai ales cu tenebrele din sufletul acestuia. Marii creatori pot fi numai profetii, sugereaza
dramaturgul irlandez, fortdndu-ne sd asumam o dimensiune trans-umana a creatiei, o interventie a ceva ce
ne depaseste conditia pentru a fi posibil ceva cu totul nou, sublim sau, dimpotriva, infricosator, coborand,
asadar, dinspre divin sau urcand dinspre Ingerul Decizut. Caci de creatie tine si Divina comedie a lui Dante,
dar si Cele o suta doudzeci de zile ale Sodomei, avandu-1 autor pe Marchizul de Sade. Aceastd ambivalenta
a creativitatii si a creatiei, conotatad binelui sau aservitd raului, ne urmareste intreaga istorie a civilizatiilor
omenesti $i nimic nu pare a indritui speranta ca lucrurile se vor schimba vreodata, balansand inspre bine.

Context

Creativitatea este, nici nu se putea altfel, atat o binefacere cét si o damnare. Din ea ne Impartasim splen-
dorile si ne contemplam izbanzile stiintelor si tehnologiilor, dar tot din ea ne extragem, zi de zi, spaimele,
cosmarurile traite 1n stare de veghe lucida.

Dupa ce am facut o schitd sumara a conceptului de creativitate, se cuvine s ne referim la jurnalism ca
fiind un domeniu al practicii s1 deopotriva al teoriei despre conditiile si termenii prin care comunicam in
masa. A fi jurnalist Tnseamna cateva conditii cumulative: rigoarea discursului, asumarea unui ethos bazat
pe norme de conduitd profesionala, dar mai cu seama atasamentul nestramutat fata de valoarea si imperati-
vul adevarului. Concordanta dintre text si faptele sau intdmplarile realitatii despre care textul face referire
trebuie sd fie completa dezambiguizata, cat se poate de limpede si de directd. Jurnalistul este un raportor.
In baza faptul ci a fost martorul unor evenimente, este chemat si depuni o marturie. Desi nu este obligat
sa jure cu mana pe Biblie in fata unui complet de judecata, totusi, jurnalistul este prezumat ca fiind de buna
intentie, ca fiind apt (pregétit), iar mai apoi hotarat sa spuna public ceea ce stie si ceea ce a verificat. Res-
ponsabilitatea lui este una enorma, nu numai fata de cei carora le relateaza, in pelicula de timp a prezentului
continuu, ci si fatd de viitorime, catad vreme articolele lui vor constitui, peste decenii sau secole, izvoare
pentru istorici. Mai apoi, mesajele jurnalistului nu sunt evaluate din perspectiva originalitatii. Dimpotriva.
Nici macar capacitatea de-a da un nimb de frumusete textului nu conteaza. A cunoaste bine limba romana,
gramatica, lexicul, sintaxa, sunt elemente suficiente pentru a accepta mesajul.

In sfarsit, mai trebuie sa vedem parametrii de functiune ai celui pe care il numim creator de un fel pe cat
de special, pe atat de temeinic. Este vorba de scriitor. Ce inseamna, asadar, a fi scriitor (prozator, dramaturg,
eseist sau poet)? Raspunsul vine imediat — scriitorul este expresia prin excelenta a creativitatii. Criteriul
fundamental de relevanta, de evaluare si de acreditare a celui ce se revendica drept scriitor este unul funda-
mental estetic. Imperativul adevarului se suspenda, in ce il priveste, atunci cand construieste metafore, cand
descrie situatii sau cand inventeaza personaje. Literatura nu este altceva decat o minciund frumoasa, sedu-
catoare. Scriitorul apeleaza la narativitate si descrieri, la comparatii si epitete, nu cu scopul de-a informa
cititorul, ci cu acela de a-1 introduc intr-o lume paraleld, alta decat cea determinatd de realitate. Adevarul,
daca este vreunul, este strict subsumat structurii operei literare, functionand doar intre copertele unei carti.

Dupa ce am dat contur celor trei notiuni — de creativitate, de ce Inseamna a fi jurnalist si cum se credi-
teaza conditia de scriitor — urmeaza sa atacam chestiunea in miezul ei, anume daca este in drept jurnalistul
de a dezvolta scenarii creative sau, cel putin, sa vedem ce cantitate de creativitate poate accesa jurnalistul
astfel Tncat sd nu-si altereze mesajul, ci sa-1 faca mai bun si mai plauzibil.

Sa raspundem net la o intrebare. Poate apela jurnalistul la fictiune si imaginar? Nu, fard a afecta grav
textul jurnalistic. Dar daca o face scriitorul (poetul, dramaturgul, eseistul) nu inseamna decat ca utilizeze
un instrumentar acreditat, ce 1i vine ca o manusa, ba chiar constituie mediul lui de actiune, ambianta fara
de care nu poate exista.

% Oscar Wilde, De profundis, Humanitas, Bucuresti, 2017, p. 95. Traducere si note de Luana Schidu.
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Sa raspundem si la o a doua intrebare transanta. Ce-1 uneste pe literat si pe jurnalist? Raspunsul poate
fi cu totul dezamagitor — doar literele alfabetului, faptul ca utilizeaza, si unul si altul, acelasi cod de semne
pentru a-si construi mesajul.

Ce ii desparte? Foarte multe lucruri, aproape totul, de fapt. Ceea ce ne duce cu gandul ca apropierea atat
de evidenta, ca parere de prima instanta, intre jurnalism si literatura, avand drept punte comuna creativita-
tea, este o iluzie. Una nu tocmai inocenta. Iatd, sistematizate, principalele diferente:

a) Reperele in limanul carora lucreaza: jurnalistul In numele adevarului, literatul In numele fictiunii cu
valoare estetica. Cele doua concepte — de adevar, respectiv de fictiune — indica o diferenta antinomica. Creati-
vitatea poate sa-i faca jurnalistului cu ochiul, dar riscul acestuia de a cadea Intr-o capcana nu este deloc minor;

b) Atitudinea fata de realitate: jurnalistul este robul realitdtii, secunda cu secunda, pe cand scriitorul se
abstrage din realitate, isi edifica o ,,realitate secundd”, numita adeseori ,,turnul de fildes”. Daca reporterul
nu este altceva decat omul de teren, mereu in cdutarea unui subiect sau in documentarea unui caz ce consti-
tuie premisa unei anchete jurnalistice, literatul se afla permanent doar in cautarea inspiratiei, instigandu-si
imaginarul si cautind sa elimine ,,zgomotul” exterior, sa fugd din realitatea imediata;

¢) Natura textului: textul jurnalistic este referential, iar cel literar este autoreferential. Gazetarul are in
toate Tmprejurarile activitatii sale fapte concrete ce trebuie deslusite si infatisate, in masura in care sunt de
interes public. Nu trebuie si caute neapirat sa fie creativ, ci bine calibrat pe surse, prompt si disponibil. In
cazul scriitorului, faptele sunt in propria sa minte, fara corespondent cu realitatea (cel putin nu evident);

d) Intervalul de valabilitate al mesajului: cel jurnalistic este arondat actualitatii, pe cand cel literar este
fara termen de expirare. A citi un ziar cotidian din urma cu o luna de zile, fara un temei special, este o proba
de sminteald. A citi Demonii lui Dostoievski, este o proba de gust estetic! Operele literare, cele din canon
in mod expres, sunt valabile pentru toate generatiile, tocmai pentru cd inmagazineaza o doza imensa de
creativitate; textele jurnalistice, nu;

e) Dreptul de proprietate asupra textului: jurnalistul nu este proprietarul textului sdu, ci institutia media
in care lucreaza; scriitorul are drept de proprietate stipulat prin lege (drepturile de autor), opera sa fiind
protejata de eventuali uzurpatori (prin plagiat sau prin difuzare fara drept legal).

Cele cinci puncte de separatie creeaza o prapastie, cel putin in baza unor caracteristici definitorii, Intre
jurnalist si scriitor, tocmai conceptul de creativitate fiind cel ce initiaza o diferentiere in cascada. Se petrece
asta tocmai pentru a feri jurnalismul de pericolele sale mortale, atat de vechi si de greu de-a fi dovedite:
dezinformarea, manipularea, caderea in pot-adevar si in realitati alternative. Nu poti fi, in acelasi timp, cre-
ativ si strict limitat la secventa de realitate despre care iti construiesti, cat mai scurt si limpede cu putinta,
mesajul.

Numai ci in ultimul timp granita dintre jurnalism si literatura s-a relativizat. Intlnim cazuri numeroase
de intruziune reciproca: jurnalisti care ,,cotropesc” teritoriile imaginarului scriitoricesc, respectiv, literati
care ,,Jmprumutd” tehnici si strategii din arsenalul jurnalistic pentru a reusi un mai mare prestigiu literar.
Astfel s-au nascut jurnalismul narativ, respectiv literatura non-fictiva.

O intrebare este esentiald — in literatura non-fictiva, autorul operei trebuie sau nu sd respecte criteriul
validitatii determinate de adevar? in oglinda, pentru jurnalist intrebarea este: pand unde poate face apel la
fictiune si imaginar fara a altera total mesajul pe care audienta 1l stie ca venind din partea unui jurnalist, nu
a unui scriitor?

Riscul manipularii prin abandonarea criteriilor clasice de evaluare a mesajelor (adevar pentru jurnalist,
fictiune Intemeiata estetic pentru scriitor) pandeste de peste tot de cand lucrurile nu mai sunt atat de clar
definite. In romanul non-fictiv, in ce proportie avem de-a face cu un scriitor si in ce procentaj cu un jurna-
list? Un raspuns trebuie sa inceapd, poate, cu situatia de-acum clasica determinata de scriitorul american
Truman Capote. El este cel care, publicand in anul 1966 romanul Cu sdnge rece, pornind de la un articol de
presa (The New York Times) despre o crima petrecutd in Holcomb, Kansas. Aceasta carte marcheaza prima
,uzurpare” de proceduri si tehnici din partea literaturii, ,,victima” fiind presa. Cartea lui T. Capote a avut un
succes colosal, marcand si o discrepantd in privinta ariei de referintd a scriitorului — uluitor prin fictiunea
debordantd din povestirile lui (Harfa de iarba), prin Alte glasuri, alte incaperi si Mic dejun la Tiffany, pe
de o parte, si romanele lui ce Tmbina reportajul, ca gen jurnalistic, cu fictiunea.
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Cred ca aceasta ,,polifonie” sau uzurpare reciproca de teritorii nu este la fel de culpabila sau neplacuta
in consecinte. Pentru scriitor, apelul la realitate in dauna fictiunii nu presupune o punere sub acuzare, ci
doar o extensie tematica. Sigur, reprosuri au existat, dar doar atunci cand un autor sau altul au incercat sa-si
cosmetizeze biografia, post festum, in vederea unei mai onorabile treceri in eternitate. Memoriile sau jur-
nalele au acest orizont al minciunii probabile, mai precis al strecurarii minciunii sub faldurile seducatoare
ale seductiei estetice. Nicio carte de memorii nu este complet sincera, fie si numai pentru cd fiecare dintre
noi are pareri subiective, uneori antagonice cu ale altora, astfel incat obiectivitatea este exclusa. Numai ca,
in literatura confesiva, cele doua valori referentiale — adevarul, respectiv criteriul estetic — sunt indiscer-
nabile, nu sunt asemenea apei si uleiului, ci formeaza un mixtum, o pastd omogena. Cel ce isi scrie memo-
riile, in vederea precisd a publicdrii lor, antum sau postum, jongleaza la limita onorabilitatii cu principiul
creativitatii, ca scriitor, si canonul adevarului, ca jurnalist deghizat.

Un caz aparte, Tn Romania, dar si in toate statele post-totalitare 1l reprezinta literatura marturisirilor,
anume demascarea universului carceral prin aducerea la cunostintd publica a experientei celor care au fost
detinuti politici in anii terorii staliniste. Practic, aici asistam la o altd uzurpare de functii, anume literatura
se substituie istoriei. Fenomenul se intampla 1nsad natural, cata vreme istoricii ezita sa spund adevarul des-
pre perioada respectiva, fie din cauza unor complicitdti vinovate, fie din prudentd, asteptand sa treaca acel
timp minimal pentru ca patimile sa aiba timp sa se stafideascad, iar adevarul sa se decanteze fara impuritati.
Exemple de autori care au umplut rafturile bibliotecilor si librariilor cu astfel de opuri, mai ales n ultimul
deceniu al secolului trecut, pentru ca mai apoi, ,,moda” aceastd sd mai diminueze: Radu Marculescu, lon
Ioanid, Paul Goma, Max Banus, lon Gavrila-Ogoranu, Teohar Mihadas etc. Din satiul ex-sovietic, numele
cel mai eclatant este cel al lui Varlam Salamov care, prin Povestiri din Kolima, ajunge la esenta criminalitatii
subumane specifica stalinismului.

[atd un tablou complex, cét se poate de variat. Suntem pusi, astdzi, mai mult ca oricand in situatia de
a decide asupra acestei schimbdri de peisaj. ,,Legamantul” clasic cauteriza, practic, jurnalismul de orice
tentativa de creativitate. Singurul loc ce permitea un anumit interval de expresie literard era reportajul, dar
foarte repede s-a ajuns la despartirea apelor, astfel incét literatura a anexat reportajul literar (Geo Bogza,
Cartea Oltului; e aproape imposibil sa intelegi diferenta dintre Poemul invectiva, din 1933 si Cartea Oltu-
lui, din 1945, pentru ca referentialittile se anihileaza in cele doua situatii, prin migratia spre poli opusi).

Un caz aparte este oferit de un nou gen literar, la incidenta cu jurnalismul. Este vorba despre docu-
fictiune. Din numeroasele cazuri existente Tn Romania, ag semnala doar, ca exemplificare, cazul scriitoarei
Doina Jela, cu cele doud romane ale sale, Villa Margareta si Efectul fluturelui. Docu-fictiunea este si mai
amagitoare, In raport cu binomul adevar-fictiune, decat literatura non-fictiva. Asta pentru ca utilizeaza ma-
teriale de arhiva, scrisori personale, fotografii ale unor personaje reale, acte administrative etc.

Nimic nu rdmane incremenit in lumea noastra, decat prostul in propriul lui proiect (Gabriel Liiceanu
definea prostia ca Incremenire in proiect). Asadar, nici jurnalismul nu poate fi supus unei proceduri de pu-
nere in staza In privinta regulilor tehnice, normelor deontologice sau optiunilor legate de modus operandi.
Este liber orice jurnalist sd-si ia asupra sa povara de-a jongla, in numele creativitatii, cu atributele meseriei
sale. O va face, oricum, in contextul in care jurnalismul insusi, ca profesiune, este imposibil de prins intr-o
definitie aristotelica, avand exigentele genului proxim si diferentei specifice. Suntem, ca jurnalisti, plasati
intr-un interval de expresie contaminat. Mai precis spus, jurnalistul este pandit de numeroase ipostaze bo-
varice. Precum personajul celebru al lui Gustave Flaubert, Doamna Bovary, mai fiecare lucrator din presa
sau, mai extins, din mass-media, se vrea ceea ce nu izbuteste niciodatd sa fie, nu pentru ca i-ar lipsi, pur
si simplu, vointa, ci pentru ca ar caddea in imposturd. Am putea aduce aici contraargumentul cd numerosi
oameni de cultura au fost jurnalisti. Este perfect adevarat lucrul acesta, fie ca-i invocam aici pe Mihai Emi-
nescu, pe lon Luca Caragiale, Ion Eliade Radulescu, Mihail Kogalniceanu ori alte zeci de nume din spatiul
romanesc, fie cd-1 nominalizam pe William Faulkner, Jonathan Swift, Voltaire, Balzac, Daniel Defoe, Victor
Hugo, Emile Zola, Ernst Hemingway ori Albert Camus. Doar ci imediat trebuie adiugat un lucru esential:
nici unul dintre acestia nu au confundat meseria de jurnalist cu ipostaza de scriitor sau poet. Fiecare si-a dat
seama care sunt granitele de expresie ale jurnalismului, respectiv literaturii, astfel incét in redactiile in care
au functionat s-au comportat ca ziaristi, iar in intimitatea lor si-au pus la bataie talentele fundamentate pe

113



STUDIA UNIVERSITATIS MOLDAVIAE
Revista stiintifica a Universtitatii de Stat din Moldova, 2023, nr. 2(11)

fictiune si imaginar. Le-au influentat unora dintre ei opera faptul ca au fost si jurnalisti pentru un timp? Este
foarte posibil, dar asta nu acrediteaza ideea ca si-ar fi confundat statutul, dintr-o ipostaza in alta.

O intrebare nu poate fi evitatd. De cata creativitate are nevoie un jurnalist? Un raspuns simplu si direct
nu poate fi dat, din motivatia elementard ca nu puteam vorbi de jurnalist, la singular, ci de jurnalisti cu
specializari foarte diverse, pusi sd presteze munci redactionale din perspective foarte diverse. Credem ca
un ziarist pe eveniment, pus sa relateze despre fapte intamplate intr-o realitate de incidenta, nu va avea
cum apela, tindnd cont de intervalul de timp foarte limitat in care trebuie sa livreze mesajul, nu-si va putea
accesa arsenalul de creativitate, chiar daca l-ar avea bine exersat. Pe de alta parte, nici n-ar fi de dorit. Nu
poti poetiza la locul unei crime si nici nu poti propune un text de proza scurta in cazul in care esti martorul
unui incendiu sau accident de circulatie cu victime multiple. Ar fi nu doar o crasa inadecvare la context,
ci chiar o viciere a materialului de presa, o abdicare de la functia de informare, prima dintre toate in cazul
jurnalismului. Dar altfel se pune problema in cazul jurnalismului cultural. Aici nu ne referim la revistele de
cultura, ci la publicatiile ce semnaleaza evenimentele culturale: lansdri de carte, vernisaje, de expozitii de
arta plastica, premiera unor filme sau piese de teatru. Aici, in astfel de cazuri, libertatea jurnalistului poate
fi negociatd cu mai multa larghete. Cu toate acestea, nu jurnalistul este cel chemat sd formuleze judecati
estetice, sa convind asupra unor pozitii specifice criticului. El se va margini sa citeze persoane acreditate sa
produca astfel de judeciti si sa adopte pozitii critice, tocmai pentru cd acestea isi pot exprima subiectivitatea
in numele faptului cd au o pregatire si un gust estetic dincolo de orice dubiu.

Putem vorbi 1nsa si de ,,intruziuni” cu mult mai adanci ale jurnalismului in caAmpul de manifestare al li-
teraturii sau de abandon al adevarului frust in favoarea fictiunii. Ma refer aici la ceea ce numim gonzo jour-
nalism, dupa cel ce l-a formulat si pus in practicd, americanul Hunter S. Thomson, in urma cu o jumétate de
veac (anii 70 ai secolului trecut). Formula mizeaza pe o renuntare la obiectivitate, in favoarea unui unghi de
abordare vadit subiectiv, reporterul fiind liber, ba chiar instigat sa-si impaneze reportajul cu impresii dintre
cele mai extravagante si chiar si cu sentimente, tocmai pentru a-1 contraria pe cel ce consuma presa main-
stream*. Gonzo journalism-ul a fost o dezvoltare a new journalism-ului teoretizat de catre Tom Wolfe pe o
linie ce a dus la aparitia slow journalism-ului sau a long-form journlism, la fel de abundente in ,,derapaje”
subiective, in dauna a ceea ce am numit adevar jurnalistic. Toate aceste experiente au pus in criza modelul
clasic de jurnalism si a deschis apetitul pentru provocari tot mai teribiliste. Creativitatea a Tnsemnat, in
aceste cazuri, inventarea unor tipare noi, concomitent cu dezavuarea oricaror forme de tipar, cu precadere
ale celor traditionale. Jurnalismul narativ de astazi se inspira din aceste experimente.

Toate aceste innoiri au ruinat vechea asezare a lucrurilor. Folosesc sintagma ,,asezare a lucrurilor” toc-
mai pentru ca sunt mefient in a folosi conceptul de paradigma, in sensul pe care Thomas Kuhn (Structura
revolutiilor stiintifice) o da notiunii. Am Indoieli ca jurnalismul, in lunga si zbuciumata lui istorie, s-a in-
trupat vreodata intr-o paradigma, jurnalismul clasic fiind privit pana astazi cu ironie, ba chiar cu un anume
sarcasm, sub avalansa formelor de expresie inventate fard ostenire de cétre noile media. Nimeni nu sta sa
plangd de mila obiectivitatii, a neutralismului si a detasarii aulice, adica tocmai de pilonii de rezistenta ai
jurnalismului de ieri sau alaltdieri.

Concluzii

In ce ne priveste, am aplicat conceptul de creativitate la jurnalismul angajat in producerea de mesaje, mai
precis la acel jurnalism acreditat drept interfata intre realitatea evenimentelor si protagonistilor acestora, pe
de o parte, si consumatorii sau publicul masificat, pe de alta. Fireste, este de dorit cat mai multa creativitate
in sfera comunicarii de masa, atunci cand alegem strategii, cand planificam tinte de atins, cand elaboram
un ziar sau cand trasam formatul unor emisiuni de radio sau de televiziune. Trebuie sa fim originali in ca-
litate de producatori, de editori sau de realizatori de programe, mai ales din sfera divertismentului. Doar

* Ideea pusa in opera de Thompson fisi are originea in tipul de scriiturd dezvoltat de William Faulkner, unul dintre cei mai straluciti
reprezentanti ai literaturii moderne. Faulkner miza pe faptul ca fictiunea este capabila sa disloce orice realitate, ba chiar sa fie mai semnifica-
tiva decat aceasta. Comitatul Yoknapatawpha este o inventie a scriitorului american, loc fictiv in care si-a plasat cel mai frecvent personajele

romanelor sale.
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ca prin toate acestea noi nu ne manifestam direct drept jurnalisti, ci cu mult mai ferm drept specialisti in
arta spectacolului. Creativitatea sub raport tehnic n elaborarea mesajelor, deprinderea de a lansa un format
de emisiune cu totul original sunt chestiuni dincolo de orice dubiu, angajand, sub acest raport, jurnalismul
intr-o cursa fard oprire spre nou, spre altceva, motorul fiind tocmai creativitatea. Cu toate acestea, insa,
jurnalismul de informatie poate avea de suferit din cauza unei creativitati asumate in dauna regulilor si
angajamentelor stricte luate in numele adevarului. Pe un anume interval de referintd, meseria de jurnalist
poate intra in coliziune frontald cu dorinta de-a fi cat mai creativ cu putintd. Totusi, o imensa presiune vine
dinspre faptul cd mass-media sunt o afacere de miliarde de dolari, concentrand interese, scopuri, manevre.
Or, ca afacere, profitul este conditionat de capacitatea de a fi cel mai bun 1n conditii de concurenta. Creati-
vitatea este mediul de manifestare al intregului fenomen jurnalistic, oriunde in lume, impingand Tnainte o
dimensiune intima si extrem de dinamica a lumii contemporane: comunicarea de masa.

Totusi, In numele adevarului frust si al angajamentului fata de fapte, jurnalistul este obligat, oare, sa se
,castreze” de orice intentie de a fi creativ? Nu, fireste ca nu. Calitatea unui jurnalist este datd (si) de un
reper spiritual specific, imprejurare ce il deschide spre creativitate. Este vorba despre ceea ce Horia-Ro-
man Patapievici, Intr-una dintre cartile sale, Partea nevazuta decide totul, numea ,tesutul social organic
al civilizatiei umaniste’™, ceea ce ne face solidari si parteneri, deopotriva, in dialogurile bazate pe idei,
speculatii si introspectie. Cum numim acel tesut ,,conjunctiv’? Cat se poate de limpede si lapidar: cultura
generald! Eseistul precizeaza imediat: ,,Culturile de specialitate exprima performanta tehnica a societdtilor,
in timp ce cultura generala exprima capacitatea acestora de a reproduce modelul de maturitate sufleteasca
in care se reproduc membrii lor”®

Lasam la o parte faptul ca, din ce in ce mai mult si mai peste tot, cultura generala se afld intr-o mare
suferintd. H.-R. Patapievici identifica sursa acestei suferinte intr-un defect de structurd al mediului acade-
mic american, mai nou exportat si experimentat si in Europa. Este vorba despre abandonarea modelului
humboldt-ian de instructie si educatie (cel ce I-a enuntat si promovat a fost germanul Wilhelm von Hum-
boldt — 1767-1835), model ce a mizat pe o dezvoltare integrald a tandrului, armonica si organicd din punct
de vedere cultural, in favoarea modelului impus de universitatile americane, dispuse sa livreze societatii
competente, indivizi supercalificati in domenii foarte restranse, cu precadere cele din domeniul stiintelor
exacte. Astfel, lumea de astdzi este plind cu experti, dar duce lipsa cvasi-total de oameni echipati la un ni-
vel spiritual suficient de inalt pentru a-i face sensibili la problemele comunititilor in care triiesc. In lipsa
»tesutului organic” reprezentat de cultura generald, ne pierdem apetitul pentru cunoastere, pentru a sti si
altceva decat se afla in perimetrul unei specializari stricte.

In cartea sa Civilizatia spectacolului, Mario Vargas Llosa reproseazi mass-media faptul ca sunt obligate,
pentru a nu disparea intr-un con de indiferentd publica, sa serveasca asa numitei civilizatii light, adica sa
legitimeze frivolitatea de structura a societatii de astdzi: ,,Frivolitatea inseamna sa ai un set de valori ras-
turnat sau dezechilibrat, unde forma conteaza mai mult decdt continutul, aparenta mai mult decat esenta,
iar gustul si provocarea — reprezentarea — tin de multe ori loc de sentimente si idei””. A iesi din aceasta
frivolitate, din pofta de senzationalism ieftin, a asuma valorile aproape uitate ale intregii umanitdti, iata
singura cale de urmat intr-o lume globalizata, dar care si-a abandonat sensul, odata cu cantecul de sirend al
modernitdtii, acela ca am ajuns pe culmile cunoasterii si cd niciodatd oamenii n-au fost mai fericiti ca acum.

Jurnalistul este liber, asadar, s ducd in spate atata creativitate cat poate dovedi. Dar bine ar fi sd-si du-
bleze efortul de-a fi creativ cu intentia ceva mai modesta de-a intelege ceea ce este in jurul lui si de-a gandi
pe cont propriu, nu impartasind grabit adevarurile mestecate de altii si livrate deja frumos ambalate de catre
media de comunicare, asemenea suplimentelor alimentare, mai ales cea virtuald, cu efect euforizant. Inainte
de afi creativi, dar nu neaparat in loc de-a fi (s1) creativi, bine ar fi sa fim temeinici si responsabili Tn meseria
noastrd, o meserie de la care se asteapta atatea lucruri bune si folositoare. Asta tocmai ca breasla sa iasa din
conul de auto-delegitimare care o afecteaza dramatic. Creativitatea este mai mult decat salutara, cat mai

’ Horia-Roman Patapievici, Partea nevazuta decide totul, Humanitas, Bucuresti, 2015, p. 95.
¢ Ibidem, p. 86.

7 Mario Vargas Llosa, Civilizatia spectacolului, Humanitas, Bucuresti, 2017, p. 45. Traducere din spaniola de Marin-Malaicu-Hondrari.
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mult cu putinta, in sfera managementului de presd si a gasirii strategiilor utile pentru a duce la bun sfarsit
proiectele initiate in numele adevarului, al prosperitatii financiare al institutiilor media si spre folos public.
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