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Social representations do not emerge on a vacant land. They can be modeled only if there exist a global/ideological
context (connected with the ethos of the community) and/or a situational context (connected with the concrete relations
we are in at the moment). Building together a social-historical reality, both contexts “wrap up” the human mind, forcing it
to process information and develop all sorts of beliefs and visions.

Imediat ce sunt resimtite in cadrul unui anume efort interpretativ sau a unui anume efort actional, reprezenta-
rile sociale fac dovada faptului cd sunt entitati dinamice. Infatisind imagini mentale cu referire la evenimen-
tele sau/si faptele reale, ele au fost si vor fi mereu Intruchipari elocvente a ceea ce poate fi definit drept schim-
bare, crestere, desfasurare. Reprezentdrile sociale, confirma S.Moscovici, sunt constituente psihice cu o
viatd proprie, comunicdnd unele cu altele, opundandu-se si schimbdandu-se armonios, dispardnd numai pentru
a re-aparea in noi vesminte [23, p.10]. Repere, idei-forta, prisme inductoare de mentalitati sau de comporta-
mente, relateaza si A.Neculau cu M.Curelaru [32, p.300], reprezentarea sociala are o geneza si o duratd de
viata, structura sa internd fiind mereu supusd transformarii, evolutiei.

De unde aceasta dinamicitate? Sa fie ea cumva de naturd aleatorie, haoticd, instantanee? Sau poate la mij-
loc e cu totul altceva — implicarea directa si consecventa a unor anumiti factori?

Referindu-se la chintesenta procesului de modelare a reprezentarilor sociale, S. Moscovici [22, p.37] tine
sd atraga atentia asupra faptului ca purtatorii acestora, indivizii, nu trdiesc intr-un vid social, ci mai degraba
intr-un plin social. Dispunand de un continut multifid (norme, valori, raporturi lingvistice, mostre comporta-
mentale etc.) si impunéndu-se, din zi in zi, cu o putere practic nelimitata, plinul in cauza se rasfrange la mo-
dul cel mai direct atat asupra “colectiilor de imagini continute in memorie”, cat si asupra ,,conduitelor de
orientare a impulsurilor comunicationale”. In fond, anume el face ca reprezentirile sociale si se bazeze pe
proverbul: “Nu iese fum fara foc”. Pe un proverb care, nefiind o simpla sesizare, tinde sa reliefeze un proces
gandit, un imperativ chiar — “nevoia de a decoda toate semnele care apar in ambientul nostru social si pe care
nu le putem lasa singure atdta vreme cdt semnificatia lor nu a fost depistata” [23, p.43].

Avandu-1 ca protagonist pe S.Moscovici, ideea potrivit careia universurile reprezentationale infatiseaza
aspecte/produse ale ambientului devine cu timpul unanim acceptati, ea regasindu-se, sub o forma sau alta, In
tot felul de platforme epistemologice sau/si abordari notionale. O serie de exemple, preluate din creatia unor
cercetdtori consacrati ai domeniului, vin sa adevereasca aceasta stare de lucruri:

° W. Doise — reprezentarile sociale redau organizari cognitive (ansambluri de opinii,
atitudini, prejudecati etc.) care au o functionalitate guvernata de reglari
sociale i ancorari in realitati profesionale, economice, politice sau
culturale [28, p.29; 9, p.114-115; 10, p.58].

® D.Jodelet — reprezentarile sociale sunt marcate de conditiile si contextul din care
emerg, de modul in care circuld, de functiile pe care le primesc in interac-
tiunile cu lumea §i cu altii [14, p.57; 15, p.89].

® J.-C. Abric & C. Guimelli — individul face parte dintr-o lume ce-l controleaza mereu, impundndu-I
sa prelucreze o anumitd informatie §i sa-gi formeze un anumit tip de
imagini, credinte, reprezentari; dacd-si alimenteaza reprezentarile dintr-un
mediu dat, individul (grupul) va “invata” multiple semnificatii §i
interpretari ale fenomenelor sociale §i va construi tot atdtea modele de
organizare a cunostintelor [2, p.27-28].
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® P. Moliner — reprezentarile sociale infatiseaza grile de lecturda a realitatii, categorii
de cunostinte cu functionalitate sociala, modalitati de integrare comuni-

p-39; 19, p.56; 20, p.760].

® P. Moliner & P. Rateau & — fiind in relatii directe cu ambientul, reprezentdarile sociale infatiseaza

V. Cohen-Scali sisteme utile in intelegerea §i stapdnirea acestuia, prin felul sau de a fi,

ele furnizeaza criterii de evaluare a comportamentului in curs de
desfasurare §i orientari pentru o eventuald actiune [21, p.21-23].

® A. Neculau — reprezentarile sociale exprimd o conectare a personalitatii la contextul
social, un mod de a face accesibila lumea exterioard, de a-i intelege pe
altii, un sistem de credinte, un model explicativ, un mecanism prin care
se construiesc teorii despre faptele sau fenomenele din mediul inconju-
rator, un efort de intelegere si de stapdnire ale acestuia, o modalitate de
a gandi practic ambientul, un stil de conduita, un mod de comunicare cu
univeresul, un filtru, un ecran intre presiunea socialului si sistemul per-
sonalitatii, o imbogatire a realului, o re-citire a sa [24, p.40; 30, p.9].

® [. Markova — reprezentarile sociale se formeazd, se mentin si evolueaza intr-un anume
context sociocultural §i istoric, de-a lungul unei lungi perioade; avind
“raddacini adanci” in viata indivizilor, ele isi gasesc o vie reflectare in
taxonomii comune, in categorizari sau in diferite themata (= “idei-sursa”,
arhetipuri, opozitii logice/antinomii care determind “tematizari” gene-
rale ale discursului colectiv) [16, p.58-61].

® N. Roussiau & C. Bonadi — reprezentarile sociale alcatuiesc organizari complexe de opinii socialmente
construite, referitoare la un obiect ambiental, rezultdnd dintr-un
ansamblu de comunicari care permit stapanirea mediului in functie de
elementele simbolice proprii sau ale grupului de apartenenta [34, p.17].

Sustinand, asadar, ca reprezentarile sociale impregneaza felul nostru de a fi, ele redand constructe mentale
sui generis (grilaje de decodare si interpretare, complexe de imagini si reproduceri simbolice, principii gene-
ratoare de ludri de pozitie etc.) chemate sa asigure efectul de supravietuire in viata cotidiana (selectand raspun-
suri la stimulii de mediu, directiondnd comunicari, prescriind comportamente etc.), trebuie neaparat sa avem
in vedere cé asa ceva ar fi fost cu neputintd in lipsa contextului social, adica a unui ansamblu de elemente
(obiecte, evenimente, circumstante, credinte, rituri, traditii, norme, conventii, valori, limbaje, idei etc.) refe-
ritoare la mediul (economic, politic, cultural sau/si profesional.) in care ne este dat sa existam.

Ideea de context, va trebui sa retinem, se afla intr-o corespondenta directd cu cea de reprezentare sociala.
Contextul este factorul care ofera semnificatii cu privire la situatiile cu care ne confruntam si la conduitele
pe care trebuie sd le elaboram [4, p.154]. Prin el, daca e sa operam cu termenii lui J.M.Fabre [11, p.32], se
instituie un filtru care delimiteaza o anume marja de reflectie si un anume stil de gdandire sociala. Limba,
randuielile si culturile, traditiile, vestimentatia, habitatul, tipurile de relatii interpersonale formeaza un cadru
cultural specific, preluat de membrii unei colectivitati. Plasati intr-o ,,baie culturala”, inconjurati de carti, tab-
louri si alte bunuri similare, de iIndrumatori competenti, acestia, dupa cum opineaza A.Neculau si M.Curelaru
[32, p.302], descopera treptat ,,chei” cu ajutorul carora descifreaza, incorporeaza si utilizeaza mesajele venite
din exterior. Mediul cultural-ideologic, stilul de gandire al colectivitatii ,,ancoreaza” in cele din urma pe fie-
care individ ce-i apartine, il modeleaza si apoi il ,,trimite in lume”.

Desigur, actiunea contextului asupra reprezentdrii sau, asa cum prefera sa se exprime J.-C.Abric [2, p.24],
»efectul de context” depaseste conditia unei simple ,reactii” de sorginte behaviorista. Valorile, modelele, nor-
mele sau/si credintele oferite de mediul inconjuritor sunt in prealabil filtrate, prelucrate, examinate cu discer-
namant. Specificul reprezentarii sociale, nu vom uita, este acela ca “(...) nu opereaza o ruptura intre universul
exterior si universul interior al individului sau al grupului” [22, p.46]. Stimulul si raspunsul sunt, si de aceasta
datd, intr-o contingentd de nezdruncinat, formand un tot intreg. Nimic mai fals, avertizeaza N.J.Smelser si
P.B.Baltes [35, p.57], decat ideea ca suntem niste ,,recipienti” pasivi ai influentelor contextuale. Din contra,
cu totii formam tagma unor ,,agenti” activi care construiesc $i re-construiesc intruna ambianta, oferindu-i
acesteia tot felul de sensuri in stransa legatura cu ceea ce-a fost sau urmeaza a fi.
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Desi cercetirile axate pe context ridicd mai multe probleme de conformatie metodologica’, specialistii nu
s-au lasat Invingi de povara dificultatilor existente, ei reusind sa descopere, pe parcurs, un sir de lucruri inte-
resante. Dintre acestea, meritd sa fie remarcata, in mod special, constatarea potrivit careia impactul contextu-
lui asupra campurilor reprezentationale se poate localiza la doud niveluri distincte, social-global (ideologic)
si situational (imediat) [1, 2, 4, 25]. Primul nivel este dat de jonctiunea ideologiei la care aderd indivizii
(norme, valori, credinte etc.) cu pozitia pe care acestia o detin Intr-o anume retea organizationald, intr-o anu-
me miza sociald sau secventa istorica. Esentialmente, el acoperd ansamblul conditiilor economice, politice si
culturale relevante in crearea, functionarea si dezvoltarea unei comunitati umane. Cel de-al doilea nivel, la
randul sau, este dat de natura conditiilor in care se produce actiunea reprezentationala, lui revenindu-i totali-
tatea situatiilor de moment relevante in producerea, structurarea, manifestarea si interpretarea conduitei umane.

Recent, M.Curelaru [4, p.150-170; 5, p.146-166] intervine cu o gama larga de exemplificari menite sa scoata
la iveala existenta unui interes crescand pentru modul in care elementele contextului social-global sau ale celui
situational vehiculeaza un anumit tip de reprezentare sociala.

Facand trimitere, mai intdi, la contextul social-global, el il invoca, bundoara, pe A.Neculau care, analizand
fatetele puterii totalitare din perioada comunismului [24, 26, 27, 28, 29, 31], ajunge sa stabileasca ca 1n acele
vremuri de tristd amintire, prin inventarea §i punerea in aplicare a unor parghii abominabile de Indoctrinare
ideologica (controlul invatdmantului si al formarii, autorizarea divizarii doar a informatiilor selectionate dupa
criterii politice specifice, sugrumarea vechii elite intelectuale si diminuarea importantei directorilor de con-
stiintd moderata, formarea unei elite fidele idealurilor proletare, instaurarea institutiei cozii ca stil de viata si
ritual cotidian etc.), s-a obturat orice posibilitate de a “invata” altceva decat ceea ce “trebuia de invitat”, majo-
ritatea indivizilor alegandu-se, spre final, cu o gandire si cu o libertate de exprimare paralizate. Contextul
social-global a fost proiectat si orientat in asa fel, incat nimeni, sau aproape nimeni, sd nu se poata opune ““fortei
de persuasiune a doctrinei dominante”.

Trecénd, in continuare, de la studiile axate pe contextul situational, M.Curelaru demonstreaza ca si de aceasta
data reprezentarile sociale se dovedesc a fi mult prea dependente de mediul in care emerg si se dezvolta. Astfel,
J.-C.Abric si R.Mardellat [3, p. 146-152] reusesc sa demonstreze, inca prin anii *70, ca atitudinea $i comporta-
mentul subiectilor in realizarea unei sarcini sunt influentate de reprezentarea situatiei de lucru induse prin mani-
pularea contextului (in functie de reprezentarea indusa, subiectii activeaza o serie de reguli, norme si practici
potrivite pentru respectiva situatie). Ulterior, date interesante cu referire la raportul “reprezentare sociala —
context situational” obtin M.L.Rouquette [33], E.Masson [17], C.Guimelli si J.C.Deschamps [12]. E.Masson,
de exemplu, aratd cum un subiect feminin isi poate modela gandirea §i conduita alimentard pe fundalul cu sau
fara “persoane semnificative”: daca masa servitd cu sotul si fiica de cateva ori pe saptdmana, seara, este “o ade-
varatd masa de familie” (pregatitd impreund uneori §i pana la trei ore), atunci masa servita de una singura nu
este altceva decat o “masd improvizata”, mai putin gustoasa, luatd in graba, cu rontiiri in fata televizorului.

Deosebindu-se intre ele, cele doua contexte nu pot, evident, sd dispuna de aceeasi pondere in elaborarea si
directionarea curentilor reprezentationali. Contextului social-global (ideologic), conform unei viziuni raspandite
[2, 25], i apartine rolul hotardtor In modelarea capacititii de a judeca si a emite ludri de pozitie. Fiind marcat de
memoria colectiva si de sistemul existent al normelor practicate, contextul vizat influenteaza direct zona centrala
a reprezentarii. Anume el face ca aici sa aiba loc conservarea evenimentelor/reflectiilor legate de identitatea
grupului sau/si implicarea cognitiv-atitudinald comuna. Prin aportul lui, dupa cum relevd A.Neculau [25, p.280],
se instituie o ,,logica sociald” care ne familiarizeaza cu ,,normalul”, ne ajuta sa rationalizdm informatia din mediu
si ne indrumeaza sa respingem ,,anormalul”, exceptia. Si contextul situational (imediat)? Acestuia, precum e
lesne de presupus, 1i revine misiunea de a controla zona periferica a reprezentarii. O misiune, de altfel, nu mai

* Dupi cum estimeazi, bunioard, N.J.Smelser si P.B.Baltes [35, p. 57-58], existd cel putin patru momente care lezeazi evident actul
de cercetare a influentei contextuale: a) contextul, prin felul sdu de a fi, nu reprezintd nici pe departe o ,.entitate” statica, el
schimbandu-se si dezvoltandu-se la nesférsit si in variante dintre cele mai diverse; b) de reguld, subiectii supusi investigatiei isi trag
originea din paliere societale felurite, fapt care face ca anumite variabile cu efect de context sa scape controlului sau sa se suprapuna
de o maniera cu totul si cu totul indezirabila; ¢) adeseori, comportamentele indivizilor sunt afectate de unul si acelasi context in moduri
diferite, aceastd stare de lucruri conducand la aparitia a doud tendinte care se pot anula mutual: pe de o parte, devine dificila
generalizarea oricdror rezultate, iar pe de altd parte se impune o atentie sporita din partea celui care investigheaza in ceea ce priveste
prelucrarea si interpretarea datelor aflate in faza de profilare; d) suprapunerea contextelor (or, acest lucru este inevitabil) conduce, de
foarte multe ori, la imposibilitatea identificarii puterii de influenta a acestora, adica face cu neputintd descoperirea contextului cu cea
mai mare influentd, apoi delimitarea contextelor cu influentd din ce 1n ce mai mica.
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putin importantd decét cea care cade pe seama contextului social-global (ideologic). Or, raportandu-se la cir-
cumstantele specifice in care este plasat grupul, contextul situational (imediat) nu are decat sa ofere universuri-
entelor/istoriilor particulare si/sau tolerarea antagonismelor/eterogenitatilor. Influentand zona periferica, contextul
in cauza faciliteaza la maximum ,,imbracarea” reprezentarii sociale in termeni concreti, usor de inteles si de
transmis altora. In plus, el contribuie la aceea ca gandurile si, respectiv, actiunile actorilor sociali s se afle
necontenit sub imperiul unor modulari personalizate.

Prin contributia pe care o aduce la conturarea imaginilor noastre despre lume, ,,efectul de context” nu face
decat sa autentifice ca exprimi o irefutabila legitate de ordin psihosociologic. In deplini congruent cu situa-
tia in care observam cum informatiile privind sarcinile nerezolvate/intrerupte se retin mai bine decét informatiile
privind sarcinile duse pana la bun sfarsit (efectul Zeigarnik) sau cu situatia in care atestim anumite raspunsuri
ale organismului uman la preparate farmaceutice lipsite de orice principiu activ (efectul placebo), putem afirma
ca si atunci cand vorbim despre rolul enorm pe care-l detine ansamblul elementelor de mediu in efortul repre-
zentational al indivizilor noi, de fapt, nu facem altceva decat sa recunoastem existenta unui raport fenomenologic
esential, necesar, general, relativ stabil si repetabil. A unui raport care ,,deriva din natura lucrurilor” si care
simbolizeaza ,,cauzalitate singulara”, o ,,corelatie functionald” sau/si o ,,regularitate tendentioasa”. Asemeni
oricarei alte legitati, ,,efectul de context” desemneaza genul de ,,obligatie categoricd” care nu face decit sa
induca claritate in structura mentald a omului si a societatii.

Cum legitatilor le ,,sta bine” daca sunt Insotite de careva exceptii (or, se stie, exceptia intareste regula), este
firesc sa supozitionam ca si ,,efectului de context” i s-ar potrivi o asemenea remarca. Intr-adevar, vine sa ade-
vereascd M.Curelaru [4, p.198], exista ipostaze in care impactul contextului asupra reprezentarilor sociale este
foarte slab sau chiar nul. De reguld, o asemenea intorsatura devine vizibild atunci cand ne lovim de aga-numitele
practici sociale semnificative (= situatii In care vectorii comportamentali aflati in raporturi stranse cu identi-
tatea de grup, cu starile afective de durata asociate acesteia si cu reglarile simbolice de la nivelul relatiilor
stabilite Intre indivizi). Reprezentarile sociale care se impun la acest moment depind mai putin de elementele
contextuale si mai mult de actiunea propriu-zisa, de starile identitare si afective care sunt strdns legate de ea.

Ce determina, bundoara, C.Guimelli si J.-C.Deschamps [12, 13] atunci cand realizeaza un studiu experimental
consacrat reprezentarii sociale a ,tiganilor”? Ei determind ca varierea contextelor nu este in stare sa aduca o
modificare sensibild a itemului cu referire la ,,nomazi” si ,,nomadism”. Un lucru incredibil? Nu, sunt tentati
sd creada autorii studiului. Practica nomadismului, avand legaturi strinse cu identitatea tiganilor, a fost si mai
continud sa fie definitorie pentru o buna parte dintre ei si de aceea nici o schimbare in ansamblul de imprejurari
nu-i poate zdruncina pozitia prioritara pe care ea o detine in cadrul respectivelor acte reprezentationale.

Daca reprezentarile sociale depind mai putin de context si mai mult de anumite practici aflate in relatii nemij-
locite cu profilul identitaro-afectiv al grupului, atunci, asa cum propune M.Curelaru [4, p.198-203; 6, p.206-
207; 7], are rost sa vorbim nu atat despre efectul de context, cat despre efectul de semnificatie. Este o idee care,
credem, meritd toata atentia si aprecierea. Rasturnand viziunile traditionale asupra binomului ambient—imagini
mentale, ea vine sa consfinteasca existenta unor situatii particulare in care, sub impactul unei modificari de
context, practicile §i reprezentarile sociale certifica stabilitate la nivelul unui grup omogen, de reguld aderent
la respectivele practici.

In concluzie, reprezentirile sociale nu apar si nu evolueazi intr-o maniera incidentala. intreaga lor viata
este direct determinata de caracterul fluctuatiilor ce se produc in limitele contextului social-global (ideologic)
sau/si a celui situational (imediat). Construind, impreuna, o realitate istorico-culturala, aceste contexte il
“Ingfacd” pe individ, fortdndu-I sau, mai delicat fiind spus — invitdndu-/ si-si formeze varii imagini cu
referire la lumea din care face parte sau ar dori sa faca parte.
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