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PRAXIOLOGIA EDUCATIEI PENTRU MASS-MEDIA A ELEVILOR
DE VARSTA SCOLARA MICA iN CADRUL COLABORARII
SCOALA -FAMILIE
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Acest articol vizeaza procesul educatiei pentru mass-media a elevilor de varsta scolara mica prin colaborarea 1n par-
teneriat a scolii cu familia. In calitate de subiecti experimentali au servit elevii de la treapta primara de invatimant de la
Liceul Teoretic ,,George Calinescu” din Chisiniu, precum si parintii acestora. in cercetare ne-am propus si abordim
urmatoarele aspecte:

1) atitudinea elevilor privind vizionarea emisiunilor, audierea programelor radiofonice, lecturarea presei periodice
pentru copii;

2) cunostintele parintilor cu privire la mass-media pentru copii.

Este propus Ghidul de implementare a Educatiei pentru mass-media la treapta invatamantului primar ce-si poate gési
aplicare practicd atat 1n activitatea pedagogilor, cadrelor didactice cat i a parintilor.

Cuvinte-cheie: educatie pentru mass-media, scoald, familie, colaborare, valorificare, conditii, experiment pedago-
gic, model de valorificare, ghid de implementare, cadru conceptual.

THE PRAXEOLOGY OF EDUCATION FOR MASS-MEDIA FOR PUPILS OF SCHOOL AGE IN

SCHOOL-FAMILY COLLABORATION

This article targets the process of education for mass-media for pupils of school age by working in school-family
partnership. Within this process, the pupils from primary level from "George Calinescu" High School, Chisindu, as well
as their parents, were inquired to participate as experimental subjects. In this research, we intended to address the following
issues:

1) pupils' attitudes towards: watching TV shows, listening to radio programs, reading children's periodical press;

2) parental knowledge about children's mass-media.

It is proposed The Guide for Implementation of Education for Mass-media at Primary Level Education, which can
find practical application in the work of educators, teachers, as well as parents.

Keywords: education for mass-media, school, family, collaboration, revaluation, conditions, pedagogical experiment,
mode of revaluation, implementation guide, conceptual framework.

Comportamente si atitudini ale elevilor de varsta scolari mica privind utilizarea mass-media

Investigarea si precizarea reperelor teoretice ale educatiei pentru mass-media ne-a determinat sa realizam
un sir de observatii, conversatii si sondaje pentru a stabili atitudinile si comportamentele elevilor de varsta
scolard mica privind cultura utilizarii mass-media. Evident ca am implicat si parintii in cercetarea prelimina-
ra, deoarece valorificarea surselor mediatice se desfasoara, in mare masura, in cadrul familiei, deseori adultii
ramanand nemultumiti de alegerea copiilor sdi. Cunoscand insuficient particularitatile de varsta, interesele si
pentru copii, parintii nu sunt in stare sa le formeze o anumita cultura de explorare si receptare a acestora.

Intrucat cercetarea presupune contextul parteneriatului educational, colaboarea familie-scoald, s-a recurs
la determinarea preferintelor elevilor din clasele primare privind emisiunile TV si programele radio.

In cadrul experimentului preliminar a fost validat chestionarul, s-a verificat cat de mult ii preocupa pe
elevi si parinti aspectul cercetat, ce opinii au adultii si copiii referitor la calitatea mass-media.

Paralel cu aceasta au fost determinate axele experimentului pedagogic, care vor preconiza:

— investigarea si educatia parintilor pentru mass-media;

— investigatia si educatia elevilor de varsta scolara mica pentru mass-media.

Prima etapa a experimentului pedagogic, de constatare, a inclus urmatoarele activitati: analiza programe-
lor de radio si de televiziune, Studierea presei periodice pentru copii, chestionarea parintilor si a elevilor cla-
selor primare. Intrucat obiectul cercetirii il constituie procesul educatiei pentru mass-media in cadrul colabo-
rarii scoala-familie, ne-am propus sd abordim urmatoarele aspecte:
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. Determinarea atitudinii elevilor privind:
vizionarea emisiunilor televizate / Em. TV
audierea programelor radiofonice / PR

— lecturarea presei periodice pentru copii / PPC;

2. ldentificarea cunostintelor parentale cu privire la mass-media pentru copii:

a) emisiunilor TV (Em.TV)

b) programelor radiofonice (PR)

c) presei periodice pentru copii (PPC)

Studiul s-a efectuat prin doud sondaje: in mediul elevilor claselor primare de la Liceul Teoretic George
Calinescu, mun. Chisinau, si al parintilor acestora. In experimentul pedagogic preliminar au fost antrenati
118 elevi si parintii acestora (118).

Itemul 1. Ocupatia preferata privind valorificarea mass-media in cadrul familiei este:

— privesc televizorul / Em. TV

- au raspuns afirmativ 82,20% din numarul de subiecti (97 elevi din 118)

— ascultd programele radiofonice / PR

- au raspuns afirmativ 8,47% din numarul de subiecti (10 elevi din 118)

— Citesc presa periodica pentru copii / PPC

- au raspuns afirmativ 9,33% din numarul de subiecti (11 elevi din 118)

Investigarea esantionului de elevi privind valorificarea mass-media in familie este structurata in Tabelul 1.

Tabelul 1
Preferintele elevilor privind mass-media in cadrul familiei
Nr. Preferintele elevilor privind mass-media in Nr. de elevi %
d/o cadrul familiei
1. Privesc emisiunile TV 97 82,20
2. Asculta emisiunile Radio 10 8,47
3. Citesc presa periodica 11 9,33
In total 118 100

Itemul 2. Valorificarea mass-media de catre parinti in familie impreund cu copiii.

8.47%

OTV ERadiou OPresa periodica

Fig.1. Preferintele elevilor privind utilizarea
mass-media in cadrul familiei.

Investigarea esantionului de parinti privind valorificarea mass-media in familie impreuna cu copiii.

— privesc televizorul / Em. TV (90 din 118) 76% de adulti, dar impreuna cu copiii vizioneaza special
Em. TV numai 21,11% (25 de parinti);

— ascultd programele radiofonice 11% de parinti (13 din 118), dar ascultd impreuna si converseaza cu
copiii pe baza celor audiate numai 2,5% din numarul de parinti (3 adulti);

— lectureaza presa periodica pentru copii impreuna cu acestia 13% din numarul de parinti (15 adulti), dar
analizeaza cu copiii cele lecturate 7,8% din numarul lor (9 adulti).

Investigatiile preliminare au demonstrat cd din cei 118 adulti (périnti) chestionati doar 37 supun unei
analize mesajele informationale ale mass-media, ceea ce constituie doar 31,41%.
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Tabelul 2
Investigarea esantionului de parinti prinvind valorificarea mass-media in familie impreuni cu copiii
Sursa mass-media Comportamente Nr. de adulti %
Emisiunile TV Privesc 90 76
Apreciaza 25 21,11
Emisiunile Radio Asculta 13 11
Converseaza 3 2,5
Presa periodica Lectureaza 15 13
(ziare, reviste) Analizeaza 9 7,8
. 118 100
In total 37 31,41

Rezultatele identificarii cunostintelor si competentelor parentale privind valorificarea mass-media in
familie le-am sintetizat si reflectat in Figura 2.

80%- 76%

70%-

60%-+

50%-+

40%+

OEmisiuni TV
B Emisiuni Radio

30%+ 21.11%

20%- 11% 13%

0,
7.80% OPresa periodica

\\\\I\\\

Cunostinte Competente

Fig.2. Valorificarea surselor mass-media de catre parinti in familie.

Experimentul de constatare a permis diagnosticarea situatiei. Asfel, s-a stabilit ca sursele multimedia ce
apartin televiziunii au prioritate. Emisiunile televizate sunt cele mai solicitate — 76%, fiind urmate de presa
periodica pentru copii (PPC) — 13%, iar pe locul trei se plaseaza radioul cu programele radiofonice (PR) — 11%.

Conversatiile cu elevii §i parintii au permis sa stabilim ca emisiunile TV si cele radiofonice mai frecvent
se vizualizeaza sau se asculta accidental (57% adulti) si extrem de rar sunt discutate detaliat in cadrul
familiei cu copiii (31,4%).

In esenta, 63% de parinti nu cunosc preferintele copiilor, iar 37% de parinti au recunoscut ci s-au intere-
sat de faptul ce si cat timp valorifica mass-media copilul lor, numai in legatura cu problemele aparute in
comportamentul acestuia si CU aparitia insuccesului scolar.

Argumentele expuse confirmd necesitatea cercetarii problemei privind educatia pentru mass-media in
cadrul colaborarii scoala-familie la treapta invatamantului primar. De aici, am stabilit scopul experimentului
pedagogic, inclusiv al etapei de formare.

Scopul experimentului de constatare a fost de a determina preferintele si cultura elevilor de varsta scolara
mica cu privire la valorificarea mass-media. Ne-a interesat anume:
vizionarea emisiunilor televizate;
utilizarea jocurilor la calculator;

— lecturarea revistelor / ziarelor / cartilor sau
audierea programelor radiofonice.

Experimentul de constatare a mai inclus sarcini care determind cunostintele si competentele elevilor pentru a
reda, comunica, caracteriza si a stabili ce pot folosi ei in viata lor cotidiana de elev sau de membru al familiei
sale.
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La elaborarea tematicii sarcinilor pentru experimentul de constatare s-a tinut cont de particularitatile de
varstd ale elevilor din clasele primare, de accesibilitatea informatiei si de continutul programelor TV, radio-

Pentru a ilustra rezultatele obtinute le-am structurat intr-un tabel de distributie si am elaborat un sir de
reprezentari grafice.

Tabelul 3
Rezultatele generale ale experimentului de constatare
Tipul Clasele experimentale Clasele de control
. Nr. de elevi Nr. de elevi
sarcinii 0 Q
50 /o 68 &
a) Privesc televizorul
,,da” 42 84 55 80,88
,»nu” 3 6 5 7,35
,,uneori” 5 10 8 11,76
b) Ma joc la calculator
,,da” 35 70 50 73,52
,,uneori” 10 20 12 17,64
,,nu” 5 10 6 8,82
¢) Citesc o revista, ziar
»da” 20 40 32 47
,,uneori” 10 20 14 20,58
,,nu” 20 40 22 32,35
d) Ascult emisiuni
radiofonice
,,da” 10 20 16 23,52
,,uneori” 15 30 22 32,35
,,hu” 25 50 30 4411
11.76%
0
Clase de control 7.3%% s
Ouneori
10% Enu
4.00%
Clase experimentale b 84.00%% Oda
2 2 ) ) 2 ) 2 2
0.00% 10.00%20.00%30.00%40.00%50.00%60.00%70.00%80.00%90.00%
Fig.3. Receptarea emisiunilor televizate de catre elevii claselor primare.
Clase de control
OUneori
ENu
Clase experimentale @Da

0.00% 10.00% 20.00% 30.00% 40.00% 50.00% 60.00% 70.00% 80.00%

Fig.4. Valorificarea jocurilor la calculator / playstation.
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Fig.5. Citirea revistelor / cartilor de citre elevii claselor primare.
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Fig.6. Ascultarea emisiunilor radiofonice de catre elevii claselor primare.

In rezultatul evaluarii sarcinilor se observi ci elevii claselor primare au preferinte mari pentru vizionarea
emisiunilor TV. Evident ca prevaleaza receptarea emisiunilor TV: 84% din elevii claselor experimentale, in
comparatie cu 80,88% din elevii claselor de control, privesc emisiunile televizate. Se atesta o atractie deose-
bita a elevilor pentru jocurile la calculator: sunt preocupati de ele 70% din elevii claselor experimentale, in
comparatie cu 73,52% din elevii claselor de control. Pasiunea pentru lectura presei periodice pentru copii
scade: astfel, la 40% din eleviii claselor experimentale, in comparatie cu 47% din elevii claselor de control,
se atestd un interes stabil pentru lecturarea acesteia.

O lipsa de interes se simte pentru emisiunile radiofonice. Numai 20% din elevii claselor experimentale,
in comparatie cu 23,52% din elevii celor de control, manifesta preferinte stabile pentru acestea.

Interesul elevilor de varsta scolara micd, manifestat pentru televiziune si emisiunile TV, ne-a orientat spre
studierea cauzelor si tipurilor acestora.

Asadar, emisiunile televizate preferate sunt:

a) filmele fantastice (F.F.), pentru care si-au dat acordul 67,5% din elevii inclusi in experimentul pedagogic;

b) filmele cu desene animate (F.D.A.) sunt emisiunile preferate pentru 60% din elevii claselor primare.

c) filmele documentare (F.D.), stirile, buletinele informative Sunt pe gustul unui numar ce constituie 37,5%
din elevii investigati.

d) filmele artistice (F.A.) sunt emisiunile asteptate de un numar ce constituie 35% din elevii respondenti.

80%;
600/-/
0 - OF.DA.
BFA.
40%:
OF.F.
20%1 37.50%
OF.D.
0%!

%

Fig.7. Emisiunile televizate preferate de elevii claselor primare.
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Observam ca preferintele copiilor tin de programele de divertisment, menite sa provoace distractie, rela-
xare, placere, sa evoce frumosul, decét pentru cele de informare si de culturalizare sau pentru programele ce
sunt destinate, in primul rand, completarii cunostintelor din variate domenii de stiintd si activitati umane.

Conform continutului preferintelor elevilor, acestea tin de serialele fantastice, thrillere, aventuri, westerne,
produse de industria cinematografica care se situeaza pe primul loc in clasamentul programelor vizionate
(67,50%), fiind urmate de programele prezentate prin imagini desenate, desene animate sau interpretate de
papusi (60%).

Filmele documentare, programele ce trateaza o singura tema, insotite de comentarii descriptive sau inter-
pretative, ilustrdri, interviuri, declaratii, fotografii si alte documente, ocupa locul trei in acest clasament
(37,50%).

Filmele, serialele interpretate de un grup de actori mai mult sau mai putin stabil i pasioneaza mai putin pe
micii spectatori (35%).

Urmarirea partiala sau integrald a unei emisiuni televizate cu caracter cognitiv e o problema pentru elevii
de varsta scolara mica. Ei 0 privesc partial sau selecteaza si se opresc la ceea ce le place la propria preferinta.
Desigur, dacd membrii familiei se intereseaza si incita, explica copiilor importanta unor emisiuni, discuta
unele aspecte, manifesta si ei interes pentru emisiunile respective, putem forma impreuna cultura vizionarii si
intelegerii emisiunilor televizate, centrate pe cunoasterea, promovarea valorilor umane.

Reiesind din raspunsurile elevilor si ale parintilor cu privire la emisiunile televizate preferate, putem
confirma existenta si valorificarea a patru oferte de subcultura in spatiul telemedia, iar fiecare telespectator
raspunde acestor subculturi prin propria cultura si gust.

Astfel, observam:

— subcultura elitei ce se adreseaza gustului elevat;

— Subcultura ,,culturii generale” ce are drept tintd bunul gust;

— subcultura populara ce atrage spre proiectul ei gustul popular (fotbalul, filmul);

— Subcultura Kitch ce intretine si chiar dezvolta gustul vulgar [22].

Bineinteles, un reprezentant al elitei accepta si gustul popular, si chiar gustul vulgar cand se afla in diz-
gratia propriului eu sau pur si simplu pentru a observa ceea ce Se oferd gustului vulgar. Gusturile nu sunt
astfel rigide, ci fluctuante, se interesecteaza cu dispret si aroganta sau cu voiciune si toleranta.

Rezultatele obtinute atestd orientarea micilor spectatori spre subcultura populara, urmata de subcultura
Kitch, apoi de subcultura generala si pe ultimul loc se plaseaza subcultura elitei.

Un rol important in alegerea programului televizat revine parintilor, membrilor familiei si celor apropiati.
Din chestionarele realizate cu parintii am constatat ca preferintele parintilor tin de programele de divertisment,
infodivertisment care, in primul rand, informeaza, dar si cu elemente substantiale de divertisment.

Acest lucru poate fi explicat prin faptul ca filmul, televiziunea, ca si alte mijloace de comunicare, raspund
unei mari nevoi in viata individului — divertismentul — sansa de a se recrea dupa o zi de munca.

Presiunea si stresul suportat de oameni, adulti si copii, ii fac mai receptivi la programele de divertisment
specifice societdtii contemporane. Din multe puncte de vedere, televiziunea este cea mai usoara si mai ieftind
forma de relaxare. Aici fiecare membru al familiei poate gasi spectacole de divertisment interesante, amu-
zante, usor de urmarit.

Parintii recurg la vizionarea unor filme pentru invatarea variatelor modalitdti de comportare i asimilare a
experientelor de viata, la fel ca la o modalitate de a evita si de a amana presiunea cotidianului. Aceasta ultima
functie a artei — refugiul de realitate, pe un anumit timp, poate fi considerata, de asemenea, o forma de invio-
rare psihica nu doar pentru adulti, dar si pentru copii. Studiile cu privire la vizionarea filmelor cu caracter
violent, efectuate de cercetatorii americani, responsabili media si experti in sanatatea mintala din mai multe
universitati (printre care: Universitatea din Texas, Universitatea din Carolina de Nord si Universitatea din
Santa Barbara — California) asupra a zeci de mii de copii, selectati din cele mai diverse medii sociale au
relevat o impresionanta concordanta intre numarul de spectacole violente urmarite pe micul sau marele
ecran §i agresivitatea comportamentald a subiectilor investigati [4, p.310].

Pentru a-i proteja pe copii, Consiliul National Audiovizual (CNA) a impus restrictii asupra orelor de difu-
zare a acestor productii, iar televiziunile au fost obligate sa marcheze pe ecran, vizibil, varsta minima a celor
care pot viziona filmele respective. Desigur, aceste actiuni nu pot fi eficiente fara sprijinul si interventia
parintilor, a familiei. Influenta emisiunilor sau filmelor cu caracter violent ar putea fi diminuata sau evitata

86



Seria “Stiine ale educariei”
Pedagogie ISSN 1857-2103

semnificativ odatd cu implicarea familiei 1n monitorizarea §i gestionarea timpului liber al copiilor si cu
organizarea vizionarii emisiunilor televizate specifice si accesibile varstei copilului sau Tmpreuna cu adultii.

Consecintele potentiale ale vizionarilor TV neselective si haotice pot fi diverse:

— favorizeaza aparitia unor dereglari de sanatate (psihoze, surmenaj, insomnii);

— formeaza false perceptii asupra realitdtii, uneori in contradictie cu valorile transmise in familie sau in
scoald, provocand neincredere si derutd;

— inculca ideea acceptarii unor stiluri, modele sau solutii de viatd incongruente;

— incitd la acte antisociale (violentd, parazitism, trai vicios) mai ales in familiile unde s-au creat deja
premise favorabile pentru formarea unor comportamente de acest fel;

— 1indeparteaza copilul de lumea fireasca si de ritmurile copildriei, favorizand egoismul, singuritatea,
insensibilitatea etc.;

— uniformizeaza la nivel superficial si frivol gusturile in lipsa reperelor unor judecéti valorice; ca urmare,
productiile remarcabile sub aspect etic, psihologic, muzical sau documentar sunt bagatelizate (o peltea, o
aiureald) [6, p.114].

Un aspect negativ, care urmeaza a fi cunoscut si diminuat de parinti, este sindromul telemaniei (televizo-
rul / calculatorul); acesta suprasoliciteaza rolul formativ al televiziunii in dauna lecturii si a altor activitati
culturale.

Tabelul 4
Emisiunile radiofonice ascultate

. . Clasele experimentale Clasele de control
Programele radiofonice (50 elevi) (68 elevi)
ascultate elevi % elevi %
Radio Noroc 22 44 30 44,11
Radio FM 15 30 18 26,47
Radio Sanatate 10 20 15 22,05
Radio Moldova 3 6 5 7,35

Rezultatele obtinute au demonstrat cé copiii asculté la intamplare posturile de radio si nu pot nominaliza
emisiunea radiofonica preferata, doar 8 copii au scris denumirea corecta a emisiunii, indicand corect si postul
de radio RM1 (Radio Moldoval).

In cadrul cercetirii am sesizat ¢i copiii nu cunosc emisiunile radiofonice pentru varsta lor, ora de emisie
a acestora, frecventa postului national public Radio Moldova. in acest scop am intervenit cu informatiile
despre importanta audiovizualului in viata cotidiana, si anume — a emisiunilor radiofonice, care fac disponi-
bile anumite tipuri de informatii, prezintd o intreagd gama de perspective, pun accentul pe anumite fapte
importante §i ignora altele de o importantd mai neinsemnatd. Un post de radio se adreseaza unui grup tinta
caruia trebuie sa-i afle asteptarile, sperantele si problemele. O astfel de cunoastere permite crearea unui
format de emisiune sau a unei grile de emisie, care, prin continutul emisiunilor, prin structura si maniera
prezentarii, sa satisfaca asteptarile variatelor auditorii. Dorinta de a oferi tuturor totul, de a nu se concentra
pe un anumit public, tinta, pe valorile autentice duce la aparitia unor programe asemanatoare cu ale altor
posturi pe care copiii le-au numit, dar n-au putut specifica nicio emisiune ascultata.

Pentru a cunoaste ce posturi de radio preferd adultii am intervievat 118 parinti din mediul urban (mun.
Chisinau). Am obtinut 3 categorii de aprecieri:

a) aprecieri partinitoare — care au sustinut superioritatea posturilor Radio Noroc fata de Radio Moldova 1;

b) aprecieri neutre — care au situat pe acelasi plan axiologic atat programele Radio Moldova 1, cat si
programele altor posturi radio (PRO FM, Retro FM, KISS FM);

c) aprecieri radicale — cu sens depreciativ la adresa posturilor de radio si la indeplinirea celor 3 misiuni
de baza ale radiodifuzorului public (de a informa, de a educa, de a distra).

Aprecierile partinitoare, neutre si radicale confirma diversitatea gusturilor si a opiniilor parintilor. Fiecare
din aceste tipuri de aprecieri contureaza un curent de opinie si pot insemna mai multe tendinte ale familiei in
valorificarea functiei sale educative, prin implicarea mesajului radiofonic. Astfel, am perceput si stabilit
necesitatea de a sensibiliza parintii fata de emisiunile difuzate pe postul de radio Moldova 1, fata de proble-
mele reflectate §i obiectivele urmarite prin realizarea emisiunilor radiofonice.
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Prezentam aspectele pe care ar dori parintii sa le asculte:

— promovarea drepturilor copilului prin optica Conventiei ONU cu privire la drepturile copilului;

— implicarea elevilor de toate varstele in diverse proiecte si rezultatele concrete obtinute;

— reflectarea activitatilor de amploare destinate elevilor de varsta scolara mica si medie desfasurate de
Ministerul Educatiei, Radio Moldova si de alti actori sociali (activitati cu un profund caracter educativ);

— desfagurarea concursurilor interactive si actiuni in colaborare cu alte institutii care au menirea sa
stimuleze dorinta de cunoastere, spiritul de competitie al copiilor de vérsta scolara mica si al preadolescentilor;

— realizarea spectacolelor radiofonice pentru copii etc.

Parintii chestionati au optat pentru faptul ca emisiunile radiofonice si cele TV sa reprezinte modele de
limbaj si conduite demne de urmat, sa evite vulgarizarea relatiilor interpersonale si s nu promoveze vio-
lenta si agresivitatea.

Functia familiei si a scolii reprezintd educatia copiilor, in sensul intelegerii frumosului §i promovarii
binelui, inlesnind accesul lor la acele valori spirituale care ii fac pe oameni fericiti. Achizitionarea valorilor
culturale se realizeaza si prin intermediul mijloacelor mediatice, radioului, TV, presei periodice, Internetului.

Investigatia constatativa a demonstrat ca presa periodica pentru copii este insuficient valorificata in cadrul
familiei (Tab.5).

Tabelul 5
Presa periodica pentru copii. Revistele si ziarele indragite
Clasele experimentale Clasele de control
Revista / Ziarul (50 elevi) (68 elevi)

elevi % elevi %
Puisorul curios 3 10 5 10,86
Tropotel si Tropotica 2 6,66 4 8,69
Alunelul 18 60 20 43,47
A mic 4 13,3 8 17,39
Scara spre cer 2 6,66 3 6,52
Florile dalbe 1 3,33 6 13,04
in total 30 60 46 67,64

Din raspunsurile obtinute am constatat ca 20:50 elevi din clasele experimentale nu citesc i nu cunosc
revistele / ziarele pentru copii in comparatie cu 22:68 elevi din clasele de control care nu lectureaza si nu
cunosc presa periodica pentru copii. In acest context consideram ci activitatea in cadrul claselor primare pre-
supune familiarizarea elevilor cu presa periodica.

Preferintele elevilor fata de presa periodica nu sunt stabile si variate, intrucat ei citesc revista sau ziarul
propus de invatatoare in clasa, iar acasd acest aspect nu este consolidat. Alegerile sunt accidentale, deoarece
copiii accepta sa-si expuna opinia despre revista sau ziarul care a fost studiat, cercetat si analizat minutios in
cadrul orelor de studii sau extracurs, despre care au citit sau au auzit mai mult. Este simtita lipsa unei pozitii
proprii, imposibilitatea elevului de a cunoaste varietatea si periodicitatea presei periodice pentru copii, despre
care nu s-a vorbit nici in familie i nici in scoald. Copiii nu incearca anumite emotii la lectura revistei sau ziaru-
lui, sunt insensibili, atentia lor e captata mai mult de desenele, imaginile, fotografiile de pe coperta revistei.

Valorificarea praxiologica a educatiei pentru mass-media la treapta invatamantului primar.
Modelul de valorificare a educatiei pentru mass-media in familie a elevilor de varsta scolara mica

Educatia pentru mass-media (EMM) reprezinta un deziderat al noilor educatii, care presupune un con-
tinut specific ce poate fi raportat la cele cinci continuturi generale ale educatiei: educatie morala, intelectuala,
tehnologica, estetica, psihofizica a personalitatii umane [7, p.152] .

Cadrul conceptual elaborat al EMM permite sa clarificim reperele teoretice si sa proiectim-realizam
intr-un context social concret valorificarea resurselor de comunicare existente la nivel de mass-media (presa,
radio, televiziune, video, calculator). Acestea fiind intr-un proces de dezvoltare continua in plan tehnologic
si social, evolueaza la nivelul relatiilor dintre mass-media si om: comunicare, interpretare din perspectiva
socioculturala si pedagogica care tine de cultivarea auditoriului adult i al copiilor.
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Educatia pentru mass-media este axatd pe formarea culturii de valorificare si receptare a informatiilor
mediatice.

Educatia pentru mass-media reprezintd, dupa cum am metionat anterior, un deziderat al noiilor educatii,
un continut specific al activitatilor de formare-dezvoltare a personalitdtii umane, un produs si o valoare
socioculturala de importantd majora, care ne ghideaza existenta si autoperfectionarea, ne formeaza gustul
estetic si felul de a fi si gandi.

Cadrele didactice, parintii trebuie sa utilizeze cu maiestrie totalitatea mijloacelor multimedia, actionale si
verbale disponibile pentru a sprijini si a contribui la formarea gandirii critice a elevului de varsta scolara
mica, fatd de cele receptionate. A gandi critic, in viziunea cercetatorilor [3,6,7,8,9,12,14,15,17], ar insemna:
a selecta si procesa informatia; a 0 examina; a construi/elabora argumente; a o pune la indoiala si a o apro-
funda, a o compara cu alte puncte de vedere si opinii; a 0 supune re/evaluarii din perspectiva unor criterii
valorice.

Reflectia si analiza critica a mesajelor informationale cere timp, atentie §i intentie. Acest proces nu poate
avea loc spontan, ci implica atat procesele psihice cognitive, cat si cele metacognitive. Procesul cognitiv se
referd la faptul ca elevul trebuie sa analizeze, compare, sd cugete asupra continutului informatiei citite,
audiate sau vizionate. Procesul metacognitiv presupune ca elevii trebuie sd-si urmareasca procesul personal
de gandire, sa reflecteze asupra mesajelor informationale, sa elaboreze si sa foloseasca strategii de analiza,
comparare, structurare si sinteza, de utilizare in practica a acestora.

Investigatia realizata ne-a convins de necesitatea elaborarii unui model de educatie a elevilor din treapta
invatamantului primar pentru mass-media, care s-ar baza pe urmatoarele principii:

v' Principiul orientarii la particularitatile de vdrsta ale elevilor, care necesita ca adultii/parintii, peda-
gogii, 1n cadrul valorificarii mass-media sa tind cont de specificul varstei, mai cu seama de faptul ca la copiii
de 7-10/11 ani predomina inca gandirea concreta, cea abstracta aflandu-se in proces de dezvoltare.

.....

v' Principiul accesibilitatii si calitatii valorice a informatiei mediatice, care presupune respectarea a
doua criterii in selectarea si lecturarea, vizionarea sau audierea variatelor tipuri de informatie: primul tine de
aspectul intelegerii acesteia, iar al doilea de valorile moral-etice, intelectuale, estetice, tehnologice si psiho-
logice, pe care aceasta le contine si le promoveaza.

v' Principiul colaborarii familie-elev-gscoala—mass-media, care ar orienta si ghida un parteneriat educa-
tional eficient intre acesti actori sociali i ar contribui la realizarea unui feedback real ce ar servi drept reper
pentru a optimiza functiile de culturalizare ale fiecarui actant.

Fundamentarea si elaborarea modelului de educatie pentru mass-media a elevilor din treapta invataman-
tului primar a presupus gandirea si determinarea tehnologiilor pedagogice de selectare, valorificare, reflec-
tare si analizd a mesajelor multimedia. La fel, ne-a orientat spre stabilirea finalitatilor scontate. Astfel, am
elaborat ansamblul de obiective si competente pentru formarea-educarea parintilor.

Obiective generale:

» formarea competentelor adultilor/cadrelor didactice de valorificare eficienta a mass-media pentru copiii
de varsta scolara mica;

» stimularea atitudinii reflexive si critice privind valorificarea mass-media;

* integrarea activa si rationala a surselor/programelor/emisiunilor de comunicare mediatica in procesul edu-
cativ, ca mijloace pedagogice;

* cunoasterea, evitarea si anihilarea factorilor perturbatori generati de mass-media.

Reiesind din obiectivele generale, am proiectat sa formam la parinti urmatoarele competente:

a) la nivel de cunoastere:

— sa identifice mijloacele mass-media cu impact educativ asupra copiilor;

— sa cunoascd emisiunile TV, radiofonice care sunt preferate de copiii lor;

— sa caracterizeze continutul rubricilor din ziarele, revistele pentru copii;

b) la nivel de aplicare:

— sa elaboreze o agenda familiala cu un set de reguli de valorificare a mass-media pentru copii (viziona-
rea emisiunilor TV, audierea radioemisiunilor, lecturarea presei periodice pentru copii);

— sa determine valorile promovate in presa periodica, prin emisiunile radiofonice si emisiunile TV pentru
copii;
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— sa stabileasca criteriile de receptare—explorare a informatiilor audiovizuale si a celor citite din presa

pentru copii.
c) la nivel de integrare:

— sa elaboreze recomandari pentru scoala de eficientizare a colaborarii scoala-familie privind educatia

prin mass-media;

— sa promoveze valorile morale, etice, intelectuale si estetice in procesul educatiei pentru mass-media;
— Sa analizeze impreuna cu copiii calitatea informatiei obtinute de acestia prin mass-media.
Cadrul curricular pe care il propunem se poate realiza in sedintele, adunarile cu parintii sau in scoala

pentru parinti.

Cadrul curricular destinat parintilor ,, Educatia pentru mass-media in familie”

Obiective de referinta Continuturi Activitati educative
1 2 3
- sa defineasca notiunea de mass-media, | 1. Mass-media in viata omului Atelier de informare a
- sa identifice mijloacele mediatice si Necesitatea mass-media in uzul parintilor
programele destinate copiilor de varsta | cotidian (presa periodica, Comunicari
scolard mica cunoscute; televiziunea, radioul, Internetul). Conversatii

- sa interpreteze rolul mass-media in
educarea copilului.

Curiozitatea infantila si necesitatea
informarii copilului.

Discutii dirijate
Studiul de caz

- sa descrie activitatile ce fac parte din
universul copilului;

- sa relateze despre rolul televiziunii in
familie;

- sd elaboreze criterii de apreciere a
filmelor, emisiunilor TV pentru copii
a) dupd intentie;

b) format (gen);

¢) continut;

d) destinatie;

e) origine;

f) limbaj;

g) participare.

2. Universul copilului si mass-
media

Televizorul — stapan al timpului
liber sau mijloc de informare.
Rolul televiziunii in viata
familiei.Filmul meu preferat.

Din istoria filmului.

Selectarea emisiunilor TV si
valorificarea continutului acestora
in educatia familiala.

Atelier de formare a
competentelor parentale
Relatari

Conversatii

Mese rotunde
Portofoliul
Demonstrarea

Jocul de rol / sociodrama
Comunicari

Conversatii

- sa relateze despre cultura comunicarii
perceputd 1n mesajele radiofonice;

- sd scoatd 1n evidenta particularitatile
comunicarii asertive;

- sa stimuleze copiii pentru implicarea
in concursurile interactive realizate de
Radio Moldova.

3. Cultura comunicarii in
mesajele radiofonice si valorile
promovate

Invatam copiii sa asculte si si
vorbeasca corect.

Emisiunile sonore pentru copii.
Participam Tmpreuna; ascultam,
raspundem, castigam.

Mese rotunde
Traininguri

Studiul de caz
Discutii dirijate
Conversatii
Brainstorming-ul
Concursul interactiv
Dezbateri

- sa identifice cartile, ziarele, revistele
lecturate si analizate impreuna cu copiii;
- sd evalueze eficienta presei periodice
in educatia intelectuala si morald a
copiilor;

- sd elaboreze un program de stimulare
a lecturii cartilor, ziarelor, revistelor
pentru copii.

4. Lectura in cadrul familiei
Presa periodica si educatia morala
si intelectuald a copilului.

Cartea, ziarul, revista si informarea
cititorilor incepatori.

Invitim a lectura, a gandi, a
reflecta, a analiza.

Atelier de formare a
competentelor parentale
Comunicari

Portofoliul familiei
Mese rotunde
Convorbiri

Lectura comentata

- sd congstientizeze valoarea proprie a
mass-media, precum si sistemul de valori gi
nonvalori pe care le poate propaga;

5. Educatia pentru mass-media si
cultura omului
Mass-media si valorile ei.

Atelier de informare si
formare a competentelor
parentale
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- sa se implice in aprecierea si
evaluarea mesajelor audiovizuale;

- sa explice utilizarea rationala a
mesajelor si mijloacelor mass-media.

Avantajele si efectele nocive ale
audiovizualului.
Calculatorul — miracol al zilelor
noastre.
Avantaje si efecte nocive.
Mass-media si timpul liber al
copilului de varsta scolara mica.

Mese rotunde

Convorbiri
Traininguri
Discursuri

Braisntorming-ul

In continuare prezentim un minighid de valorificare a educatiei pentru mass-media la treapta invatiman-
tului primar. Cele sase rubrici contin aspectele de baza ale procesului educativ in ansamblul sau: obiectivele,
continuturile, domeniile de activitate, formele de organizare, colaborarea cu variati actori si perioadele/ter-
menele de realizare (Tab.6).

Tabelul 6
Ghid de implementare a Educatiei pentru mass-media la treapta invatamantului primar
Domenii de .
Obiective Continuturi activitate Forme de Colaborari | " crioadade
’ < organizare timp
educativa
- sd identifice denumirea | 1. Lectura presei Activitatea in | Ore educative - parintii, Periodic /
ziarelor / revistelor periodice si cadrul orei de cadrele saptamanal
pentru copii; efectele ei. dirigentie Reuniuni de didactice,
- sa generalizeze 2. Presa periodica — | Activitati clasa dirigintii;
influenta presei in focar de lumina si extragcolare Activitati sociale | - cu bibliote-
activitatea de cultura. Vizite la carul;
cunoastere; 3. Scriitorii notorii | Activitati expozitii - cu redac-
- sd recunoascé creatia si publicatiile lor. educative in Actiuni sociale torii ziarelor
scriitorilor notorii in 4. Un popas in sala | scoala, in afara | Cercuri literare si revistelor
paginile presei; bibliotecii. orelor de Studiu individual | pentru copii;
- sa analizeze publicatia/ | 5. Dialog cu un dirigentie Lectura sugeratd | - cu scriitorii
articolul lecturat prin scriitor, redactor. (dezbateri) notorii din
documentarea datelor. comunitate
- sa distingd mesajele 1. Mass-media si Activitati in Activitati de - cu bibliote- | Periodic /
mass-media si rolul lor | drepturile cadrul orelor amenajare carul gcolii; | dupd un
in societate; copilului. de dirigentie. Reuniuni de - cu produca- | grafic
- sa utilizeze 2. TV Moldova 1 — | Activitati clasa torii, realiza- | stabilit
informatiile mass-media | primata extrascolare. Vizionari de torii emisiu-
in activitatea practica; televiziune Activitati casete, de nilor TV - in termenul
- s34 recunoasca 3. Filmul — educative in emisiuni TV Moldova 1; stabilit de
programele TV dupa spectacol de scoald, in afara | Studiu individual | - cu colabo- | comun acord
format, continut, lumina si culoare. orelor de Excursii la ratorii secto- | cu elevii.
intentie; 4. Din istoria dirigentie. TV Moldova rului Fond-
- sd propuna variante si | filmului. Actvitdti cu Activitati sociale | Video si
solutii pentru filmele 5. Despre filmele si | colectivul de Discutii Fond-Cinema;
preferate; emisiunile profesori. Culegere de - cu parintii,
- sa determine kitsch-ul | preferate. Activitati cu informatii cu familia
in emisiunile TV. 6. Kitsch-ul si parintii Urmadrirea elevilor.
impactul sau. elevilor. continua

- sd extinda orizontul de | 1. Spatiul public — | Activitati in Actiuni de grup - crainicii, Periodic
cunoastere prin Radio Moldova cadrul orelor Culegere de - realizatorii
ascultarea emisiunilor 2. Povesti de dirigentie informatii emisiunilor | Planificarea
radiofonice; radiofonice pentru | Activitdti cu Audierea radiofonice; | activitatilor
- sd aplice 1n uzul copiii de azi si cei | parintii casetelor, - parintii; extragcolare
cotidian informatiile de maine. elevilor mesajelor sonore | - familia se va face
cépatate pe calea 3. Teatru la Activitati Cercuri literare elevilor; tinandu-se
undelor; microfon pentru extragcolare Vizite la Casa - profesorii; | contde resur-
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extragcolare cu
parintii

copii. Actvititi Radio - conducerea | sele de timp
- sa elaboreze un 4. La izvoarele educative in Concurs literar scolii; liber ale
program de audiere a intelepciunii. scoald in afara | Spectacol - Biblioteca | elevilor si
emisiunilor radiofonice | 5. Cel mai frumos | orelor de muzical Nationala evitdndu-se
pentru copii; vis — Copilaria. dirigentie Excursii la pentru copii | supraincar-
- sd creeze proiecte de 6. Arhivele sonore | Activitati Casa Radio ,1.Creangd”; | carea, ceea
modificare a emisiunilor | ale istoriei. Noapte | extrascolare Redactia pentru | - Studioul ce ar putea
propuse de mass-media. | buna, copii, copii Casei Radio; | genera
emisiunea radio - Departa- reactii de
cea dintai. mentul Patri- | respingere.
moniu Radio;
parintii,
familia
- sa diferentieze avanta- | 1. Mass-media — Activitati in Lectii educative | - managerii | Periodic
jele si dezavantajele prieten sau dusman? | cadrul orelor Vizionari scolii, cadre- | (dupa un
utilizarii mass-media; 2. Societatea civila | de dirigentie Auditii le didactice; | grafic
- sa analizeze critic si mass-media. Activitati Informare - biblioteca- | stabilit)
informatiile audiate si 3. Pledoarie pentru | educative in Discutii rul scolii;
vizionate; o cultura mediatica. | scoald in afara | Cercuri literare - invitati Proiectarea
-sd deduca principiile | 4. Educatia pentru | orelor de Actiuni comune | speciali activitatilor
unei culturi mediatice; mass-media pe dirigentie Culegere de (redactori, extradidactice
- sa specifice ciile de intelesul tuturor. Activitati cu informatii scriitori, se va face
eficientizare a mass- 5. Citesc, privesc, parintii Studiul regizori); astfel incat
media; analizez ca un cetd- | elevilor individual - familia, ele sd se
- s argumenteze opinia | tean responsabil. Activitati Lectura dirijata parintii; integreze in
proprie fata de EMM. extragcolare Vizionare - conducerea | contextul
Activitati sugerata scolii activitatii

educative si
sd raspunda
acelorasi
principii.

Ghidul propus include trei instrumente auxiliare, care vor fi utile pentru familiarizarea adultilor si elevilor

cl e wg

Conditii psihopedagogice de selectare si exercitare a actiunilor educative pentru valorificarea

multimedia in familie

Actiunile educative ale parintilor privind valorificarea mass-media trebuie sa fie constiente, competente
si sistematice. Acestea ar putea fi ghidate de un ansamblu de conditii pe care le-am selectat din literatura de
specialitate [7,8,11-13,14,20], din experienta avansatd analizata si le-am dedus din investigatiile realizate
pentru valorificarea mass-media. Astfel, parintii trebuie sa creeze in cadrul familiei urmatoarele conditii:

a) adultii sa reprezinte un model demn de urmat. Este o naivitate s se creadd ca un copil de varsta
scolard micd nu observa si nu intelege comportarea parintilor. Tocmai faptul ci el este inclinat sd imite, in
mare masura, parintele, educatorul ne face sa fim atenti si sa ne controlam conduita noastra. Copilul va fi
complet nedumerit la inceput dacad adultul 1i va spune ca trebuie sa faca exact contrariul, iar mai apoi se va

invata a manipula, a fi fatarnic in comportare.

Modelul/exemplul pozitiv al adultului constituie prin sine insusi cea mai eficientd metoda de educatie si
formare a convingerilor.
Modelele/exemplele negative submineaza efortul educativ verbal si cel actional;
b) adultii sa formuleze si sa argumenteze cerintele lor privind valorificarea mass-media. Aceasta conditie
trebuie sd includa: respectarea drepturilor copilului, dar si exercitarea supravegherii din partea parintilor

asupra emisiunilor TV, radiofonice pe care le vizioneaza/asculta copilul. La fel, este important:

— sa cunoasca cercul de prieteni ai copilului;
— sa planifice chibzuit timpul liber al acestuia;
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— sa evite excesul de pedeapsa, Inlocuind-o cu explicatia, argumentarea, sugestia si implicarea copilului
in activitati de menaj casnic, sport etc.

La indeméana adultilor/parintilor stau urmatoarele metode ale educatiei pentru mass-media: explicatia,
supravegherea, antrenarea vointei si motivarea copilului prin propriul exemplu, substituirea si imbinarea
diferitelor mijloace educative (jocul, activitatile sportive, excursiile, aprobarea si dezbaterea etc.).

Copiii de varsta scolard mica au nevoie de o atitudine atenta, blanda/empatica si perseverenta. Accentul
va cadea pe supravegherea lor, Intrucat argumentele rationale nu sunt intotdeauna intelese de ei, deoarece
gandirea, ratiunea se mai formeaza inca. O anumita disciplina si explicatii convingatoare Se cer impuse intr-un
mod sistematic, pentru a-i feri de scenele nedorite si violente, de traumele psihologice, care pot fi produse de
unele emisiuni necalitative sau de prost gust.

Odata cu cresterea si dezvoltarea copilului educatia devine una centratd pe transformarea lui in actor al
propriei formari, iar supravegherea excesiva este inlocuita cu explorarea ratiunii proprii si cu manifestarea
increderii 1n alegerea adecvata si corecta a valorilor mediatice. Acest lucru nu va exclude observarea si ghi-

Este de mare efect pedagogic urmatorul procedeu: parintele ii explica cu rabdare copilului unde acesta a gresit,
ce emisiune TV si de ce nu trebuia si priveasca, iar copilul a repetat greseala. In acest caz copilului i se propune
sa-si fixeze singur o anumita pedeapsa, de exemplu: sa nu priveasca emisiunile TV timp de o saptimana, cateva zile.

Exercitarea actiunilor educative sufera modificari in functie de progresul copilului pe calea intelegerii si
respectdrii cerintelor expuse si argumentate de adulti.

Cand intelegerea lui ¢ minima, parintele il va supraveghea strict, astfel incat ratiunea parintelui sa supli-
neasca lipsa de uz a ratiunii copilului si sa-i formeze deprinderea de control volitiv. Cand intelegerea copilu-
lui sporeste, exercitarea actiunilor educative va dezvolta si consolida ratiunea copilului, va forma vointa
acestuia, cautand sa le stimuleze si sa-i ofere o baza puternica de motivatie adecvata. Daca, treptat, constiinta
acestuia a ajuns sa fie orientatad si axata moral, controlul si supravegherea stricta sunt inlocuite prin capacita-
tea de selectare si vizionare a emisiunilor valoroase din punct de vedere spiritual, intelectual si estetic, tre-
cem la cultivarea intereselor stabile pentru cognitie si anumite domenii de activitate umana.

In contextul cercetarii, pentru a organiza si desfasura etapa de formare a experimentului pedagogic, am decis
sa structuram fundamentele pedagogice elaborate intr-un instrument metodologic, pe care I-am definit ca Model
de valorificare a educatiei pentru mass-media a elevilor de varstd scolard micd. Intrucat orice model, indife-
rent la ce nivel se situeaza, este un mediator intre caimpul teoretic pe care il interpreteaza si campul empiric pe
care il sintetizeaza [23,p.153], reprezinta si redd axiomatica procesului educational, am plecat in construirea
acestuia de la criteriile axiomatice, definite si descrise de S. Cristea la analiza conceptului de educatie [8, p.73].
Astfel, ne-am axat pe tipologia activitdtii de educatie, pe functiile si finalitatile activitatii de educatie, pe
structura de baza a acestora §i pe contextul intern i extern in care se desfasoard activitatea respectivd.

In consens cu criteriile evidentiale si in baza reperelor teoretice si aplicative analizate, precizate si delimi-
tate, am elaborat urmatoarea configurare a modelului (Fig.8).

Dupa cum se poate observa, modelul contine ansamblul de fundamente pedagogice elaborate in procesul
cercetarii. Acestea au fost examinate de grupul de experti, au fost discutate in cadrul seminarului metodolo-
gic al liceului si au fost valorificate in experiemntul de formare.

Mai intai au fost familiarizati cu cadrul conceptual si principiille EMM managerii scolari si Tnvatatorii
claselor primare, apoi i-am cunoscut cu programul de lucru cu elevii si familia, cu curriculumul pentru pa-
rinti, apeland la datele obtinute in experimentul de constatare. In continuare am implementat ghidul (Tab.6)
si am explorat Matricele de propagare a EMM prin intermediul TV, emisiunilor radiofonice si al presei perio-
dice pentru copii.

S-a lucrat timp de 4 luni pe un esantion de 14 manageri, cadre didactice din treapta invatdmantului primar
si 50 parinti. Dupa ce acestia au fost familiarizati cu aspectele si materialele de bazd ale EMM, am desfasurat
etapa de formare a elevilor. Activitatea cu elevii se desfasura in cadrul programului formal si nonformal, iar
in familie parintii respectau cerintele proiectate impreund cu invatitorul, creand conditii psihopedagogice
favorabile prin utilizarea strategiilor prevazute in ghidul prezentat anterior.

Scopul experimentului pedagogic a fost unul complex, deoarece s-a insistat nu doar pe constatare, dar si
pe elaborarea si implementarea fundamentelor pedagogice prin organizarea activitatilor cu parintii pentru a
restructura atitudinile si competentele acestora privind EMM.
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Fig.8. Modelul de valorificare a EMM a elevilor de varsta scolard mica.

Accentul I-am pus pe educatia in familie, deoarece ea este mediul fundamental de educare a copilului.
Parintii sunt si raman primii si cei mai importanti educatori ai copiilor, deoarece ei ii influenteaza moral de la
cea mai frageda varsta si, mai apoi, pentru ca iubirea parinteasca exercitd o influenta incomparabila, careia
copiii 1i raspund cu iubirea filiala. Am analizat si dezvoltat 0 serie de aspecte importante ale educatiei pentru
mass-media realizata de catre parinti, care sunt datori sa o exercite sistematic si eficient asupra copilului.

Problema curiozitatii infantile care i asalteaza pe parinti are doua fatete: una pozitiva — a satisfacerii unor
cerinte firesti de cunoastere si alta negativa — curiozitatea fata de unele fenomene pe care acestia nu le inte-
leg sau care sunt traumatizante pentru psihicul copilului de 7-10 ani. Tot ceea ce este tainic, interzis il atrage
cu o mare fortd pe copil. Impins uneori de curiozitatea excesiva, copilul incearci si cunoasca aspecte de viatd
pentru care el nu este suficient de matur, pregatit ca sa le inteleagd; acestea, la randul lor, pot tulbura mersul
normal al varstei, dezvoltarii psihice, ajungand la devieri morale. Un imbold in acest sens il reprezinta lectu-
rile, auditiile si viziondrile cu subiect nepotrivit, vulgar sau violent din mass-media si uneori chiar impru-
denta comportare a unor adulti.

In acest sens, parintii trebuie si cunoascd cum pot fi evitate influentele negative parvenite din mesajele
scrise, audiate si vizionate si sa intreprinda actiuni educative pentru mass-media, sa se informeze si ei pentru
a cunoaste specificul varstei, metodele eficiente de educatie.

Aici raméan importante actiunile:

* de supraveghere a timpului liber al copilului;

« selectarea revistelor, ziarelor ce pot fi propuse lecturii copilului, a emisiunilor TV si radio, pentru a le
elimina pe cele primejdioase, inclusiv se recomanda doua strategii educative inedite:
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- valorificarea constanta a atitudinii de apropriere sufleteasca fatd de copil, pentru a-i castiga increderea
si a-1 forma obisnuinta de a-i considera pe parinti drept cei mai importanti si buni sfatuitori,

- oferirea unei alternative constructive in organizarea si consumarea timpului liber. O asemenea alterna-
tivd o reprezinta jocul, sportul, excursia impreuna cu parintii, stimularea afirmarii talentului in activitatile
artistico-plastice, muzicale sau indeletnicirii practice, cu tot ceea ce poate absorbi energia si atentia copilului
fara nicio primejdie fizica sau morala, contribuind la formarea treptata a personalitatii sale creatoare.
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