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In articol este analizat in detalii impactul mass-media asupra formarii personalitatii elevului din treapta invatiméantu-
lui primar. Studiul este realizat in baza observatiilor proprii, a analizei literaturii de specialitate si a rezultatelor obtinute
de cercetatorii din domeniul pediatriei si explorarii mass-media din SUA. Cercetarea si descrierea rezultatelor interiori-
zarii informatiilor mediatice de catre scolarul mic s-au soldat cu stabilirea acestei influente si cu elaborarea schemei
Impactul mass-media asupra personalitatii elevului de varsta scolara mica, care contine: efectele pozitive; mecanismele gi
consecintele ce pot surveni in cazul explorarii abuzive §i incorecte a mass-media 1n cadrul familial. Studiul poate servi
drept ghid orientativ pentru familie si cadrele didactice de valorificare a educatiei pentru mass-media.

Cuvinte-cheie: mass-media, educatie pentru mass-media, elevi de varsta scolara mica, familie, scoald, impactul
mass-media, valori, non-valori, identificare, proiectie transfer.

MASS-MEDIA IMPACT UPON THE PERSONALITY FORMATION OF SCHOOL AGE STUDENT

The article analyzes in detail the mass-media impact upon pupils personality formation from the step of primary
education. The study is based on own observations analysis of specialized literature and the results obtained by researchers
in the field of pediatrics and US media exploration. Research and description of the media internalizing information
results by school age junior students, has led to establishment of the influence and development of Media impact scheme
on the personality of the school age student’s, which contains: positive effects, mechanics and consequences which can
occur in case of incorrect abusive and exploration of the media in the family. The study can serve as indicative guide
forvalorization of mass-media education for family and teachers.

Keywords: mass-media, media education, school age junior students, family, school, mass-media impact, values,
non-values, identification, projection transfer.

Mass-media incitd nevoia de informare, suscitd curiozitatea, interesele cognitive si o vie dorinta de a sti,
de a fi la curent cu noutétile, de a retine idei si fapte esentiale pentru propria formare, precum si dorinta de a
participa la o experientd sociald mai vastd. O asemenea influentd atitudinald, de motivatie, nu este lipsitd de
importanta pentru activitatea intelectuala si pentru evolutia spirituald a micilor elevi, Insa exista si unele efecte
nocive. Cercetarile psihologilor au demonstrat ca orice explorare excesiva a realitdtii imaginilor, mai cu seama
a imaginilor audiovizuale, adica a limbajului non-conceptual al mass-media, prezintd primejdia de a stingheri
generalizarea si intelegerea conceptelor; indeparteaza copilul de conceptualizare, franeaza dezvoltarea gan-
dirii lui abstracte, ceea ce, in consecintd, ar conduce la alienatie prin imagini. Castigul intelectual de pe urma
excesului consumului mesajelor audiovizuale ar fi destul de redus si mai mult de ordin cantitativ decat calitativ.
Diferitele mesaje, indeosebi cele filmice, joaca un rol intermediar, inlesnind trecerea de la experientele cele
mai directe de cunoastere (concret-senzoriale) spre cele indirecte (idei abstracte). In piramida experientei
educative profesorul american E.Dale situeaza televiziunea si filmul undeva la mijloc, acolo unde ar putea
cupla realul cu abstractul, concretul brut cu universul mental, imaginea cu conceptul si, invers, permitand
copilului sd parcurga cu usurinta aceasta scara in ambele sensuri si sa completeze intelegerea mai profunda a
lucrurilor si fenomenelor realitétii obiective [7, 8].

In acest sens, emisiunile radio sunt mai eficiente, ele pot si contribuie mai mult la dezvoltarea capacitatii
de conceptualizare si abstractizare. O utilizare rationald a tehnicilor audiovizuale, in conditiile difuzarii unor
continuturi de Tnalta valoare cultural-stiintifica si umanista, poate sa contribuie substantial la largirea continua a
orizontului intelectual, a culturii generale a copiilor si adolescentilor, la dezvoltarea capacitatilor cognitive, mo-
rale, la cultivarea acestora in spiritul valorilor autentice, a principiilor etce si ale constiintei democratice [1].

Piramida experientei educative a lui E.Dale urmeaza aceastd ascensiune. Instrumentul nominalizat include
o strategie de imbinare a variatelor metode de: receptare a informatiilor mediatice, analiza a lor si a experien-
telor ce le propun; valorificare a dramatizarilor, demonstratiilor, excursiilor, expozitiilor de lucrari ale copii-
lor realizate in baza explorarii surselor mass-media.
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Comunicatiile sociale au schimbat considerabil nu doar modul de insusire a experientei de cunoastere a
noilor generatii, ci si cel de asimilare a experientei afective si de cultivare a sensibilitatii. Ele aduc modificari
care pot avea semnificatia unei mai largi si profunde Tmbogatiri a vietii afectiv-emotionale a copildriei, a
vibratiei launtrice. In virtutea faptului ci mass-media comunica nu doar informatii, ganduri, idei, ci si emotii,
sentimente, atitudini, aceste mijloace devin si o sursa de informatii, care actioneaza asupra inteligentei si acti-
vitatii mentale §i reprezintd un factor care intervine activ in dinamica si evolutia starilor afectiv-emotionale
ale fiintei umane in devenire. Astfel, mass-media este un factor de stimulare, modelare si de dezvoltare a
orizontului de trdiri emotionale ale copilului. In multe familii se foloseste proiectia diafilmului pentru copii,
ascultarea discursurilor, valorificarea videocasetelor si a posibilitatilor Internetului. Televiziunea oferd nu-
meroase filme cu desene animate pentru copii, seriale, emisiuni speciale si alte programe. Radioul la fel, iar
revistele si ziarele cunosc o tot mai mare expansiune si devin tot mai atractive. Prin toate acestea, mass-media
introduce si exploreaza numeroase situatii emotionale si noi ritmuri de trairi ce impresioneaza copilul si ofera
un traseu mai dinamic, interesant vietii afective a acestuia. Limbajul audiovizual poseda un puternic substrat
afectiv si cognitiv, dispune de o fortd mare de declansare si mobilizare a mecanismelor afectiv-emotionale la
toate varstele omului. Filmul, emisiunea de televiziune sau cea transmisa radiofonic pot si instituie cu ugurinta
o realitate afectivd de multe ori mai puternica decat realitatea existentiald. Folosind mijloace de expresie de
mare influentd (miscarea, jocul de lumini, culoarea, sunetul, cuvantul, muzica, zgomotul), imaginile imprima
obiectelor si fenomenelor, evenimentelor si faptelor prezentate o mai pronuntatd coloraturd afectiva, care
sporeste forta de impresionare si sensibilizare a persoanei. Datorita incarcaturii afective a continuturilor audio-
vizuale se reconstituie o atmosfera ce captiveaza spectatorul, obtine adeziunea lui, pune stapanire pe moralul
si fiinta lui §i o antreneaza in trairi exceptionale, de 0 mare munca spirituald [Apud 7, p.52-53]. Tocmai de
aceea, 1n plan emotional, filmul, emisiunile de televiziune, proiectia de diapozitive, revistele cu multitudinea
lor de desene, paginile ilustrate captiveaza copiii si devin pentru ei adevarate surse de satisfactie afectiv-
emotionald, provoaca placere si destindere. Deschiderea aparatului de radio este o invitatie la trairea unui
moment de bucurie si placere pentru copil in asteptarea povestii de seard. Ascultarea muzicii la radio este si
ea o invitatie la cateva minute de exaltare sufleteascd, de reverie, de recreatie. Conectarea televizorului si
vizionarea unor emisiuni interesante provoaca emotii si trairi de buna dispozitie, de ras in fata unei opere
comice, de savurare a compasiunii n timpul unor emisiunii cu caracter dramatic [2, 3, 5-7 etc.]. La toate
acestea astazi se mai adauga si valorificarea Internetului cu posibilitatile sale mari si complexe.

Este observabil faptul ca la toate varstele copiii manifestd disponibilitati mari intelectuale si afective pentru
utilizarea mijloacelor audiovizuale. Viata afectivd a copilului este legata de relatiile sale interpersonale cu
apropiatii si semenii, iar emotiile si conduita sunt intr-o corelatie cu intreaga lor viata. Din acest punct de
vedere mass-media nu este creatoare de relatii §i interrelatii personale directe, in schimb poate sa ofere
numeroase modele sau substituente ale acestora. Cinematograful i emisiunile de televiziune pot sa-i mijlo-
ceasca copilului perceptia unor relatii In mod indirect, dar care pot sa devina ale lui proprii In masura in care
si le apropie, se identifica cu ele, urmeaza unele modele in viata reald. Multitudinea de mesaje audiovizuale
cu care copiii vin in contact aduc in cdmpul lor perceptiv numeroase situatii, cazuri, exemple, personaje, eroi,
grupuri sociale, colectivitati, care prin continutul manifestarilor lor, prin modul de a gandi si simti sau de a
actiona exprima, intr-un fel sau altul, relatiile si atitudinile pe care copiii ar dori sa le manifeste fatd de alti
oameni. Filmul, emisiunea de televiziune ori de radio, ziarele si revistele aduc 1n fata copiilor scene si situatii
sociale extrase sau fragmente din realitate; portrete, fapte, evenimente etc. Acestea sunt supuse observatiei
si analizei si pot influenta pozitiv, dar, in acelasi timp, pot aduce si informatii cu un continut negativ, care
contin elemente de agresivitate, violentd, instabilitate morala. Astfel, mass-media multiplica, in foarte mare
masurd, posibilitatile elevilor de a contacta cu variate situatii, relatii, probleme, cu intreaga gama de ganduri
si idei, trairi si sentimente, fapte si comportamente de care este capabil omul, dar, deseori, invoca o realitate
creata artificial, pe care scolarul mic nu o poate delimita de existenta si viata lui concreta. Prin caracteristicile
lor, imaginile audiovizuale, re/creeaza autentic §i emotionant fragmente de realitate, secvente de viata, sur-
prind sentimente si reactii pline de adevar, dar si de fals omenesc. Alteori ele reconstituie, In mod artificial,
realitatea si, datoritd mijloacelor tehnice si estetice de care dispun, noile medii au o influenta atat de mare,
incat fortificd/exagereaza uneori realitatea, o fac mai colorata decat este ea de fapt, creeaza iluzia ca ceea ce
vedem se petrece aievea [3]. In contextul dat, adultii trebuie sa fie capabili s explice aspectele descrise, dar
pentru aceasta ei trebuie sd cunoasca ce vizioneaza copilul.
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Trebuie sa constientizam ca iluzia autenticitdtii si a situarii in esenfa faptelor, traita odata cu vizionarea
unui film, este viguroasa si emotionantd, are o intensitate specifica, iar solicitarea elevilor mici ca spectatori
devine mult mai intensd si mai complexa, ceea ce accentueaza puterea de influenta a imaginii asupra vietii
lor morale si afective. Redarea acestor relatii si atitudini, uneori atit de contradictorii si conflictuale, la care
se asociaza, din plin, sugestia afectiva a personajelor celebre, a celor care au creat aceste mesaje (scenaristi,
regizori, actori, operatori etc.), misca sufletele, 1i zguduie pe tinerii spectatori, ii face sa inteleagd mai profund
unele sensuri si semnificatii umane si sociale sau i sperie. In functie de varsta, inteligenta, starea de spirit,
elevii pot sa reactioneze pozitiv sau nu, sa adopte atitudini foarte diferite §i nuantate, sa inceapa a reflecta,
a-§i pune probleme sau, dimpotriva, sa raimana indiferenti, sd devina agresivi sau s se inhibe [7, 8]. Mesajele
relatate in emisiuni de radio, TV, in paginile revistelor ilustrate devin pentru copii obiectul unor trdiri ce for-
meaza atitudini pozitive sau negative legate direct de reprezentarile, faptele, actele, actiunile morale sau imo-
rale, umane sau inumane ale eroilor. Copiii rad sau plang Impreuna cu eroii preferati; se bucura sau se Intris-
teaza, suferd odata cu ei. Ei manifesta atitudini de acceptare si simpatie fata de ceea ce este demn, pozitiv, in
viata si in faptele eroilor sau, invers, pot sa incerce sentimente de respingere si antipatie fatd de ceea ce este
urat, las si degradant in gandurile, faptele si gesturile personajelor.

Din experienta mea pedagogica, solicitand elevilor din treapta invatdmantului primar sa precizeze care
personaje sau eroi din filme i-au impresionat cel mai mult sau care scene le-au provocat tensiuni emotionale
mai puternice, m-am convins ca toti empatizeaza cu ceea ce este moral. Din conversatiile, analiza unor ras-
punsuri si lucrari scrise am stabilit ca elevii au trdit emotii pozitive si au manifestat simpatie si atasament fata
de acele personaje si acei eroi care s-au distins prin acte de inteligenta si eroism, curaj, vointd, tenacitate, bar-
batie, iubire de Patrie, cinste, dreptate, umanism, spirit de sacrificiu, istetime, devotament, noblete sufle-
teasca etc. Elevii simpatizeaza eroii care lupta impotriva raului, nedreptatii; manifesta atitudine negativa fata de
dusmanii eroilor pozitivi din operd, fatd de faptele imorale §i comportamentul nedemn. Atunci cand copiii
receptioneaza filme cu continut istoric si social, pe care le apreciaza in mod deosebit, ei participa emotional
la desfasurarea actiunii, se solidarizeazd cu cei mai buni, condamna violenta, simpatizeaza si empatizeaza
eroii pozitivi; traiesc sentimente de bucurie pentru victoriile obtinute de cei injositi sau brutalizati; manifesta
indignare fatd de personajele negative si nedreptati. Afectiunile si emotiile traite indeplinesc o functie integra-
toare, faciliteazd accesul spre intelegerea valorilor, a relatiilor dintre oameni, adevaratele lor motive de ac-
tiune, trasaturile morale, care caracterizeaza marile probleme ale destinului uman, insé pot si dauna dezvol-
tarii psihice a micului gcolar, daca sunt n exces. Copiii de 7-11 ani reactioneaza si apreciaza afectiv eveni-
mentele si dupa aceea, In planul ratiunii, traiesc emotional si apoi ajung la o cunoastere de profunzime, la
gandire, la intelegere. Impresiile dobandite, ghidate adecvat de adulti, sunt astfel asociate unor judecati de
valoare asupra raporturilor interumane, adaugandu-se celor constituite deja in constiinta lor. Factorii afectivi
si emotionali pe care-1 implicad comunicatiile de masa au, prin urmare, un important rol de mediere a cunoas-
terii, de influentare si consolidare a tendintelor de evolutie a vietii afective §i etice, a aspiratiilor oamenilor
spre bine, dreptate, frumos, adevdr. In functie de ele, elevii de vérstd scolard mici isi orienteaza propriile forme
de comportament. Acesta este unul dintre motivele pentru care putem considera cd mass-media constituie un
element eficient de educatie, capabila sd dezvolte modul de a gandi, simti si actiona al generatiilor in creg-
tere, principiile democratice de convietuire. Valorificarea mass-media i receptarea emisiunilor TV si radio
suscitd mecanisme psihologice foarte complexe de proiectare si identificare a copilului cu lumea eroilor si a
personajelor prezentate. Aceasta se intdmpla in situatiile cand continutul afectiv bogat al unor mesaje audiovi-
zuale creeaza conditii favorabile, de o profunda impresionabilitate psihologica, in care copiii si adolescentii,
mai mult decat tinerii si adultii, se lasd cuprinsi §i stapaniti, cu sau fard voia lor, de fenomenul de transfer/
transpunere in locul personajului. in tinuta unor eroi care apar pe ecrane copiii gasesc un model ce i face si
uite de sine, sd se identifice cu el, sa transfere propriul lor eu in acest model in care, parca, se regdsesc pe
sine [5-7], ceea ce amplifica si mai mult potentialul afectiv, dar si ne atentioneaza asupra necesitatii unor
analize si explicatii adaugatoare oferite copiilor. Tehnicile de dramatizare si alte continuturi mass-media
implicd deseori o participare afectiva atat de intensd din partea spectatorului, incét intre sufletul lui si spec-
tacolul de pe ecran au loc transferuri puternice. Participarea poate sa devina att de puternica, Incat individul
nu mai poate fi calificat doar ca un simplu spectator, ci aproape ca unul dintre personajele/eroii care parti-
cipa la evenimente. Sub impresia extrem de captivanta a unui film, dinamica afectiva a trairilor generate 1l
arunca pe tanarul spectator dintr-o extrema in alta, dint-o stare de proiectare, adica de egoism si absorbirea
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altuia pana la disparitia lui in tine, in spiritualitatea celui care recepteaza, intr-una de identificare de al-
truism §i devotament pand la uitarea totald de sine si dizolarea in altul [2, p.126]. In primul caz, al proiec-
tarii, individul percepe in sens psihologic pe ecran propriile sale probleme sufletesti, tendintele si dorintele,
aspiratiile si sperantele, chiar ale intregii fiinte, pana la identificarea cu anumiti eroi sau cu anumite situatii
[3]. Fenomenul de proiectare presupune, in fond, o expulsie in afara propriului eu cu aceea ce fermenteaza
in mod obscur in interiorul fiecaruia, un transfer spre exteriorul subiectului al unor stari psihice subiective
ce se fixeaza fie in imagini, reprezentari sau simboluri care par, in acest caz, a exista obiectiv, in mod real
[Apud 7, p. 55-56]. Fenomenul proiectarii implicd si o anumita identificare, in sensul ca spectatorul, in mo-
mentul in care elibereaza in afara lui anumite virtualitati psihice pe care le fixeaza asupra eroilor aflati in
situatia data, se identifica cu personaje, care de altfel ii sunt strdine, si le simte, astfel traind unele expe-
riente pe care el de fapt nu le cultiva [Ibidem]. Proiectarea ar fi un fel de renuntare temporara la tine insuti, o
trdire doar imaginara a ceea ce nu poti trai in realitate, o transpunere in lumea de basm, de feerie, de fantas-
tic, de prezenta in regiunile exotice. Acest gen de identificare, implicatd in orice proiectare, se manifesta ca
un proces de absorbtie care 1i ofera spectatorului sentimentul ca el traieste experiente inedite pe care propria
lui viatd nu le contine. Pentru spectatorul mic totul se petrece ca i cum actorul ar fi un alter ego al sau, o
dublare a sa, o incarnare a Eu-lui sdu. Astfel, fenomenele de proiectare ar putea fi descrise ca o stare de
compensare a realitdtii prin mijloace fictive, inchipuite, oferind acele satisfactii pe care realitatea nu le poate
satisface [6, p.149]. Abordata in acest sens, proiectia ar avea efecte de eliberare psihicd, de descarcare a unor
emotii complexe, devenind un mecanism eficient de purificare, un catharsis al pasiunilor, ce ar duce in cele
din urma la restabilirea unui echilibru, la o normalizare psihoemotionald cu implicatii de igiend mintala. De
aceea, conform viziunii unor psihologi, pedagogi, sociologi [Apud 7] si a unor oameni de cultura, centrati pe
conceptiile psihanaliste, cinematograful si televiziunea ar putea sa fie folosite optimal in scopuri terapeutice,
de psihocorectie de ordin mintal i educativ.

Cel de al doilea mecanism, identificarea, este o alta forma a uitarii de sine, care se manifesta cand persoa-
nele in evolutie pe ecran se disting prin fapte, intensitate afectiva ce intrec modul obisnuit, cotidian. Identifi-
carea 1si face loc atunci cand filmul, emisiunea TV sau radiofonica trezesc la spectator o puternica rezonanta
emotiva, cand continutul de idei si trdiri ale spectatorului corespund unor interese profunde, unor nevoi si
aspiratii intime ale acestuia; atunci cand eroii/personajele din filme poseda si demonstreaza calitati simpatice,
suscitind atasament, dragoste, tandrete; atunci cand se cere o aranjare de o asemenea intensitate incat specta-
torul sa traiascd actiunea vietii de pe ecran ca una reald, cu intreaga incarciturd de tensiuni si semnificatii
umane. Empatia, astfel denumeste Gaston Mialaret fenomenul identificarii, apare pe fondul unui sentiment
de nemultumire fatd de propria persoana, de lipsa de realizare [Apud 8], indemnand spectatorul la imitarea
conduitei eroilor. Astfel se intampla ca micul spectator sa imite, mai mult sau mai putin constient, mimica,
gesturile, expresiile, ritmul miscarilor etc. ale personajelor de pe ecran, care-i devin agreabile si-l1 domina.
Miscérile proprii sunt sincronizate cu cele ale eroilor, ale personajelor. Imitarea se poate extinde si asupra
trairilor emotionale, asupra atitudinilor mentale (de judecata, de gandire) si poate atinge grade diferite de
interiorizare si fuziune intre spectator si personajul adorat, incat cel dintéi se lasd absorbit, dizolvat in fiinta
personajelor/eroilor din spectacolul mediatic. Copiii traiesc odatd cu eroii de pe ecran, sufera si se bucurad
alaturi de ei, gandesc si simt ca ei, doresc sd semene acestora. Opus proiectiei, nu spectatorii se identifica cu
eroii, ci eroii sunt identificati cu spectatorii. Acesta, de fapt, este un fenomen de nostrificare a triirilor, a
comportamentelor, a compararii cu problemele si situatiile eroilor, care vine sd dea o solutie in problematica
spectatorului [2, 3]. Proiectarea si identificarea se afla intr-o stransa interrelatie, se completeaza si nu pot fi
intelese separat una de cealaltd. Tocmai din aceste considerente, E.Marin atrage atentia asupra faptului ca
proiectarea poate atrage sau determina procese de identificare, proiectdnd dorintele sau aspiratiile asupra unui
erou de film, spectatorul tinde sa se identifice cu acest erou, numai ca identificarea nu se poate totusi reduce
la proiectare. Ea este in consens cu un proces de introiectie pe calea caruia spectatorul nu doar ca se identifica
cu eroul, ci il identifica pe acesta cu sine Insusi [Apud 3, p.176]. Pentru copii, ca si pentru adulti, mass-media
mijlocesc raportarea lor la altii, comparatia cu altii, incat nu poate fi nimic surprinzator ca ei se recunosc nu o
data pe ei insisi pe ecran i traiesc destinul uman al eroilor televiziunii ca pe propriul lor destin, mult imbogatit,
amplificat fatd de conditiile lor reale. Aspectul dificil, negativ rezida in faptul cd deseori apare problema pri-
vind incapacitatea tinerilor telespectatori de a se detasa de actiunea si faptele nereale ale eroilor. Acest lucru
este posibil, dar pentru a fi apti de o astfel de distantare, de participare lucidd, este nevoie de o initiere in
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cunoagterea limbajului si a mijloacelor de expresie specifice in comunicatiile de masad/audiovizuale si, in
mod special, de o anumita educatie pentru mass-media. Traind cu toatd intensitatea spectacolul vizualizat pe
ecran, acesta nu poate sa-i lase pe micii spectatori intacti, sd nu genereze anumite modificari in adancul consti-
intei §i inimii lor, de aceea adultii trebuie sa ghideze competent, sistematic si atent copilul in valorificarea mass-
media. Prezinta interes evolutia afectiv-emotionald si comportamentald a copiilor si adolescentilor, care se
formeaza in climatul unor astfel de trdiri, iar fenomenele de proiectie si empatie pot sa lase urme adanci, de
lunga durata asupra acestora, in special asupra afectivitatii si conduitei lor. Pentru unii copii astfel de influente
pot sd ramana doar la nivelul mimetismului, pentru altii ele pot sa aiba un efect cathartic, dar exista si posibi-
litati ca ele sa se cumuleze si sa franeze sau sd blocheze formarea si stabilirea unui echilibru sufletesc sau sa-1
tulbure excesiv pe cel existent, sa contribuie la o adevaratd degradare a vietii afective, a sentimentelor.

Astézi se aduc critici aspre unor comunicatii de masa, in special cinematografului, televiziunii, informatii-
lor din Internet, presei periodice care provoacd in randurile unor copii, ale celor emotivi, anumite reactii
necontrolate sau stari negative: de anxietate, depresie sufleteasca ce genereaza o teama difuza, accentueaza
sentimentul de nesiguranta si neliniste, de grija si dezorientare. La asemenea copii se observa tendinte vadite
de exagerare a dificultatilor pe care le intdmpina, de ndscocire a primejdiilor iminente etc. [2, 3, 5, 7 etc.].
Incontestabil, televiziunea, cinematograful, radioul, presa introduc copiii prematur, mai repede decat in tre-
cut, in problemele grave ale vietii umane si sociale. Ei devin de timpuriu martori si partasi la cele mai diferite
si palpitante confruntdri dramatice, evenimente si fapte ce se petrec in ambianta social-umana, in intreaga
lume. in fata copiilor sunt dezviluite si ei sunt ,,nevoiti” sd asiste la conflicte social-politice, la razboaie,
intamplari teribile, fapte din intimitatea unor personaje, suscitandu-le trairi emotionale foarte diferite in jurul
receptarii lor. In asa caz, cAnd copiii sunt pusi in mod brutal, prematur fati in fatd cu mentalitatea adulta,
consecintele pot fi drastice. Copiii se transforma in niste persoane cinice, agresive, lipsite de sensibilitatea
care ar trebui si-i caracterizeze la varsta lor. Este important sa mijlocim copiilor contactul cu adevaratele
valori audiovizuale, in special cu filme sau emisiuni care pot sd le ofere o experientd emotionald pozitiva, sa
le sugereze mai mult echilibru psihoemotional, securitate si dezvoltare a facultatilor cognitive si caracteriale.
Evident ca elevii mici trebuiesc protejati impotriva mesajelor care ar putea fi ddundtoare, sa-i ferim de unele
realitati reflectate de mass-media violent [8].

Din aceste considerente, pedagogii, In colaborare cu parintii, trebuie s introducd un discerndmant critic
in orientarea publicului in devenire si in plin proces de formare spre contactul numai cu acele valori care
intr-o forma adecvata si morala urmaresc afirmarea ideii educative, corelate cu cerintele psihologiei contem-
porane, dar si ale vietii. Nedespartitd de cautarea adevarului si ndzuinta de bine, de aspiratie spre o conduita
elevata, trairea esteticd a copilului/a omului in devenire gaseste in continuturile audiovizuale de autentica
valoare artistica prilejuri de vibratie si explorare. Articolele de reflectii, textele poetice, ilustratele din reviste
si ziare, fotografiile care reflectd umanismul, morala si alte valori ale vietii omului, abordate intr-o forma
autentica, armonioasa contribuie la descoperirea frumosului, eticului sub multitudinea modalitatilor de mani-
festare. Prin modalitatile lor de expresie, variatele continuturi, mass-media asigurad transportul optim al me-
sajului de la obiect la contemplator, oferindu-i acestuia nu doar informatia semantica, ci si pe cea estetica [7].
Tocmai 1n transpunerea originald a acestor informatii estetice, filmul, emisiunea de televiziune si de radio etc.
fac posibild nu doar transmiterea continutului, ci si trdirea si asimilarea lui, 1si dovedesc forta lor de influen-
tare etica si esteticd. Mass-media faciliteaza intensificarea procesului reproducerii, dezvoltarea imaginatiei
artistice a spectatorului, continuarea, intregirea obiectului de citre fantezia, sensibilitatea si meditatia acestuia,
il ajuta sa patrunda in subtextul creatiei... [Ibidem].

In sufletul copilului, mesajul estetic purtat de continuturile audiovizuale provoaci un sentiment de satis-
factie, cultiva nevoia de frumos si frumusetea limbajului de imagini si sunete, perfectioneaza sensibilitatea,
dezvolta si orienteaza gusturile si interesele pentru frumos, influenteaza dezvoltarea fanteziei, orienteaza
individul spre frumos si moral. Actionand prin forma lor artistica speciala, continuturile mass-media cultiva
nevoia unui contact mai des cu frumosul din arta, natura, dezvoltind capacitatea copilului de a percepe fru-
mosul, contribuie la dezvoltarea unei judecati artistice. Acest lucru obliga creatorii de emisiuni de televiziune,
de filme pentru copii si adolescenti, de emisiuni radio, redactorii de reviste si ziare sa confere acestora o va-
loare de inaltd tinutd artistica, incat sa fie patrunse de profunde semnificatii si sensuri umane. in caz contrar,
in loc sa sporeasca valoarea lor educativa, exista riscul s insele foamea estetica a publicului juvenil, sa corupa
gusturile, s sacrifice emotiile de mare finete, sa le substituie prin emotiile de soc sau prin manifestarea agre-
sivitatii [Apud 7, p.59-60].
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Datorita faptului ca noile tehnici audiovizuale se adreseaza, in primul rand, vazului, sim¢ a carui influenta
asupra comportarii omului intrece cu mult influenta celorlalti analizatori [4, p.313], sursele mediatice trebuie
sd promoveze In viata cotidiand un comportament corect, civilizat, de o inalta culturd morala, si in niciun caz
sd propage un comportament neadecvat, imoral si ddunator individului, dar si colectivitatii umane.

Valorile sau nonvalorile etice si sociale, cele civice, materializate in expresia artisticd cinematografica,
transpuse 1n expresia imaginii si a cuvantului, frumosului, specifice televiziunii, ori redate in expresia literara
la care recurge presa periodica (ziarele, revistele si cartile), devin pentru un mare numar de copii adevarate
exemple/modele, pozitive sau negative, de conduitd, de tinutd morald umana, pe care ei tind sa le urmeze
intr-un fel sau altul, sd-si extraga idei, esente, strategii pentru propria comportare si viata.

Modelele, insotite de intelepciune, o filosofie a vietii, pe care le propune mass-media au o mare putere de
sugestie, pun la incercare voinfa si dorinta elevilor de explorare. Ele sugereaza solutii la numeroasele prob-
leme care-i preocupa si framantd pe copii. In si prin aceste modele copilul se vede si se regiseste pe sine si
pe ai sai. Cercetatorii din domeniul explorarii mass-media [1-4, 8] sustin ca nu intdmplator copiii, pana la o
anumita varsta, prefera emisiunile realizate cu copii de o seama cu ei. Prin acestia ei se simt prezenti. Acestea
sunt, de fapt, aspecte care au un rol foarte mare in formarea social-morala a personalititii lor. Considerand
modelele ca ceva ce se impune si se cere a fi imitat, ca scheme care permit anticiparea comportérii altora,
acestea au menirea de a deveni orientative/ghid pentru altii. Experienta de EMM permite sa afirmam ca me-
sajele audiovizuale, indeosebi filmele, detin prin continutul lor si prin mijloacele lor de expresie specificul
prezentarii unor modele de eroi, comportari si atitudini care 1n experienta cotidiand nu apar evident §i nu se
manifestd in conduite si acte comportamentale vizibile. latd de ce este necesar de a analiza, a discuta si a
explica copiilor cele receptate de ei. Mesajele audiovizuale transmise deseori redau instantanee ale vietii
intime, individuale ori sociale, pe care le impun apoi ca subiecte de analizd, de profunde meditatii adultilor,
dar micul elev are nevoie de ajutor in intelegerea acestora. Filmele, emisiunile de televiziune si radio, presa
periodica etc. pot sa abordeze o problema morald intr-o maniera atragétoare si corectd, pot sa materializeze
notiuni, idei si sentimente umane, personalitati §i caractere pozitive, dar scot in evidenta si variate prejudecati,
optiuni, conflicte si moduri nefaste de rezolvare a unor situatii de viatd. Marile si micile evenimente care
constituie viata reald, transmise prin mijloacele mediatice, permit copiilor sad redescopere anumite realitdati
morale si spirituale, plecand de la oameni reali si mediul lor concret. Comunicatiile de masa recunosc marea
lor capacitate de a modela conduitele si caracterele, contributia pe care o aduc la largirea, precizarea si adan-
cirea unor notiuni si judecati morale, la consolidarea unor convingeri si sentimente. Imitarea poate contribui
pana la manifestarea formelor de comportare negativa, imorala, devianta. Violenta si agresivitatea promovate
prin mass-media necesitd un control sistematic din partea sociumului si a adultilor [2, 4, 7]. In contextul celor
analizate trebuie sa mentionam ca existd multe puncte de vedere vizavi de consecintele influentei mass-media
asupra dezvoltdrii elevului de varstd scolara mica. De exemplu, Fr.Bartlett, referindu-se la televiziune, admite
doar existenta unor influente superficiale asupra comportamentului, care s-ar mentine numai la nivelul mime-
tismului, al unei simple imitari trecatoare [Apud 7]. Alti cercetatori [2, 3, 6, 8] considera cd mass-media ar duce
la aparitia unor fenomene de slabire a vointei, de depersonalizare, In urma consumului pasiv, nediferentiat si la
intamplare, a diferitelor filme si emisiuni. Televiziunea si cinematograful au fost aspru criticate pentru crearea
unei mitologii moderne, care se numeste /umea idolilor, a vedetelor cintecului, dansului, sportului etc.., ca
ar cultiva o idolatrie exageratd in acest sens. In mintea copiilor s-ar amesteca deseori idolii istoriei, imaginile
unor personalitati de seama cu idolii actualitatii, lansati de micul sau marele ecran, si cu numiti oameni celebri.
Evident, observam cu totii primejdia ca prin intermediul mass-media sa fie plasate in prim plan anumite modele
care pot sa vina 1n contradictie cu valorile adevarate, sa se creeze discrepanta intre scala culturald / modelele
oferite si scala aspiratiilor / modelele pe care societatea in general si le propune (J.Cazeneuve) [Apud 7]. Este
foarte important si cunoastem Ce modele de comportare apar pe ecran; In ce raport se afli ele cu realitatea,
cu viata practicd, cu mediul social?Ce propaga ele §i in ce mdasurad acestea isi gasesc un spectator/ascultdtor
in realitatea vietii inconjuratoare? Discrepanta datd, cand una se publica si se promoveaza, iar in realitate
lucrurile se desfasoara cu totul altfel, are consecinte nefaste asupra vietii spirituale a copiilor si tinerilor.
Copiii devin dezorientati, frustrati, cad in tensiuni, angoase, in nesiguranta, protesteaza. Copiii §i tinerii sunt
extraordinar de sensibili la imagini si la repetarea unora dintre ele, cand sunt deosebit de traumatizante pentru
imaginatia lor, atrag dupa ele o rasturnare completd a ierarhiei valorilor morale, subliniazd A.Todorovici
[Apud 7, p.67]. Din punct de vedere social, ceea ce conteaza nu este atat efectul direct al mass-media, cum
s-a crezut uneori, ci forma in care tinerii isi reprezinta valorile sau modelele la care ei se asociaza.
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Probleme deosebite ridica happyend-ul, adica acele filme care infatiseaza fel de fel de vicii, astfel incat la
sfarsit puritatea triumfa superficial asupra viciilor. Sunt multe filme create in striindtate care abunda, de la
inceput si pand la sfarsit, in tot felul de atrocitati, sadism, pornografie, crime si jafuri, dar eroul pozitiv in
cele din urma iese Invingator si viata lui urmeaza cursul ei normal. Exista, deci, filme in care primeaza prin-
cipiul fotul se sfirseste cu bine, filme care se bazeaza pe sistemul valorilor compensative. Happyend-ul in
sine nu este ceva daunator, atata vreme cét el deriva, iIn mod normal, din cursul faptelor si evenimentelor pre-
zentate §i aduce spectatorilor un sentiment de satisfactie, de optimism, de incredere in triumful binelui asupra
raului. Cu totul alta este valoarea lui in filmele create in mod expres in conceptia unui hapyend impus prin
artificii i urmarind alte scopuri decét cele educativ-culturale, umaniste. Numeroase critici se aduc comunica-
tiilor de masa si pentru faptul cd ar cultiva un anumit conformism social, ca ar duce la omogenizarea, stereo-
tipizarea sau standardizarea comportamentelor, consecinte de care nu ar fi deloc scutiti nici copiii $i nici
adolescentii. Datele obtinute de cercetarile lui J.Hassenforder asupra timpului liber al copiilor si tineretului,
in contextul valorificarii mass-media, sunt mai optimiste [Apud 7].

Nu doar formatia morala, dar si cea sociald a copilului prin implicarea familiei In educatia pentru mass-
media se face acum altfel decét odinioara, ceea ce aratd la necesitatea investigérii esentei educatiei pentru
mass-media in contextul colaborarii. Problema principala este de a sti cum mass-media faciliteaza efortul
integrarii sociale a noilor generatii sau, dimpotriva, cum acestea creeaza sau adancesc prapastia intre ele si
societate.

S-a dovedit ca copiii pot gasi in lumea continuturilor difuzate de diversele mass-media motive de aderare
la societate sau, din contra, de desocializare de aceasta, de conformism sau de nonconforism fata de valorile
pe care le apara si le promoveaza societatea. O serie de date deduse din studiul empiric si stiintific al reali-
tatii, dupa cum remarca G.Cohen-Seat [Apud 7], ne permit sd admitem ca intreaga viata sociald a individului
este afectatd de pe urma influentelor exercitate de mass-media. O anumita precocitate apare si din acest punct
de vedere la copii, deoarece un contact sistematic al copilului cu mesajele audiovizuale tinde sa-i aduca pe
neobservate in problematica vietii sociale si politice a contemporaneitatii. Copilul este introdus de timpuriu
in lumea sociald, politicd a adultilor intr-o forma si intr-un ritm care nu era atat de usor de realizat altadata.
Astfel, copiii si parintii au o lume comuna care-i aproprie si din acest punct de vedere. Nu exista alte mijloace
mai prompte si mai eficiente decat comunicatiile moderne de masa, tehnicile audiovizuale, care ar reda evo-
lutia vietii social-politice contemporane, desfasurarea faptelor si a evenimentelor din viata cotidiana a tarii
sau de pe alte meridiane ale globului paméantesc, inclusiv evenimentele istorice. Mass-media surprind nenu-
maratele date in legaturd cu repercusiunile acestor evenimente asupra destinelor individuale ale oamenilor,
precum si asupra natiunilor, a popoarelor, a societatii sau a umanitatii in ansamblul ei, contribuind la consti-
entizarea lor de catre elevi.

Un asemenea contact, desi nemijlocit, totusi faciliteaza ancorarea copilului in ambianta vietii si realitatii
contemporane, ii da sentimentul de coparticipare intuitiva la continuturile comunicate. Mass-media incita,
intr-o foarte mare masurd, dorinta copiilor de a participa la experientele sociale mai vaste [1], i angajeaza
puternic in plan uman, social. Astfel, ei participad mult mai activ la viata publica si pot sd se angajeze in dis-
cutii axate pe aceste subiecte n cercul familiei si al prietenilor.

Asadar, atat scoala, cit si familia au rolul de a neutraliza riscul ca informatia raspanditd prin intermediul
comunicatiilor de masa sa constituie o veritabila suprarealitate, care, creand o lume fictiva, ar putea sa contri-
buie la adormirea constiintei social-politice. Aderam la ideea cé tendinta de universalizare, de apropiere a
individului de dimensiunile universalitatii prin participarea lui la evenimentele ce se desfasoara pretutindeni
ar implica pericolul diminuarii interrelatiilor de grup, a raporturilor interumane directe [5, p.720]. in acest
context, Jean Rousselet sustine cé unii copii deceptionati de a descoperi odata cu varsta o lume foarte diferita
de cea prezentatd pe ecrane se razvratesc si cautd sa prelungeasca in viata de fiecare zi fictiunile cu care s-au
obisnuit. Refuzand sa se integreze in societate, ei se straduiesc s-o modeleze dupd imaginea care li s-a aratat
si, Tn mod inevitabil, intra in conflict cu toti cei care nu impartasesc vederile lor romantioase [Apud 5, p.232].

Observatiile noastre au permis sa sesizam si sa abordam faptul ca uneori mass-media genereaza tensiuni,
controverse, stari conflictuale intre copii si parinti, acestia cautand sa adopte atitudini ce contravin unor con-
ceptii, mentalitati sau practici incetatenite in viata familiilor, societétii. Acestea capatd, mai degraba, aspectul
unei confruntdri dintre nou si vechi, ele vin sa inlesneasca o integrare sociald, cu exceptia acelor conduite ale
unor copii izvorate din motive de superficialitate, decadere sub influenta reclamelor sau emisiunilor nereusite

222



STUDIA UNIVERSITATIS MOLDAVIAE, 2015, nr.9(89)

Seria “Stiinte ale educaliei” SN 1857-2103 ISSN online 2345-1025

din dorinta de a duce o viatd usoara, lipsita de efort si de munca. In felul acesta deducem ci intregul context
social-moral, politic si cultural, In care actioneaza mass-media, Intregul ansamblu de conditii privind existenta
si organizarea vietii dintr-o tara sau alta se fac responsabili de manifestdrile imorale ale acestuia. De aceea,
chestiunea influentelor si a consecintelor generate de mass-media sunt abordate diferentiat, dar, totusi, nu
trebuie sd uitdm axioma conform careia mass-media este a patra putere intr-un stat. Ceea ce este valabil intr-o
tard nu este aplicabil pentru alti tara. In situatiile in care cinematograful, televiziunea, radioul, presa sunt
utilizate Tn mod intentionat ca sa intretina un climat de descompunere morala, de vid etic, se constata aparitia
unor fenomene atat de ingrijoratoare, iar practicienii lanseaza idei si strategii de educatie pentru mass-media.
Cu toata severitatea masurilor privitoare la controlul patrunderii unor categorii de filme nocive in tara noastra
(dar si 1n alte tari), la care se adauga si alte interdictii pentru copii de a viziona filme potrivite numai pentru
publicul adult, nu este exclusa posibilitatea unor influente daunatoare ale mass-media asupra copiilor, adoles-
centilor sau tinerilor. Este stiut faptul ca tineretul scolar nu vine in contact numai cu filme, emisiuni de tele-
viziune, reviste, carti etc., destinate lor. Copiii nu pot fi feriti de influenta celor care se adreseaza persoanelor
mai 1n varsta si care, de obicei, exercita o putere de atractie. Exista riscul ca unii copii sa nu retina adevaratul
sens al celor citite si vazute, sd ramana doar sub impresia unor scene de violenta, sd inteleagd eronat unele
fapte, acte, ceea ce poate fi defavorabil formarii lor morale [7].

De asemenea, in fiecare societate existd un numdr semnificativ de copii care prezintd anumite anomalii
psihice, abateri de la dezvoltarea psihicd normala (porniri anarhice, inadaptatii sociale, cu inclinatii mai pro-
nuntate spre brutalitate, spre acte de violenta etc.). In acest sens, este greu de precizat care variabile anume
intervin mai mult 1n faza finala de savarsire a unor acte inumane pe care le presupunem doar ca au fost preluate
din sursele mediatice. Este necesar de a lua in seama o serie de factori, nu doar de a recurge la o simpla analiza
(care poate fi unilaterald) a continuturilor difuzate de mass-media. Evident, pentru a trage concluzii valabile
generale cu privire la impactul mass-media, la relatiile cauza-efect, trebuie luata in considerare complexitatea
intregii situatii, In acelasi rand toti factorii care pot provoca anumite acte indezirabile. Pericolul cel mai grav,
dupa cum afirma B.Taufour, il reprezintd nu atat exercitarea si declansarea reactiilor in sine, cat atrofierea
reflexelor morale, consecintele de ordin social si moral ale unor asemenea acte [Apud 5, p.332]. in opinia unor
cercetatori, vedetele Tnsesi Intretin un anume fel de modele nu doar prin rolurile jucate in filme, ci si prin insasi
existenta, modul lor de viata, care demult nu mai constituie un domeniu privat, ci este cunoscut cu zeci de ama-
nunte reale si inventate [8, p.180-181]. Cu regret, filmele in care copiii vad dezlantuite instinctele primare pot fi
intelese de ei ca modalitati firesti de rezolvare a problemelor, pot s joace un rol de declansare a unor fenomene
negative, observate in comportarea unor personaje. Imaginile brutale din anumite filme de aventuri, western-uri
etc., care de obicei plac copiilor, 1i anima, le provoaca deseori o puternicd supraexcitare, pot sa-i incite la acte
de violentd, de agresivitate, la bataie, la brutalitate, le pot sugera vitejii false si imorale. Violenta promovata in
fictiune se transpune cu usurintd in acte reale de violentd. De aici provin marile neajunsuri, iar raul cel mare,
subliniaza J.Cazeneuve [Apud 7], constd In dezorientarea i dezumanizarea generatiilor in crestere.

In esenta, acestia sunt factorii declansatori, iar mass-media 1i mai consolideaza si le di mai multa extindere,
prin difuzarea informatiei, prin oferirea variatelor modele si prin canalizarea in diferite directii, sugerand imi-
tarea solutiilor de Incercare a comportamentelor imorale [5-7]. Multe studii sociologice consacrate influente-
lor filmelor de groaza, ale filmelor dure, cu crime, gangsteri, spargeri, violuri etc. au pretentia de a dovedi ca
izvorul care alimenteaza delicventa juvenild ar fi, exclusiv, asemenea productii cinematografice si o anumita
literatura (romane de groaza, reviste, comixuri care fac apologia crimei, a armelor de joc, a delictelor si care
propagi in mare masuri arta de a ucide) [Apud 7]. In acest context, am putea mentiona un moment-cheie:
este incorect a Invinui numai mass-media sau alti factori sociali; a venit timpul sa realizdm investigatii cu
caracter pluri- si transdisciplinar al acestora in plan integrat familial, scolar si comunitar. In abordarea expusa
mai sus pot fi apreciate tendintele, manifestate la nivelul impactului mass-media, ale mecanismelor care pro-
voaca atat efecte pozitive, cat si un ansamblu de consecinte negative (Fig.1). Din aceasta perspectiva, proble-
ma vizatd rdmane a fi actuala si deschisd investigatiilor. Cinematograful, televiziunea, Internetul si presa pe-
riodica nu trebuie sa fie scapate din vedere atunci cand cautdm o explicatie actelor antisociale comise de unii
copii, adolescenti sau tineri. Totodata, procesul si continutul educatiei, inclusiv al educatiei pentru mass-media,
trebuie renovat, axat pe valorile autentice, pe abordare sistemica, permanentd, realizata intr-o colaborare efi-
cienta scoala-familie. Aceste actiuni explica de ce fiecare tard in parte a adoptat un anumit sistem de interdictii
si de cenzurd, mai mult sau mai putin riguroasa, de la un caz la altul, pentru a asigura o anumitd protectie
social-morala a tinerilor generatii.
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FORMAREA PERSONALITATII COPILULUI DE VARSTA SCOLARA MICA

[

IMPACTUL MASS-MEDIA

v

v

v

EFECTE POZITIVE

MECANISME

CONSECINTE NEGATIVE

« Initierea in limbajul si
mijloacele de expresie
mediatice

« Imitarea si preluarea
modelelor pozitive

« Provoaca descarcare/
eliberare psihica de
unele complexe, triiri,
tensionari etc.

« Verificare si nostrificare
a trairilor proprii

« Contribuie la optimi-
zarea insertiei sociale

« Restabilirea i norma-
lizarea echilibrului
psihomoral/igiena
mintala

« Dezvoltarea proceselor
cognitive si moral-
volitive

« Precizarea si aprofun-
darea unor notiuni si
judecati morale

« Identificare
- empatie
« Proiectie
- proiectare-
compensare
- proiectare
substituire
- proiectare
transfer

« Introiectare/iden-
tificarea eroului
cu sine

« Chatarsis

« Insight

« Happyend-ul
« Reflectie

Mijlocirea
valorificarii
mass-media

prin educatie
si cultivare
din partea scolii
si a familiei

« Mimetismul si preluarea unor modele negative

« Incapacitatea de a se detasa/distanta de faptele
nereale ale personajelor

« Provoaca suferinte si tensiuni neadecvate varstei

« Cumuleazi, franeaza si/sau blocheaza stabilirea
echilibrului psihomoral

« Franeaza insertia sociala din cauza formarii unor
iluzii

« Degradarea comunicarii si interrelationarii cu
adultii si semenii

« Provoaca stres si suprasolicitare nervoasa

« Omogenizare, standardizare, stereotipizare a
conduitei

« Crearea unei lumi imaginare a vedetelor,
idolilor / Idolatrizarea

reflexelor morale

« Promovarea unei intimitati excesive,
a limbajului sexist

« Introducerea prematura in problemele adultilor

« Reactii necontrolate, stari agresive; manifestare a
violentei

« Teama difuza, neliniste, frustratie

« Provoaci anxietate, depresie sufleteasca, confuzie
mentala

« Slabirea vointei, depersonalizarea copilului

A

A 4

A

A 4

A

A 4

2 g EDUCATIA PENTRU MASS-MEDIA iN MEDIUL FAMILIAL SI MEDIUL SCOLAR «

Fig.1. Impactul mass-media asupra personalitatii elevului de varsta scolara mica.

Limitarea sau chiar impiedicarea patrunderii si rdspandirii in tara noastra a unor filme, reviste, cérti, cu un
continut daunator, care promoveaza nonvalorile, pseudovalorile si fac apologia crimei, a brutalitatii, a urii si
care polueaza tot mai mult mediul spiritual, constituie o actiune necesard, dar, cu parere de rau, nu este si una
eficienta. Avem nevoie de filme si reviste bune, de emisiuni de televiziune si de radio valoroase, care ar aborda
interesant, moral, variat si curajos problematica copilariei, adolescentei, tineretului, inspiratd de necesitatile
tinerei generatii si din farmecul acesteia.

Concluzionand pe marginea celor expuse, mentionam cd mass-media trebuie sd raspundd armonios §i va-
riat celor mai diverse gusturi si preferinte ale tineretului scolar, sa ajute la cultivarea celor mai nobile senti-
mente, ganduri si conduite, iar educatia pentru mass-media si se efectueze sistematic in cadrul familial si

comunitate — mass-media.
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