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The material ,,Economic german Standards” examines the problem of the function of some internal and external stan-
dards in the economy of Germany, namely, the practicing of some traditional exigencies that are implemented during the last
decades and that promot Germany on first position in the economichierarchy of the world. The subject of the jigantic enter-
prises is tackled as well as the importance of the new economic policy reffering to the small and middle enterpreneurship, the
realization of the lasting economy, the role oh the human factor and the experience accumulated by Germany in this domain.

In cercurile de afaceri ale lumii, Germania este tratati ca una dintre cele mai mari puteri economce.
Aflandu-se pe locul 3 dupa SUA si Japonia, cu cele peste 82 mln locuitori, ea reprezintd §i cea mai mare
piatd din UE. Cu un PIB de 2216 mlrd Euro, ea a obtinut un produs natoinal de 26856 Euro per capita [1, p.91].
Cele mai mari realiziri economice ale Germaniei sunt rezultatul politicii orientate cétre comertul extern. Cu
un volum al exporturilor de 734 mlrd Euro [2, p.91], ceea ce reprezinta o treime din produsul national brut,
Germania devine 1n 2004 cel mai mare exportator al lumii (Tab.1).

Tabelul 1

Cei mai mari exportatori din lume, mlrd USD (2004) si Euro ulterior

Tara Anii

’ 2004 2005
Germania 911,8 782
SUA 8179 723
Japonia 565,7 453
Franta 413,9 348
Italia 349,1 294
Republica Moldova 981,5 mln USD 1 mlrd 91 mln USD

Sursa: 2004 [3, p.92]; 2005 [4, p.45] Republica Moldova [5, p.423]
Aici i la mai multe tabele vom aduce, pentru comparatie, si date statistice referitoare la Republica Moldova.

Din informatia care vizeaza si anul 2005 observam ca intre marile puteri ale lumii doar Germania a marit
volumul exporturilor. Celelalte tiri au mers in scadere. Chiar si in cazul Republica Moldova se observa o
usoara crestere a exporturilor.

Forta motrice a realizirilor economice germane este industria. in 2004, marfurile industriale constituiau
84% din toate exporturile. Nici o tard din lume nu exportd un volum atat de mare de marfuri industriale.
Germania reugeste sa se impuna prin tehnologiile de varf, prin organizarea comertului si prestarea serviciilor
din regiunea Ruhr, prin arealul economic din Miinchen si Stuttgart cu automobile si tehnlogii moderne. Pe de
alta parte, spatiul din Frankfurt pe Main se afirma prin politici financiare si companii transnationale de asigu-
rari, iar cel din Kéln, Hamburg, Leipzig — prin porturi, constructii de avioane si utilaje cu aparate sofisticate.

In comparatie cu alte state, nivelul de viati in Germania este destul de inalt. In 2004, venitul brut lunar la
un muncitor, era de 2500 Euro, iar al unui func‘glonar — de 3400 Euro. Germania mai este cunoscuti si prin
politica de conservare a preturilor. In ultimii ani acestea au crescut doar cu 1,7%, iar exporturile — cu 33%, in
timp ce comertul mondial doar cu 10% [6, p.91].

Una dintre realizarile politicilor economice ale Germaniei este reducerea somajului. In anul 2005, numirul
celor neangajati (4,5 mln) constituia 13,2%, cu reducere de aproximartiv 5% in raport cu anul 2000. in acelasi
an 2005, in landurile de vest somajul constituia doar 9,4% , iar in cele 5 landuri ale ex-RDG rata lui ramanea
inca la 17% [7, p.92]. Aceasta discrepantd are mai mult o motivatie psihologicd decdt economica, dar in
scopurile atingerii unui echilibru, prin diferite programe, guvernul federal orienteazd anual in acest spatiu
peste 80 mlrd Euro. Pe de alta parte, spatiul economic german este suficient de atrigator pentru investitorii
straini. Adevarat este ca, la acest capitol, Germania se plaseaza abia pe locul 4 (Tab.2).
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Tabelul 2
Cele mai atractive state in plan investitional, % din numérul respondentilor

Tara %

China 52

SUA 38

India 18

Germania 17

Polonia 17

Sursa: [8, p.93]

In 2004 in Republica Moldova au fost investite 497,2 mln lei, iar in 2005 — 777,5 min lei [9, p.371].

Pentru investitorii straini Germania este atractivd nu numai prin tehnologiile de varf, dar si prin pozitia sa
geografica, cu o infrastructura atragatoare, cu o forta de munca calificatd si cu o legislatie economica echilib-
ratd. De la 1 ianuarie 2008, impozitarea antreprenoriatului a fost modificatd. Ea a devenit mai convenabila
investitorilor strdini prin faptul ca, fatd de alte state, aici impozitele sunt cele ma mici (Tab.3).

Tabelul 3
Impozite in procente din venituri (2004)
Tara %
Germania 9,5
Franta 10,2
SUA 11
Elvetia 12,8
Marea Britanie 13,4
Suedia 18,9
Republica Moldova 2004 15,9
2005 12,3

Sursa: [10, p.95] [11, p.499]

Printre marile firme transnationale, care au investit in Germania, sunt: General Electric SUA, care a investit
la Garcing langa Miinchen 500 mln Euro, Advanced Micro Devices, firma din California, care, pentru const-
ructia unei fabrici de prelucrare a cartofului, a investit la Drezda 2,55 mlrd Euro [12, p.93] si alte firme pres-
tigioase din Anglia, Franta, Japonia, dar sub nivelul celor sus-numite.

Standardele economice germane au doua politici economice: Standard 1, cu politici si realizari economice
interne, incluzand parteneriatul economic intern, autonomia tarifelor, piata muncii, structura fortei de munca;
Standard 2 se preocupa de politici si activititi economice externe.

In Germania lucreaza 36 mln muncitori si slujbasi, iar forta de munci este repartizati in sectoarele econo-

mice foarte chibzuit (Tab.4).
Tabelul 4

Ocuparea fortei de munca pe ramuri ale economiei (in %)

Germania Republica Moldova
2004 2004 2005
Servicii 439 17,8 17,8
Producerea directa 30,8 22,6 222
Comert, transport 23 19,1 19,3
Agriculturd, pescuit, silvicultura 2,3 40,5 40,7

Sursa: [13, p.94], [14, p.87]
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Indicatorii de baza ai standardizarii sunt: calitatea infrastructurii, inovatiile, impozitele si calificarea per-
sonalului angajat in producere. Politica economica interna este cresterea calitatii produsului, profesionalismul
muncitorului si infrastructura. Un indicator de baza al mecanismului eonomic intern este reteaua cailor de
comunicatii, una dintre cele mai dense, mai extinse §i mai bine intretinute in Europa (Tab.5).

Tabelul 5

Unele cai de transport ale Germaniei in raport cu alte state europene (in km)

Tara Cai ferate Drumuri auto Cai Fnan"t 1me s1

’ fluviale interne
Germania 36054 12037 6636
Franta 29269 10223 5384
Marea Britanie 17052 3609 1065
Italia 16288 6478 1477
Republica Moldova 1139 3329 558

Sursa: [15, p.95] Republica Moldova [16, p.405]
“In statistica Republicii Moldova sunt incluse toate drumurile acoperite cu piatrd

Din Tabelul 5 observam ca Germania depaseste statele vecine la indicatorii mentionati. Cu toate acestea,
pana in 2009 Germania va mai investi in aceste sectoare incd un pachet de 4,3 mlrd Euro, iar realizarile ger-
mane 1n plan intern §i extern se mai datoreaza si nivelului inalt de constiinta, calificare si predispunere catre
cercetare (Tab.6, 7).

Tabelul 6
Cota populatiei cu studii superioare in unele tiri ale Europei, 2003 (in %)
Tara Cota populatiei cu studii superioare
Germania 83
Marea Britanie 65
Franta 65
Italia 44
Spania 43
Republica Moldova (2004) 10,1

Sursa: [17, p.95] " Republica Moldova [18, p.499]

In Republica Moldova, la fiecare 1000 de persoane cu varsta peste 10 ani revin 101 persoane cu studii
superioare. Presupunem ca aceastd metodologie de calcul a fost folositd pentru a mari indicatorii, care, de
altfel, s-ar diminua cu 4% si ar constitui doar putin peste 6%.

Tabelul 7
Aspiratia spre studii si cercetare in unele tari ale Europei, % din numirul respondentilor

Tara %
Germania 43
Marea Britanie 15
Franta 5
Tarile Scandinave 4
Belgia 2

Sursa: [19, p.95]

Nivelul inalt de calificare si predispozitia nemtilor catre stiintd si cercetare sunt realizari ale evolutiei
etnogeneze germane, dar aceste tendinte sunt sustinute, finantate si promovate de marile intreprinderi care
folosesc, de facto, forta de munca.
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Datele din Tabelul 8 demonstreaza realizarile marilor intreprinderi, cu efectiv de sute de mii de muncitori,
obtinute gratie investitiilor orientate in factorul uman.

Tabelul 8
Realiziri economice obtinute gratie investitiilor in factorul uman
Ramura industriei Numarul muncitorilor Vanzari, in mlrd Euro
Uzina de constructii a utilajelor rutiere 770 000 227
Ramurile electrotehnice 799 000 152
Constructia de automobile 868 000 142
Industria chimica 429 000 113

Sursa: [20, p.96]

Cu toate acestea, competitivitatea economiei germane in plan mondial nu se sprijind pe giganti de tipul
celor nominalizati, ci pe 3,4 mln antreprenori de nivel mic si mijlociu, cat si pe intreprinderile individuale,
iar realizarile stiintifice §i economice vin in temei din colaborarea conglomeratelor — producatori, furnizori,
cercetdtori, manageri etc.

Patura medie a anteprenoriatului german o constituie firmele cu vanzari sub 50 min Euro si cu un pesonal
de sub 500 de oameni, in care lucreaza peste 70% din forta de munca germana, iar dupa ramuri ei sunt repar-
tizati dupa cum urmeaza: 49,8% — servicii, 31,4% — industrie, 19,7% — comert, sub 3% — agricultura. Capita-
lul firmelor mici si mijlocii se afld la dispozitia antreprenoriatului privat, iar politica economica a acestui
sector este de a ocupa nigele libere ale pietelor interne §i externe.

In activitatea economici a antreprenoriatului mic si mijlociu un rol deosebit revine femeilor, a ciror coti-
parte o constituie 22,5%. La cererea sectorului mediu, guvernul federal a acceptat simplificarea procedurilor
de inregistrare si lichidare a documentelor de activitate si, astfel, au fost Inldturate formele birocratice care
franau evolutia normala.

Standard economic german 2 intuieste activitatea economica purtatd de Germania cu partenerii straini,
adica prezenta economicd a Germaniei cu marfuri §i servicii in alte spatii si atragerea antreprenoriatului extern
la activitatea comerciala, de producere si de cercetare in teritoriile germane.

In cadrul programelor la nivel macro, prima parte se realizeaza de catre gigantii industriei germane Siemens,
Mercedes, BMW, Volkswagen, Adidass, Nivea etc., iar anteprenoriatul mic §i mijlociu stabileste si intretine
relatii directe cu partenerii straini pe orizontald. Cel mai important moment este ca nimeni nu este protejat
decét de lege. Politicile bursiere ale bancilor, concernele industriale, firmele mari, care ofera servicii, de rand
cu antreprenoriatul mic §i mijlociu, asigura permanent eficienta economica si prestigiul Germaniei in lume.
In Tabelele 9 si 10 sunt prezentate realizirile firmelor ,,gigant” din domeniul industriei si serviciilor, care
determind pozitia Germaniei In economia mondiala.

Tabelul 9

Cele mai mari firme din industria germana, min Euro (2004)

Firma Dimensiunile firmelor
S.A Daimler Chrysler 142059
Volkswagen 889563
Siemens 75167
S.A EON 44745
BMW Group 44335

Sursa: [21, p.100]
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Tabelul 10
Cele mai mari firme germane care ofera servicii, realiziri in min. Euro (2004)
S.A. Realizari
S.A. Deutsche Telecom 57880
S.A. Deutsche Post 49168
S.A. Deutsche Bahn 23962
S.A. TUI 18046
S.A. Bertelsmann 17016

Sursa: [22, p.100]

Un alt aspect al relatiilor economice externe, practicat iIn Germania, este cointeresarea celor din exterior

1. Cu o populatie de peste 82 milioane oameni, Germania reprezinta cea mai mare piata in Europa.

2. Pozitia sa geografica, din centrul Europei, faciliteaza accesul marfurilor din exterior.

3. Piata interna este liberd pentru antreprenorul extern si ofera 2,7 milioane locuri de munca.

4. Respectarea standardelor internationale in domeniul relatiilor umane. Peste 7 milioane de strdini traiesc
si muncesc in Germania.

5. Calificarea specialistului german este peste tot apreciata in lume. 383 scoli superioare acopera necesita-
tea interna de cadre si ofera servicii de specialitate in exterior.

6. Putera inovativa. La un milion de populatie germana revin 277 patene de inventie. Nici o tara din lume
nu a atins astfel de performante.

7. Infrastructura moderna: porturi aeriene, maritime si fluviale, conducte, sosele, cai ferate si de comunicatii
asigura functionalitatea excelenta a tutror componentelor economiei germane (Tab.5).

8. Transparenta reglementarilor. Adevarat, la acest capitol Germania se plaseaza abia pe locul 4 in lume.

9. Patura medie a producétorilor (75% din toate intreprinderile germane) sunt de nivel mic si mijlociu.

10. Semnul marcii ,,Made in Germany” garanteaza calitatea marfurilor si asigura succesul lor in toatd lumea.
De aceasta marca pot profita si investitorii externi.

Germania mai este tara care organizeaza cunoscute targuri internationale. Printre cele mai vestite pot fi
nominalizate; Expozitia Internationald de Automobile, care se organizeaza o datd in 2 ani la Frankfurt pe
Main, Saptamana Verde — expozitie de produse agroalimentare §i horticultura organizata anual inca din 1926
la Berlin si care este vizitatd de fiecare datd de cel putin 440 mii vizitatori, ori Térgurile de carte de la
Diisseldorf si Frankfurt pe Main la care participd peste 7 mii expozanti. Acest targ are o traditie de aproape
60 de ani.Targurile de turism si cele industriale au devenit deja traditionale, dar cel mai modern este Targul
International de Tehnologii Informationale de la Hanovra. Cu 6 mii expozanti (din care 50% sunt srtdini), cu
o suprafatd de 30 ha, acest targ se impune deja ca o manifestare stiintifico-aplicativa. Aici se demonstreaza
performantele tehnicii digitale, se organizeazd intalniri, conferinte stiintifice etc. Dupd SUA, Germania a
reusit sa plaseze in spatiul european 23,5% din patentele lumii (Tab.11).

Tabelul 11
Statele cu cele mai multe patente plasate in Europa (%)
Tara Ponderea
SUA 24,4
Germania 23,5
Japonia 17,9
Franta 7
Elvetia 3,6
Italia 3,5
Regatul Unit al Marii Britanii 3
Olanda 2,8
Celelalte tari 13,2

Sursa: [24, p.44]
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In anul 2004, 18% din toate patentele de inventie emise in Germania au fost inmanate autorilor strini.
Guvernul Federal german aloca anual peste 2,5% din PIB pentru cercetare si dezvoltare (pentru comparatie:
in UE acest procentaj este de 1,9, iar in Republica Moldova Tn 2004 constituia 0,9%, in 2005 — 1% [23, p.186]).
La acest capitol, pentru anul 2010, nemtii planifica deja 3%.

Politicile economiei durabile sunt realizate mai eficient decat oriunde in lume. in programele ei, pani in
2020 vor fi alocate investitii de 200 mlrd Euro. Azi statiile electrice eoliene acopera deja 5% din totalul pro-
ductiei, iar pand in 2010 se vor produce 12,5%. In scopul obtinerii energiei electrice pe baza bateriilor
fotovoltaice, a maselor biologice si a puterii curentilor de aer au fost alocate 11,5 mlrd Euro. Pentru realizarea
acestui program vor fi create 130 mii locuri de munca, iar pana In 2032 nemtii vor inchide toate statiile ato-
moelectrice. Inci in 2006 aceste sarcini erau realizate cu peste 50%.

O atentie deosebita este acordatd partii de Est a Germaniei (fosta RDG), care are inca restante la mai
multe capitole. Intru atingerea unui echilibru, Guvernul Federal va transfera anual aproximativ 4% din PIB,
iar pana in 2019 aici vor fi varsate peste 156 mlrd Euro.

Cu toate acestea, desi la nivel industrial si tehnologic potentialul s-a echilibrat, procesul de convergenta
este mai lent decat s-a asteptat. Psihologia sociald si factorul uman este cauza intarzierilor. Politica standar-
delor economice germane s-a modificat in dependentd de actualitatea relatiilor interstatale. Germania s-a
dezis de doctrina hegemonica si promoveaza conceptul unui parteneriat echitabil. Acest lucru se observa mai
ales in relatiile sale cu statele vecine, apoi cu cele membre ori nemembre ale Uniuni Europene.
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