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Le développement équilibré de 1’économie territoriale est directement lié¢ aux investissements alloués dans ce domaine.
Pour les autorités locales ceux-ci constituent I’instrument principal d’influence sur le développement économique et
territorial des localités rurales. L’¢élaboration et I’implémentation des stratégies de développement des localités rurales
nécessitent la connaissance des principales tendances manifestées dans ce domaine.

atragere a surselor de capital de la potentialii investitori, in conditii de concurenta acerba creata intre localitatile
dezvoltate si cele mai putin dezvoltate, victoria fiind de partea celor mai atractive pentru investitori. Prin ur-
mare, domeniul tine mai mult de competenta organelor locale, care, in scopul solutionarii acestei probleme,
trebuie si se preocupe de cresterea atractivititii investitionale a localititilor rurale. Imbunatitirea atractivitatii
investitionale va contribui la cresterea fluxului de investitii, prin urmare — la cresterea nivelului de dezvoltare
a localitatilor rurale, la cresterea calitatii vietii populatiei rurale, respectiv la reducerea saraciei.

Dezvoltarea echilibrata a economiei 1n profil teritorial este legatd de investitiile alocate. Pentru autoritatile
locale acestea constituie parghia principald de influenta a dezvoltarii localitatilor rurale in profil economic si
teritorial. Cunoasterea principalelor tendinte manifestate in acest domeniu este necesard pentru elaborarea si
implementarea strategiilor de dezvoltare a localitatilor rurale.

Asa notiuni ca ,activitate investitionalda”, ,politicad investitionala”, ,,proces investitional”, ,atractivitate
investitionald” si alte categorii ce deriva de la acestea sunt abordate de autori de pe diferite pozitii. Din aceasta
cauzd, nu Intdlnim o definitie unicd a investitiilor ca categorie economicd. Considerdam ca o analizd mai
detaliata a continutului economic al investitiilor ne va permite sa intelegem mai bine categoriile economice
cu aplicarea principiilor marketingului.

Actualmente, investitiile sunt antrenate in toate ramurile economiei — industrie, comert, agricultura, con-
structii, servicii, turism, transport — influentand in modul cel mai direct dezvoltarea lor. Mai mult ca atat, inves-
titille sunt necesare nu numai in domenii de activitate economice, dar si in cele extraeconomice (inclusiv in
sfera administrarii publice locale). Indiferent de domeniul de activitate, comercial sau non-profit, investitiile joaca
un rol de stimulent al proceselor desfasurate in acest sector de activitate si induce un efect multiplicator asupra
rezultatelor.

De volumul, structura, eficienta si oportunitatea investitiilor a depins inregistrarea performantelor econo-
mico-sociale ale societitii si promovarea progresului tehnico-stiintific. inci din epoca medievala, ganditorii
economisti au ajuns la concluzia ca fara a economisi, acumula si a aloca resurse pentru viitor nu poate avea
loc dezvoltarea ulterioara a societatii.

Astfel, savantul francez Fr. Quesnay a fost primul economist care in opera sa ,,Tabloul economic” a efec-
tuat clasificarea stiintifica a investitiilor, sub forma avansurilor initiale §i avansurilor anuale. Avansurile
initiale sunt tratate de catre fiziocrati sub forma cheltuielilor pentru achizitionarea mijloacelor de productie
agricola, realizarea de constructii si procurarea fortei de munca, fiind realizate pe parcursul a 10 ani de zile.
Avansurile anuale, in schimb, sunt abordate sub forma unor cheltuieli curente, care necesitd rectificari si
corectari anuale, ele fiind egale cu 0,1 din avansurile initiale.

Fiziocratii au definit primii notiunea de ,,capital”, iar activitatea investitionald au prezentat-o ca un proces
de productie in sectorul agrar care are ca scop cresterea avutiei natiunii.

Doctrina clasica (A.Smith, D.Ricardo), ca si cea a fiziocratilor, trata investitiile (capitalul) ca avutie a natiunii,
insd capitalul In asemenea caz trebuie sa conducad la modernizarea fondurilor fixe si la crearea noilor locuri
de munca. Pe baza acumulérii capitalului poate fi realizata ulterior diviziunea sociald a muncii si specializarea
agentilor economici. A.Smith a analizat investitiile si procesul investitional intr-o manierd dubla: pe de o
parte, capitalul (avutia si banii) asigurd individului un anumit venit, iar, pe de altd parte, capitalul, ca factor de
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productie, are capacitatea de a spori avutia natiunii. La aceastd etapa a dezvoltarii teoriei economice prioritate
aveau investitiile sub forma baneasca, in comparatie cu cele materiale si intelectuale.

Marxistii au legat investitiile de teoria plusvalorii §i cea a capitalului. K.Marx, in opera sa ,,Capitalul”, a
identificat faptul ca produsul social trebuie sd aiba structura naturald, care se exprima prin mijloacele de
productie si obiectele de consum. Ramurile care produc mijloace de productie formeaza prima subdiviziune a
produsului social, iar obiectele de consum — subdiviziunea a doua.

Doctrina marxista a evidentiat caracterul contradictoriu dintre capitalul fictiv si al economiilor, care au
fost cercetate si analizate de pe pozitiile de clasa, separat de cele ale economiei de piata.

Neoclasicii, prin Al.Marshall, au analizat procesul investitional ca parte integrd a mecanismului functionarii
pietei capitalurilor. Astfel, piata capitalurilor este prezentatd de dependenta cererii si ofertei, de evidentierea
factorilor care influenteaza formarea fiecérui element in parte. Subiectii pietei de capital sunt diverse persoane,
motivate in activitatea de productie. Al.Marshall trateaza, pe plan social, capitalul si investitiile intr-o maniera
foarte ingustd, asemanatoare cu cea a clasicilor. In viziunea neoclasicilor, capitalul nu se prezinti sub forma
monetara si se face o distinctie clara dintre mijloacele de productie si obiectele de consum pe termen lung.

Actualmente, n definirea conceptelor referitoare la investitii si la operatiunile legate de investitii, teoria si
practica economica se bazeaza pe abordarea metodologica a lui J.M. Keynes si P.Masse.

J.M. Keynes, in lucrarea sa ,,Teoria generala a folosirii mainii de lucru, a dobanzii si a banilor” (anul 1936),
a analizat procesul investitional la nivel macroeconomic, subliniind aspectul psihologic al comportamentului
populatiei in procesul economisirii §i consumului. Initial, keynesistii au examinat conditiile formarii cheltuie-
lilor investitionale considerand ca ele sunt in dependentd de cheltuielile de consum, iar ultimele sunt dependente
de gradul de ocupare si de inclinatia marginala spre consum. Doctrina keynesista afirma ca cheltuielile inves-
titionale determind marimea cererii globale.

In modelele de crestere economici ale lui Keynes se pune semnul egalititii intre investitii si economii,
luandu-se in consideratie faptul real, anume: ca investitiile au ca resursa principala de realizare economiile.
Se ignora totusi semnificatia lor diferitd, investitiile — o cheltuiald; economiile — o resursd, un efect al proce-
sului economic pe seama caruia cheltuiala poate fi efectuata.

J.M. Keynes defineste investitia ca fiind ,,actul economic fundamental care determina o crestere a veni-
tului global de asa natura incat sa decurgd din el o crestere a economisirii dorite, corespunzatoare injectiei
initiale realizate” [1]. Mai tarziu, echilibrul macroeconomic al lui J.M. Keynes a fost suplinit cu reprezentarile
grafice ale lui P.Samuelson si s-a dezvoltat in alte teorii economice contemporane.

O definitie mai concretd este datd de P.Masse, care considera ca investitiile reprezintd o cheltuiald actuala,
certd, realizatd pentru obtinerea ,,unor efecte viitoare, de cele mai multe ori incerte” [2]. P.Masse stabileste
patru elemente esentiale pentru o investitie:

v" Subiectul, reprezentat de cel care investeste (persoana fizica sau juridica);

v" Obiectul, reprezentand lucrul, intreprinderea, firma, utilajul etc., deci modul in care se concretizeaza

investitia;

v" Costul, reprezentind efortul suplimentar, cert, actual consumat pentru obtinerea acelui obiect concret;

v" Efectele valorice, rezultate prin realizarea investitiei, care se obtin in viitor i reprezinta, in realitate, o

sperantd mai mult sau mai putin certa.

In lucrarea sa ,,Criterii si metode de determinare optima a investitiilor de capital”, economistul francez
P.Masse reprezinta procesul investitional astfel: ,,Investitia reprezintd un schimb dintre satisfacerea necesitatii
actuale si satisfacerea acesteia in viitor prin intermediul bunurilor investitionale” [19, p.27]. Adica, la baza
procesului investitional sta satisfacerea necesitatilor investitorului, pentru care el pliteste cu investitii.

Reiesind din cele prezentate mai sus, putem afirma ca la diferite etape ale gandirii economice se regasesc
diferite abordari ale continutului economic al investitiilor.

O abordare mai contemporana sustine ca investitiile reprezinta totalitatea cheltuielilor care se fac pentru
cumpdrarea de bunuri de capital [4] sau investitia este o cheltuiald destinata cresterii sau intretinerii stocului
de capital [5]. Investitiile sunt privite ca un stimul, printre cei mai importanti, In orice activitate economica.
In cadrul afacerilor economice, investitiile reprezinta impulsul, elementul generator care face ca acestea si se
nasca, sa se desfasoare si sd se dezvolte. Nu se exagereaza atunci cand se afirma ca, pentru economie, investi-
tiile reprezinta ceea ce reprezintd motorul pentru un sistem activ [6].

Conform opiniei lui G.Prelipcean, ,investitia, in general, este privita ca o cheltuiala pe care o fac persoa-
nele fizice sau juridice cu scopul de a obtine bunuri gi/sau servicii, avand ca elemente definitorii notiunile de
durata, risc si eficientd” [7].
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In DEX gasim urmitoarele definitii date investitiilor: ,,1. Plasare de capitaluri in intreprinderi industriale,
agricole, comerciale etc., cu scopul obtinerii de profituri; (concr.) capitalul plasat. 2. Alocare (de catre stat) a
unei sume si a altor mijloace materiale pentru crearea de noi fonduri fixe, pentru largirea, reutilarea si moder-
nizarea celor existente; (concr.) suma alocata, fondurile alocate” [8].

In Legea Republicii Moldova cu privire la investitii in activitatea de intreprinzitor (art.3) investitia este
definita ca ,.totalitate de bunuri (active) depuse in activitatea de intreprinzator pe teritoriul Republicii Moldova,
inclusiv pe baza contractului de leasing financiar, pentru a se obtine venit” [9].

In Strategia de Crestere Economica si Reducere a Sardciei (2004-2006) se stipuleazi ci ,,investitiile sunt
de o necesitate vitald in restructurarea economiei si introducerea tehnologiilor noi §i competitive ca o precon-
ditie pentru cresterea productivitatii, profitabilitatii, veniturilor si pentru reducerea somajului” [19].

In contextul cercetarii date, prin investitii in localitatea rurala se subintelege, in primul rind, plasarea pro-
fitabila a capitalului, pe o perioada lunga de timp, In economia localitatii, directionata spre dezvoltarea intre-
gului sistem economico-social al acesteia. Prin urmare, componentele esentiale ale investitiilor in localitatile
rurale sunt orizontul mare de timp si cresterea nivelului de dezvoltare a localitatilor rurale. Investitiile sunt
necesare pentru a stabiliza situatia economica din localitate si pentru trecerea la o crestere economica de lunga
duratd. Mai putem mentiona ca investitiile In localitétile rurale presupun obtinerea unor efecte pozitive nu
numai de naturd economicd, dar si sociald, care se exprima prin crearea noilor locuri de munca, imbunatatirea
conditiilor de trai, cresterea calitatii vietii populatiei rurale, respectiv, prin reducerea saraciei. Astfel, din punctul
de vedere al investitorilor, care pot fi statul, agentii economici, persoanele fizice si alti actori ai pietei investi-
tionale, investitiile reprezintd forma de plasare a capitalului cu scopul obtinerii efectului comercial sau social.

Din cele expuse reiese ca definirea investitiilor nu se rezumd la simpla cheltuiald, in sensul financiar al
cuvantului, sau la efortul investitional pe care il fac agentii economici cand realizeaza un proiect de investitii;
ea vizeaza si obtinerea de efecte utile de naturd economica, sociald, ecologica etc.., investitiile combinand
resurse de o mare diversitate — umane, materiale, financiare, tehnice etc...

In acelasi timp, investitiile reprezinti o activitate. Activitatea investitionala, ca una dintre cele mai impor-
tante tipuri de activitéti economice, influenteaza decisiv asupra viitorului succes comercial al agentului economic.

Analizand definitiile notiunii ,,activitatea investitionala”, fiind putine la numar, putem afirma cd acest
termin este la etapa dezvoltarii si definitivarii.

In Legea Republicii Moldova cu privire la investitii in activitatea de intreprinzitor (art.3) activitatea investi-
tionala este definitd ca o ,,activitate de efectuare a investitiei si de desfasurare a activitatii de Intreprinzator in
legatura cu aceastd investitie pentru a se obtine venit”.

Conform Bancii Nationale, ,,activitatea investitionala reprezintd activitatea de procurare §i iesire a acti-
velor pe termen lung, precum si alte investitii” [11].

Activitatea investitionald a intreprinderii reprezintd un proces economic obiectiv, legat de totalitatea ope-
ratiunilor de investire si care se deruleaza logic in conformitate cu legitatile economice si strategia generala a
intreprinderii.

Specialistii in domeniu considera ca activitatea investitionald reprezinta:

v activitatea economica legata de plasamentul de fonduri banesti intr-o operatiune economica sau intr-un

proiect cu scopul cresterii patrimoniului att la nivelul intreprinderii, cat si al intregii economiei nationale;

v" un flux al valorilor, sub forma fondurilor financiare, create din venituri si economii, care, fiind trans-

formate 1n resurse materiale si de munca, asigurd crearea de noi obiective cu destinatie productiva si
neproductiva, capacitati de productie, montarea de noi utilaje si echipamente.

La definitiile date mai sus se poate evidentia un dezavantaj foarte important, si anume: ele cuprind doar o
parte din etapele activitdtii investitionale — investirea, realizarea investitiei i aprecierea eficientei investitiei,
astfel neglijandu-se etapele premergatoare acestora (activitatea organelor publice locale cu privire la imbuna-
tatirea climatului investitional si valorificarea potentialului investitional, cdutarea informatiei despre poten-
tialele proiecte investitionale de citre investitor, etapa negocierilor s.a.).

Activitatea investitionald este direct legatd de functionarea normald a intregului sistem economic, care
asigura acumularea de capital fix, continuand procesul investitional sub forma reinvestirilor ulterioare. Ea se
desfasoara ca proces economic complex, al carui scop principal il constituie realizarea si darea in exploatare
a unor obiective economice, industriale, comerciale, administrative, social-culturale etc. Acest fapt presupune
un sir lung de activitati, actiuni, operatiuni, lucrari care, desi eterogene in continut, se coreleaza si se inter-
conditioneaza in raport cu finalitatea prestabilita. Altfel spus, procesul investitional cuprinde ansamblul ope-
ratiunilor tehnico-economice necesare realizarii scopurilor investitiei.
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Procesul investitional reprezinta totalitatea activitatilor, lucrarilor si operatiilor efectuate intr-o perioada
de timp, cu antrenarea resurselor materiale, financiare, umane §i informationale prin interventia diferitilor
factori de ordin politic, economic, financiar §i social pentru realizarea si darea in exploatare a unor obiective
economice, sociale si de altd naturd. Procesul investitional reprezintd modul in care un investitor ia decizia
privind instrumentele, volumul si termenele investirii. Decizia de investitie presupune parcurgerea anumitor
etape logice:

1. Diagnosticarea problemelor. (Identificarea posibilitatilor de investitie)

2. Obtinerea informatiilor despre proiect. (Culegerea informatiilor relevante)

3. Identificarea alternativelor de proiect. (Considerarea cdilor alternative pentru atingerea obiectivelor.

Analiza financiara a proiectului)

4. Luarea deciziei. (Evaluarea financiara a proiectului. Considerarea aspectelor non-financiare si necuantificabile)

5. Implementarea deciziei i controlul proiectului

6. Analiza rezultatelor [12].

Trebuie de remarcat ca etapele procesului investitional prezentat mai sus reprezinta actiunile sau compor-
tamentul investitorului in plasarea capitalului propriu intr-un proiect investitional, ceea ce, din punctul de
vedere al marketingului, reprezintd nu altceva decat procesul de luare a deciziei de cumparare (in contextul
cercetdrii — cumpdararea bunurilor sau resurselor teritoriului), ceea ce argumenteaza oportunitatea aplicarii
marketingului in sfera investitionala. Compararea etapelor procesului investitional cu etapele procesului
decizional de cumpdrare este prezentatd in schema de mai jos.

Compararea etapelor procesului investitional cu
etapele procesului decizional de cumpirare

Etapele procesului investitional Procesul decizional de cumparare

Diagnosticarea
problemelor

v v

Identificarea nevoii

!

Luarea deciziei de

Obtinerea informatiilor Informarea
despre proiect
\ 4 v
Identificarea Evaluarea
alternativelor de proiect alternativelor

v

Luarea deciziei de

investire cumpadrare
Implementarea deciziei Cumpararea
si controlul proiectului
v v
Analiza rezultatelor Componam?ntul post-
cumpdrare

Sursa: elaboratd de autor dupa: G.Prelipcean. Restructurare si dezvoltare regionala (Bucuresti: Editura Economica, 2001, p.141) si
Ph.Kotler. Managementul marketingului (Bucuresti: Teora, 1997, p.260).

»nvestitiile reprezintd factorul primordial in strategia dezvoltarii economice nationale, a tuturor ramurilor si
domeniilor de activitate, a sporirii veniturilor, conditie a cresterii nivelului de trai” [13]. Inainte de a investi, orice
investitor analizeaza climatul investitional si potentialul investitional al localitatii, care, consideram, reflecta
atractivitatea investitionala a acesteia.

Notiunea ,,atractivitate investitionald” poate fi formulata si aplicata atat la nivel de intreprindere, cat si la
nivel de localitate. Deseori, aceasta notiune se foloseste in scopul aprecierii oportunititii investitiilor, alegerii
variantelor alternative de realizare si determinare a eficientei repartizarii resurselor. Fiind considerata drept
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investitorului, ct si ale beneficiarului de investitii. In timp ce competitivitatea se refera la caracteristici ale
sistemului socioeconomic al unei localitati, nivelul de atractivitate (nivelul de incredere al potentialilor inves-
titori) se referd la perceptia investitorilor asupra raportului cost-beneficiu intre valoarea potentiald a unor factori de
avantaj comparativ vis-a-vis de dificultatile prezentate de mediul de afaceri din localitatea respectiva. Astfel,
competitivitatea localitatii se determina dupa atractivitatea investitionala a acesteia.

Actualmente, in tarile dezvoltate se realizeaza diverse cercetdri ce tin de determinarea atractivitatii investitio-
procesul de aplicare a fiecarei metode se opereaza cu asa categorii, ca ,atractivitatea investitionala”, ,,potentialul
investitional”, ,,climatul investitional” si interactiunea dintre ele. Insa, tratarea diferita a acestor notiuni si uti-
lizarea diferitilor indicatori de masurare a acestor notiuni genereaza situatia cand aceeasi zona, conform unui
parametru, poate fi atribuita la categoria zonelor cu un climat investitional favorabil, iar dupd un alt indicator —
la categoria zonelor defavorizate sau cu probleme [14]. In contextul celor prezentate, consideram oportuna analiza
categoriilor ,,atractivitate investitionald”, ,,potential investitional” si ,,climat investitional” sub diferite aspecte.

Atractivitatea investitionald reflecta atitudinea subiectiva a potentialilor investitori fatd de obiectul inves-
titiei, spre deosebire de climatul investitional, care reflecta gradul de pregitire a sistemului social, ecologic si
economic catre procesul investitional sau situatia obiectiva a mediului extern obiectului investitiei. Autorul
rus A.Mozgoev considera cé atractivitatea investitionald a localitatii este formatd din climatul investitional,
mediul concurential si asigurarea cu resurse naturale, financiare, de productie si forta de munca. Insa, nu speci-
fica care sunt indicatorii $i metodele de estimare a lor [15].

a relatiilor investitionale. Conform acestei opinii, primara este notiunea ,,investitii”, iar derivatele ei sunt
9

notiunile ,,resursele investitionale”, ,,potentialul investitional”, ,,activitatea investitionald”, ,,climatul investitional”
si ,,atractivitatea investitionald” a zonei [16] (Fig.1).

[9, 0 NSRS S

1 — investitii; 2 — resursele investitionale; 3 — potentialul investitional;
4 — climatul investitional; 5 — atractivitatea investitionala.

Conform acestei aborddri, activitatea investitionala este determinata de intensitatea proceselor investitionale,
luandu-se in consideratie oportunitatile investitionale ale localitatii. Potentialul investitional este definit ca
posibilitatea de obtinere a unui volum maxim posibil al componentei investitionale in produsul local brut,
realizata prin intermediul utilizarii factorilor investitionali ai cresterii economice disponibili.

Consideram ci atractivitatea investitionald reprezintd ansamblul caracteristicilor localitatii, atat obiective, cat si

Atractivitatea investitionala a localitatii se formeaza din urmatoarele componente: climatul investitional si
potentialul investitional. La randul sau, climatul investitional se determina dupa nivelul riscului investitional
si gradul de dezvoltare a mediului institutional, iar potentialul investitional include resursele investitionale si

Analiza atractivitatii investitionale a localitatii rurale poate fi realizata prin studierea multitudinii de medii
(geopolitic, cultural, legislativ, social, economic), in care aceasta se dezvolta si care pot fi incluse in climatul
investitional. Realizarea procesului investitional, desigur, va fi precedatd de analiza climatului investitional
care poate fi prezentat drept un indicator multifactorial al situatiei economice a localitatii. Evaluarea climatului
investitional este realizatd prin intermediul unor factori care contribuie la formarea unui mediu investitional
favorabil si care pot fi de naturd obiectivd (conditiile natural-climaterice; amplasarea geograficd; starea
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mediului ambiant) si de naturd subiectiva (potentialul tehnico-stiintific; situatia economica; baza legislativa
si normativa; factorii de risc; resursele de fortd de munca, infrastructura sociala) [17].

Conform economistului rus S.V. Fomisin, citat de C.Doltu in lucrarea sa ,Investitiile stiine directe si
influenta lor asupra modernizarii economiei in tranzitie”, prin climat investitional se subintelege totalitatea
factorilor politici, socioeconomici, financiari, socioculturali, organizatorici, juridici §i geografici, care sunt
prezenti, intr-o tard sau alta, si care atrag ,,sau resping” capitalul strdin [18].

C.Doltu defineste climatul investitional ca fiind ,,compus dintr-o multime de factori sau elemente, foarte
eterogene dupa continutul lor si care pot fi grupate dupd mai multe criterii. Aceste elemente sunt de natura
economica, financiard, politica, sociala, legislativa, geografica etc., care atrag sau resping investitorii straini”’[10].

Climatul investitional al tarii respective este perceput ca totalitatea factorilor socioeconomici, care deter-
mind gradul de atractivitate a capitalului strdin in economia autohtona si perspectivele de integrare a ei 1n
relatiile internationale [20].

Nelly Filip sustine ca ,,climatul investitional reprezintd o componenta a situatiei economice ce repercuteaza
rezultatele financiare ale agentilor economici §i minimizarea riscurilor aferente investitiei” [21].

Climatul investitional dintr-o localitate rurala 1si are particularitatile sale si, desigur, trasaturi distincte fata
de climatul investitional al altor localitati. Un climat investitional atractiv contribuie la crearea conditiilor
favorabile pentru atragerea investitiilor de care localitatea rurald duce lipsa.

Abordarea notiunii de climat investitional cuprinde si alte prioritati. Astfel, acesta poate fi definit ca mediul
in care deruleaza procesul investitional al unitatilor economice, totalitatea premiselor social-economice, poli-
tice si de drept, institutionale, culturale, care determind atractivitatea si gradul de utilizare investitionald imple-
mentata intr-un sistem economic [22].

Deci, estimarea climatului investitional se face in functie de diferite coordonate — economice, politice,
social-culturale. Fiecare din ele includ anumite elemente, componente obiective si subiective, interne si externe,
exprimati prin indicatori, care permit decidentului crearea unei imagini privitor la vulnerabilitatea economica
a ramurii sau a localitatii.

Rezultatele evaluarii climatului investitional pot influenta decizia investitorului de a investi capitalul intr-o
localitate sau alta sau, deopotriva, de a renunta la activitatea investitionala. Prin urmare, notiunea de climat
investitional si cea de activitate investitionalad sunt interdependente.

Consideram ca stimularea atragerii investitiilor 1n localitate se poate realiza prin crearea unui climat inves-
titional favorabil in localitétile rurale, care se bazeaza pe politica si atitudinea administratiei publice locale
orientata spre sustinerea §i protectia investitorilor locali si straini, pe stabilitatea sociala, politica si financiara
din localitate, pe existenta unei forte de munca calificate, pe gradul Tnalt de dezvoltare a infrastructurii.

O altd componenta a atractivitatii investitionale este potentialul investitional, care reprezinta o caracteristica
cantitativa, ce reflectd oportunitatile concurentiale pentru atragerea potentialilor investitori si include indicatorii
macroeconomici de baza, si anume: accesibilitatea fizica a teritoriului, existenta factorilor de productie (materie
prima, forta de munca etc.), cererea de consum a populatiei, asigurarea infrastructurii de telecomunicatii,
volumul vanzérilor cu amanuntul, amplasarea geografica favorabild, resurse naturale, nivelul de dezvoltare a
infrastructurii sociale si de productie, starea mediului inconjurator (potentialul ecologic), ,,pretul” si calificarea
fortei de munca, nivelul si calitatea vietii populatiei, capacitatea pietei de consum, consumul (capacitatea
pietei serviciilor cu plata, capacitatea de cumpdrare a populatiei), capacitatea de productie, resursele financiare,
infrastructura etc.

Deoarece atractivitatea investitionala este un determinant al competitivitatii localitatii, nivelul atractivitatii
investitionale este un indicator relativ si poate fi determinat comparand nivelurile atractivitatii investitionale
a mai multor localitati. Cu toate acestea, aprecierea nivelului atractivitatii investitionale trebuie efectuatd intre
localitati cu aceleasi niveluri (caracteristici) ale dezvoltarii social-economice. Pentru o caracterizare comparativa a
atractivitatii investitionale a localitatilor este necesar de a utiliza totalitatea eterogena de indicatori — atat cali-
tativi, cat si cantitativi.

Cresterea atractivitatii investitionale, pastrarea si valorificarea potentialului investitional al localitatii vor
fi ineficiente pentru atragerea volumului necesar de investitii fara aplicarea instrumentelor marketingului si
gasirea investitorilor institutionali pentru realizarea proiectelor investitionale. Potentialul investitional al loca-
litatii este ,,produsul” care trebuie vandut investitorilor. Aceasta idee trebuie sa fie parte componenta a pla-
nului de marketing privind cresterea atractivitatii investitionale, in care trebuie vizate toate partile interesate
(administratia locala, populatia rezidenta, agentii economici din localitate, investitorii). De asemenea, trebuie

115



STUDIA UNIVERSITATIS
Revista stiintificd a Universitdtii de Stat din Moldova, 2010, nr.2(32)

incluse si activitati legate de crearea i promovarea imaginii localitétii (realizarea unui internet-portal, partici-
parea la conferinte nationale si internationale, organizarea meselor rotunde etc.), activitati de perfectionare a
»produsului”, lucrul cu investitorii institutionali.

Este cunoscut faptul ca dezvoltarea subiectilor pietei depinde de volumul, intensitatea si eficacitatea inves-
titillor. Existenta concurentei acerbe in atragerea investitiilor si necesitatea inaltd de investitii in localitatile
rurale impune elaborarea unei strategii bine argumentate de atragere si promovare a investitiilor, al carei
obiectiv de baza trebuie sa fie promovarea localitétii ca loc atractiv si avantajos pentru plasarea capitalului in
activitdti economice profitabile si durabile, precum si crearea, consolidarea §i promovarea unei imagini inves-
titionale favorabile a localitatii rurale (editarea si distribuirea literaturii promotionale, a brosurilor informatio-
nale persoanelor interesate, participarea la targuri si expozitii de talie nationala si internationald cu prezentarea
oportunitatilor investitionale potentialilor investitori, realizarea si actualizarea paginilor web ale localitatilor).

In concluzie, se poate afirma ci atractivitatea unei localititi este legata de o serie de factori ce tin de cres-
terea calitatii vietii, de viziunea de dezvoltare a localitatii, ceea ce contribuie la crearea unei imagini favorabile
in exterior si constituie unul dintre factorii care determind succesul economic si social §i, pe aceasta baza,

plan local, de capacitatea de mobilizare a tuturor actorilor implicati, de sustinerea §i implementarea unor
proiecte de dezvoltare cu impact local.
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