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The implementation and development of market’s mechanisms, trade liberalization in Moldova generated essential
changes in the organization and activity of this sector, with a benefic impact on the development of commercial
entrepreneurship. An important premise for reconsidering the national commercial politics, facilitating the evolution of
this sector and advancing the trade in a modern and efficient frame is to know the situation and tendencies which are
manifested in this area. These aspects are being touched in the below writing.

Evolutia mecanismelor de piatd, dezvoltarea sectorului businessului mic si mijlociu, privatizarea unitatilor
comerciale si sustinerea antreprenoriatului pe toate dimensiunile activitatii economice in Moldova au creat
premise si au favorizat dezvoltarea micului business in sfera comertului cu ritmuri mult mai avansate decat
in alte ramuri ale economiei nationale si au stimulat crearea intreprinderilor mici si mijlocii (IMM).

Dintr-un aparat comercial condus pe bazad administrativa, centralizat, comertul s-a transformat intr-un
sistem de agenti economici juxtapusi, cu autonomie in luarea deciziilor si cu largd libertate in desfasurarea
relatiilor de piata. Aceste schimbaéri constituie premisele viitorului dinamism al comertului, odatd cu inten-
sificarea actiunii favorabile a factorilor de crestere a pietei interne.

In asemenea conditii creste substantial rolul antreprenoriatului comercial, care, fiind parte a ramurii eco-
nomice — de comert, participa la formarea PIB (13,1% 1n a. 2008) [1], contribuind si la formarea bugetului. Totodata,
plaséndu-se la interfatd cu consumatorii, acest sector exercitd o influentd substantiala asupra calitatii vietii.

Pe parcursul ultimelor doua decenii comertul din Republica Moldova trece printr-o continud transformare
si reorganizare, adaptandu-se la realitdtile economice, sociale si la mediul concurential, toate acestea cu impact
diferit asupra organizarii, managementului si eficientei activititii comerciale.

In acest context, studierea mutatiilor structurale si a tendintelor ce se manifesta in sfera comertului constituie
0 premisa importantd pentru conturarea orientarilor de dezvoltare a pietei interne, realizarii misiunii de baza
a comertului si sporirii calitatii vietii populatiei.

Analiza tendintelor in dezvoltarea antreprenoriatului comercial de pe piata internd din tara scoate in
evidentd urmatoarele.

Aprofundarea relatiilor de piata a favorizat cresterea rapida a numarului de agenti economici preocupati
de businessul comercial. Astfel, conform Biroului National de Statistica al Republicii Moldova [2], in a. 2008
in activitatea de comert cu ridicata si cu amdnuntul au fost antrenati 17247 de agenti economici, sau cu 24,0%
mai mult in raport cu a. 2005 (cu 58,3% mai mult in comparatie cu a. 2002). In structura intreprinderilor din
domeniul antreprenoriatului agentii economici din sfera comertului (cu ridicata §i cu amanuntul) detin stabil
o pondere substantiala — 40,9% 1n a. 2008 (42,0% in a. 2005 [3]).

Adoptarea cadrului normativ specific: Legea cu privire la sustinerea si protectia micului business, cu
modificarile si completarile ulterioare, nr.112-XIII din 20 mai 1994, Legea privind sustinerea sectorului
intreprinderilor mici si mijlocii, nr.206-XVI din 7 iulie 2006, precum si actiunile de sustinere a mediului de
afaceri au stimulat dezvoltarea rapida a intreprinderilor mici si mijlocii (IMM). Astfel, cota acestei categorii
de agenti ai antreprenoriatului a avansat pana la 97,6% din numaérul total de Intreprinderi in a. 2008 (Fig.1).
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Fig.1. Evolutia intreprinderilor mici si mijlocii in anii 2006-2008 [1, p.495, 501; 2, p.497, 503].
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Deoarece categorizarea IMM s-a reglementat legal si s-a specificat in a. 2006, in cele ce urmeaza analiza
sectorului businessului mic si mijlociu se va efectua in intervalul de timp 2006-2008.

In structura formelor de proprietate a IMM ponderea dominanti revine, evident, intreprinderilor private.
Acest indicator a constituit 89,8% in a. 2008, mentinandu-se la acest nivel pe parcursul ultimilor ani (Tab.1).
Totodata, se remarca cresterea numarului de intreprinderi cu capital strdin (in a. 2006-2008 cu 0,5 puncte
procentuale), astfel evidentiindu-se faptul ca in Moldova se creeaza un mediu de afaceri atractiv. Desi numarul
acestora din urma nu este mare (1,6 mii in a. 2008), ele se disting prin capacitati de activitate mult mai mari in
comparatie cu micii antreprenori autohtoni, asigurand o cota substantiala in structura activitatilor economice
si a veniturilor. Cresterea numarului de IMM straine si a cifrei lor de afaceri, insotitd de ,,importul” de noi

Tabelul 1
Principalii indicatori ai activititii intreprinderilor mici si mijlocii,
pe forme de proprietate

Numarul de Structura a. 2008 in

Indicatori intreprinderi, mii intreprinderilor, % raport cu

2006 2008 2006 2008 a.2006, %
In total 35,5 41,1 100,0 100,0 115,8

dintre care:

publica 0,7 0,7 2,0 1,7 100,0
privata 31,8 36,9 89,6 89,8 116,0
mixta (publica si privata), fara participare straina 0,3 0,2 0,8 0,5 66,7
straind 1,2 1,6 34 3.9 133,3
a Intreprinderilor mixte 1,5 1,7 4,2 4,1 133,3

Conditiile legale de dezvoltare a businessului mic si mijlociu, favorizarea tranzitiei activitatilor economice
din sectorul public in cel privat au contribuit atat la majorarea numarului de IMM, cat si la cresterea numarului
de persoane antrenate in activitatea IMM. Astfel, numérul persoanelor care au activat in intreprinderile mici
si mijlocii In a. 2008 a constituit 328,1 mii de persoane, detindnd 57,3% din numarul total de angajati ai
intreprinderilor. Veniturile din vanzari ale Intreprinderilor mici §i mijlocii au insumat in aceastd perioada
64984,1 mil. lei, sau 37,1% din venituri din vanzari in total pe economie (Fig.2).

nr. de intreprinderi nr. de salariati venituri
din vanzari
Cintreprinderi cu exceptia IMM
HiMm

Fig.2. Ponderea IMM in numdrul total al intreprinderilor in sectiunea principalilor indicatori in a. 2008 [4].

Extensia IMM se datoreaza, in primul rand, dezvoltarii mecanismelor de piata, liberalizarii pietei, proceselor
de privatizare. De consemnat, cd aceste tendinte §i procese au penetrat rapid sfera relatiilor comerciale.
Datorita acestui fapt, agentii din sfera comertului au cunoscut un ritm avansat de dezvoltare. In 2008 intreprin-
derile mici si mijlocii au fost in numar de 16,9 mii (in 2006 — 14,7 mii), detindnd 98,3% din numarul intreprin-
derilor cu profil comert cu ridicata si cu amanuntul ce opereazi pe piata interna. in structura activitatilor
economice acestora le revin 41,1% (Tab.2), in timp ce altor sfere importante de activitate economica le revine o
pondere scézutd (agriculturii — 5,1%, industriei prelucritoare — 12,2%). Situatia se explica prin faptul ca
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businessul comercial este mai usor de organizat, necesita capital de pornire mic, este posibild o recuperare
rapida a investitiilor, datoritd vitezei de rotatie mai mari a mijloacelor bénesti, se poate obtine profit intr-un
timp relativ redus si este mai profitabil, respectiv mai atractiv in comparatie cu alte genuri de activitati de
antreprenoriat. Insa, in conditiile Republicii Moldova, tard cu profil agrar, inferioritatea dezvoltarii sectorului
agrar si industrial (procesare) nu poate asigura o dezvoltare echilibrata economica si sociald. lar activitatea
de comert in asemenea conditii pune accent pe marfuri de import cu toate consecintele ce deriva din aceasta.

Tabelul 2

Dinamica intreprinderilor mici si mijlocii (IMM) pe genuri de activitate in Republica Moldova

2006 2008 y
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In total 36,2 | 35,5 | 98,1 100 42,1 41,1 97,6 100 115,8
dintre care:
- agriculturd, economia
vanatului si seviculturd 2,1 | 2,0 | 100,0 5,6 2,2 2,1 95,5 5,1 105,0
- industrie prelucratoare 47 | 4,5 95,7 12,7 5,2 5,0 96,2 12,2 111,1
- constructii 2,1 | 2,1 | 100,0 59 2,6 2,5 96,2 6,0 119,0
- comert cu ridicata si cu amanuntul | 14,9 | 14,7 | 98,7 41,4 17,2 16,9 98,3 41,1 115,0
- transporturi §i comunicatii 2,6 | 2,5 96,2 7,0 3,0 2,9 96,7 7,1 116,0
- alte activitati 9,8 | 9,7 | 99,0 274 11,9 11,7 99,3 28,5 120,6

Analiza demografici a IMM, conform informatiilor Biroului National de Statistic, denoti ci in anul
2006 pragul IMM a fost depasit de citre 116 intreprinderi considerate IMM in anul 2005, in anul 2007 — de
211 intreprinderi, in anul 2008 — de 196 intreprinderi. Datorita acestui fapt, intreprinderile nominalizate care
au trecut pragul IMM au contribuit la majorarea venitului din vanzari al intreprinderilor mari in anul 2006 cu
5269,1 mlin. lei, in anul 2007 — cu 10003,3 mln. lei, in anul 2008 — cu 8947,8 mln. lei [5, p.501; 6, p.503].

Comertul detine primatul in cadrul IMM si numarul de angajati in cadrul acestor intreprinderi depaseste
numirul celor ocupati in alte domenii strategice ale economiei nationale. In activitatea de comert cu ridicata
si cu amanuntul sunt antrenati 79,7 mii salariati, sau 24,0% din numarul angajatilor in cadrul IMM. Totodata,
veniturile din vanziri obtinute de IMM ce opereazi in sfera comertului alcatuiesc 51,4% din totalul veniturilor
din vanzari inregistrate de IMM (Fig.2).
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amanuntul
Bindustria prelucratoare
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Fig.2. Structura salariatilor (a) si a veniturilor din vanzari (b)
in cadrul IMM pe genuri de activitate ale unitatilor acestui sector [1, 3,4].

Totodata, se remarca tendinta de micsorare a numarului mediu al angajatilor reveniti unei intreprinderi
mici si mijlocii. Astfel, acest indicator s-a micsorat in perioada 2006-2008 de la 5,4 la 4,8 angajati in IMM
din sfera comertului cu ridicata si cu amanuntul (in totalul IMM acesta a diminuat de la 9,4 la 8,0 salariati in
medie la o intreprindere din sfera businessului mic si mijlociu). O asemenea tendintd a fost Insotita de sporirea
productivititii muncii. In perioada de referinta, veniturile din vanziri revenite unui salariat din cadrul IMM
din domeniul comert au crescut cu 10,1% si in a. 2008 au constituit 411,3 mii de lei, inscriind o valoare de
2,1 ori mai mare in raport cu indicatorul similar inregistrat in totalul IMM (198,1 mii de lei). In ceea ce priveste
veniturile din vAnzari revenite in medie unei IMM cu profil comercial, situatia este in diminuare: de la 2026,2 mii
de lei in a. 2006 1a 1976,3 mii de lei in a. 2008, aceasta in conditiile cresterii continue a numarului de iMM.

Analiza situatiei financiare a IMM scoate in evidentd faptul ca in perioada 2005-2008 profitul inregistrat
de IMM de toate genurile s-a majorat de 4,5 ori, al celor ce desfisoara activitate de comert cu ridicata si cu
amanuntul — de 4,2 ori. Acestea din urma au obtinut 38,9% din profitul IMM in a. 2008 (in a. 2005 — 39,3%).

Tendintele expuse marcheazi existenta unor deficiente in organizarea, economia si managementul IMM
si necesitatea interventiei n reglementarea acestui sector, care ar stimula legalizarea §i eficientizarea
activitatii IMM. Printre actiunile prioritare ce se impun, in opinia noastr, pot fi evidentiate: asigurarea unui
cadru legislativ si normativ favorabil infiintarii si dezvoltarii intreprinderilor mici si mijlocii; ameliorarea
mediului financiar pentru aceste Intreprinderi; promovarea culturii antreprenoriale si a performantelor mana-

Cu toate acestea, pe langa contributia la cresterea economicd, sectorul intreprinderilor mici si mijlocii poate
fi asociat cu introducerea de inovatii si majorarea locurilor de munca. Acest sector majoreaza flexibilitatea
economiei si contribuie la stabilitatea sociald. Practica demonstreazd ci IMM contribuie la crearea noilor
locuri de muncd, la saturarea pietei cu noi produse, se orienteaza spre o cerere mai individualizatd a consuma-
torilor. De specificat ci ponderea IMM in majoritatea tarilor depaseste 90% (in Japonia — 99,3%, in Canada —
98%, in Italia — 97%, in Franta — 96%, in Germania — 94%).

Prezinta interes analiza activitdtii IMM in raport cu alte categorii de agenti economici care isi desfisoard
activitatea in domeniul comertului cu ridicata si cu amanuntul. Precum s-a mentionat anterior, in a. 2008 1n
sectorul comercial si-au prestat activitatea 17247 de intreprinderi, sau cu 24,0% mai mult decat in a. 2005.
Veniturile din vanzari in aceeasi perioada au crescut cu 93,5%, in a. 2008 inregistrand 79045,8 min. lei. Profitul
obtinut n a. 2008 de catre toti agentii economici din domeniul comertului cu ridicata si cu amanuntul a
inscris valoarea de 4609,3 min. lei, depasind de 5,7 ori nivelul a. 2005. Desi ponderea intreprinderilor cu
profil comert care au obtinut profit s-a majorat in ultimii ani (de la 42,6% in a. 2005 la 46,3% 1n a. 2008),
totusi numarul intreprinderilor ce activeaza cu pierderi in comert este enorm de mare — 8336 in a. 2008.

In a. 2008 ponderea IMM 1in numirul total al intreprinderilor cu activitate in sfera comertului cu ridicata
si cu amanuntul a constituit 98,3%, 1n veniturile din vanzari — 42,3%, 1n profitul obtinut — 46,3% (Tab.3) [1, 2].
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Tabelul 3
Pozitionarea iIMM in dimensiunile activititii agentilor economici
ce profeseaza in domeniul comertului cu ridicata si cu amanuntul
Anul 2006 Anul 2008
In total Ponderea IMM In total Ponderea IMM
. . agenti IMM comerciale agenti IMM comerciale
Indicatori .. = .. = =
economici | cu profil In total in total economici | cu profil | [In total In total
cu profil comert |intreprinderi ﬂ\r/lﬂ\z ?, y cuprofil | comert [|intreprinderiif MM,
comert comert, % > 70 comert comert, % %
Numarulde = 14,9 14,7 98,7 41,4 17,2 16,9 97,6 41,1
intreprinderi, mii
lf:‘tlgl dinvanzar, | 490141 | 207853 | 60,8 549 | 790458 | 334000 | 42,3 51,4
Situatia financiara,
profit (+), pierdere (-) | - 15) 5 | 733 500 | 419 | 46093 | 21322 | 463 38,9
pana la impozitare,
min. lei

Astfel, doar 1,7% din operatorii comerciali de pe piata interna asigura 57,7% din veniturile din vanzari
din sectorul comertului cu ridicata si cu aménuntul si 53,7% din profitul obtinut In acest domeniu.

Veniturile din vanziri revenite in medie unui agent economic din domeniul comert, exceptind IMM, a
constituit 227,8 min. lei n a. 2008 in raport cu 124,1 mii de lei in a. 2006.

In aspect de eficienti economicd a intreprinderilor din domeniul comertului cu ridicata si cu amanuntul,
este de mentionat ca rata lichiditatii absolute a agentilor economici din acest sector s-a majorat de la 0,07 lei
in a. 2005 pana la 0,09 lei in a. 2008, in timp ce rata lichiditatii generale in aceeasi perioada s-a majorat cu
0,21 lei si in a. 2008 a inregistrat 1,28 lei. Au intervenit modificéri favorabile si in rentabilitatea agentilor
economici din domeniul comert; astfel, rentabilitatea vanzarilor a crescut in perioada 2005-2008 de la 11,8%
pana la 15,1%, rentabilitatea economica s-a majorat in aceeasi perioada cu 8,8 puncte procentuale, inscriind
18,0% 1n a. 2008.

Prezintd interes analiza numdrului mediu de IMM la 1000 de locuitori, care, de fapt, caracterizeaza
spiritul de intreprinzator al populatiei. In a. 2008 acest indicator a constituit 11,5 intreprinderi; cu referinta la
sfera comertului, acest indicator a inregistrat 4,7 MM 1a 1000 de locuitori. Desi este in crestere, el inscrie
substantiale raimaneri in urma in comparatie cu tarile vest-europene (30-40 IMM la 1000 de locuitori) sau cu
SUA (74 IMM la 1000 de locuitori), incurajand promovarea schimbarilor in societatea noastra, dezvoltarea
liberei initiative, formarea unei noi clase — a antreprenorilor.

O sursa eficienta de transfer de inovatii in sectorul economic, inclusiv cel comercial, a devenit crearea
intreprinderilor cu participarea capitalului strdin. Analiza investitiilor strdine alocate in sfera comertului
scoate 1n evidenta faptul ca investitiile straine alocate in capitalul social al Intreprinderilor cu profil comert la
momentul inregistrarii lor a crescut in perioada 2006-2008 cu 23,0% si in a. 2008 a alcatuit 1564,9 min. lei,
sau 135,9 min. dolari SUA. Investitiile strdine alocate acestor intreprinderi pentru desfasurarea activitatii a
constituit 687,2 min. lei in a. 2008, sau 97,6% din valoarea atestata in a. 2006.

O alta dimensiune importanta a mediului concurential si a activitatii de antreprenoriat, inclusiv in sfera
comertului, o constituie activitatea prestatd de detinatorii patentei de intreprinzator. Activitatea de
antreprenoriat in baza de patentd a fost legiferata in Republica Moldova prin intermediul Legii cu privire la
patenta de iIntreprinzator (nr.93 din 15.07.1998), avand drept scop imbunatatirea si sustinerea mediului de
afaceri din tard, precum si crearea unui mediu fiscal favorabil pentru desfasurarea afacerilor de citre cetatenii
Republicii Moldova. Drept consecintd, in Moldova a startat dezvoltarea activitatii de antreprenoriat in variate
forme, precum producerea diverselor bunuri, comercializarea lor, prestarea de servicii etc., acoperind
48 genuri de activitate si inscriind peste 40 mii de patente. Sub aspect ramural, cea mai mare pondere in
domeniul patentei o are comertul cu amanuntul (peste 80% din titulari), in ultimul timp manifestandu-se o
sporire a activitatii sferei serviciilor si a microproducerii. In aspect teritorial, mun. Chisinau, cu peste 1/3 din
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numarul total de patente, este un lider incontestabil in domeniu, iar titularii de patente din regiunile centru si
nord sunt lideri pe piata serviciilor si producerii de marfuri.

Cresterea continud a numarului de patente confirma cad aceastd activitate a devenit una profitabila. Cu
toate acestea, incasarile de pe urma vanzarii marfurilor rimaneau net inferioare veniturilor obtinute de cétre
detinatorii de patentd. Fiind lansat drept o exceptie de la cadrul legal fiscal si antreprenorial traditional,
oferind posibilitatea autoasigurarii cu surse de existentd paturilor socialmente vulnerabile prin practicarea
activitatilor antreprenoriale in conditii si cerinte regulatorii preferentiale. Insa, in procesul de aplicare s-a
atestat cd acest sistem ofera posibilitdti pentru evaziuni fiscale si activitate antreprenoriald tenebra, totodata
fiind lezate drepturile si securitatea consumatorilor, de asemenea, dovedindu-se a fi o practica neloiala fata de
agentii economici care practicd activitate antreprenoriala sub una din formele organizatorico-juridice clasice.

In scopul omiterii deficientelor atestate, s-a initiat (prin Legea nr.208-XVI din 7 iulie 2006 care vizeaza
modificarile si completirile la Legea cu privire la patenta de intreprinzitor, nr.93-XIV din 15 iulie 1998)
reformarea sistemului de patentare din tard. Reforma urma sa se realizeze in trei etape pe parcursul anilor
2007-2009, prin stabilirea restrictiilor de comercializare a unor linii de marfuri in baza de patenta, urmarind
scopul de a crea premise pentru dezvoltarea unui comert modern, asigurdnd o crestere durabild a incasarilor
la buget si diminuarea eschivarilor de la plata impozitelor. Conform estimarilor, in rezultatul acestei reforme
21,7 mii titulari de patente urmau sa se excluda din sistemul de patenta si sd-si schimbe forma de organizare
juridica.

Insa, implementarea acestor prevederi s-a confruntat cu o rezistensa majord din partea detinitorilor de
patenta si patronatele ce 1i reprezinta. Astfel, sub presiunea factorilor interni de ordin social, prin Legea
nr.121-XVI din 29.05.2008, s-a extins termenul de valabilitate a patentei de intreprinzator pentru comertul cu
amanuntul la tarabe, tejghele, tonete si din autovechicule in piete pana la 1 ianuarie 2017.

Totodata, in scopul facilitarii schimbarii formei de activitate din patentd in intreprinderi individuale au
fost create conditii favorabile:

+ Inregistrarea de stat gratuitd in calitate de intreprinzator individual a persoanelor fizice care si-au incetat
activitatea in baza patentei de Intreprinzator;

* prestarea gratuitd a serviciilor de perfectare a documentelor, executarea stampilei;

+ scutirea de la aplicarea aparatelor de casa si control — pe o perioada de un an din momentul Tnregistrarii;

* compensarea costurilor suportate de catre detinatorii de patente la Inregistrarea intreprinderilor individuale;

» oferirea de facilitati fiscale fostilor detindtori de patentd reinregistrati sub alte forme organizatorico-
juridice (scutirea de la plata impozitului pe venit pe trei perioade fiscale consecutiv, scuturea de contributiile
de asigurari sociale; sistemul simplificat de raportare fiscala).

Desi reforma este in desfasurare si are efecte benefice asupra calitdtii prestatiilor comerciale si protectiei
consumatorilor, derularea ei se confruntd cu probleme de ordin social-economic. Importanta si necesitatea
realizarii reformei patentei de intreprinzator, aducerii comertului intr-un cadru organizat, modern, cu prestatii de
servicii calitative, excluderea evaziunilor fiscale, cresterea incasarilor la buget impun continuarea actiunilor
in domeniu.

In opinia noastra, activitatea in bazi de patenta trebuie sa fie autorizatd pentru micii producitori, in special
cei implicati in activitati de artizanat, care nu au producere in serie, precum si pentru prestatorii de servicii
din domeniile in care nu sunt operatori economici specializati. Anume aceste produse si servicii pot constitui
obiect al activitatii de comert pentru titularii de patenta. Situatia actuald, in care detindtorii de patentd comercia-
lizeaza bunuri fabricate, inclusiv produse alimentare in conditii ce nu asigura protectia consumatorilor, in timp
ce reteaua comerciald existentd oferd suficiente spatii pentru realizarea calitativd a proceselor comercial-
tehnologice, este in defavoarea consumatorilor. De aceea, susfinem actiunile intreprinse de a trece comertul
cu marfuri fabricate intr-un format organizat. De notat ca, conform datelor statistice, in a. 2008 ponderea
vanzarilor prin unitati comerciale (sector organizat) a constituit in republica 61,7%, prin piete — 38,3%.

in concluzie, tinem sa precizim ci, desi comertul interior marcheaza in ultimii ani schimbiri calitative, in
sensul modernizarii actelor de schimb, agentilor si mijloacelor de comert, infrastructurii comerciale, realizarea
obiectivelor strategice de politici comerciala interna este serios influentata de constrangerile de ordin economic,
managerial, organizatoric, social, manifestate in prezent si, probabil, in viitorul apropiat in tara noastra.

Cu toate acestea, comertul in Moldova rimane a fi in continuare unul dintre cele mai dinamice sectoare
ale economiei nationale, aflandu-se intr-un amplu proces de restructurare sectoriald la macro- si micro- nivel.
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