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Preocuparile cu privire la studiile conjuncturii economice si ale pietei sunt deja seculare. De mentionat, ca aceste
eforturi stiintifice au devenit complementare si au evoluat impreuna cu comertul, in mod special cu extinderea comertu-
lui exterior. Cu toate acestea, studiile specializate si orientate spre analiza nemijlocitd a conjuncturii pietelor externe
au ramas practic neatinse. De aceea, am incercat sa definim ceea ce reprezintd, de fapt, conjunctura pietelor externe,
efectudnd o analiza preliminara a principalelor concepte inrudite, precum conjunctura economica sau conjunctura pietei
mondiale. De asemenea, am incercat s dam raspuns la diversele stéri ale conjuncturii pietelor externe, strans legate de
fluctuatiile ciclului de afaceri.

Cuvinte-cheie: ciclu de afaceri, conjuncturd economicd, conjunctura pietei mondiale, conjunctura pietelor externe —
itnalta, joasa, descendenta, ascendenta.

CONCEPTUAL APPROACHES ON FOREIGN MARKETS CONJUNCTURE

The concerns about the studies on market and economic conjuncture are already secular. It should be mentioned that
these scientific endeavours have become complementary and have evaluated along with commerce and especially with
foreign trade performing. However, the specialized studies on foreign markets conjuncture have remained basically
untouched. Therefore, the authors have tried to define what actually the foreign markets conjuncture is, performing for
this purpose a preliminary analysis on key related concepts such as the economic conjuncture or the global market
conjuncture. Also, there was an attempt to give an answer to the various states of foreign markets conjecture closely
related to the fluctuations of the business cycle.

Keywords: business cycle, economic conjuncture, global market conjuncture, foreign markets conjuncture, high,
low, descending, ascending.

Introducere

In context economic, globalizarea vizeazi amplificarea comertului datoritd caderii barierelor si interde-
pendentei dintre state. Acest fenomen integreazad o multitudine de procese complexe. Dupa cum se mentio-
neaza in literatura de specialitate, ,,formarea economiei mondiale este rezultatul unui proces indelungat de
evolutie a diviziunii muncii si a schimburilor economice de la nivelurile micro si macroeconomice nationale
la scard internationald, regionald si mondiald” [4, p.16]. Prin urmare, o economie competitiva si comertul
sau exterior trebuie sd se conformeze motto-ului ,,gdndeste global, actioneaza local”, ce presupune o buna
intelegere a mecanismelor economiei globale si a pietelor ei, precum si capacitatea de adaptare la conditiile
pietelor externe.

Pornind de la teza lui Theodore Levitt [22], cel care a proliferat conceptia de globalizare, cerintele coope-
rarii internationale presupun ,,standardizarea” activitatii economice, care are ca efect omogenizarea gusturi-
lor pe pietele internationale ce dobandesc un caracter global. Astfel, globalizarea presupune omogenizarea
cererii, ofertei, preturilor etc. conform normelor internationale. Prin urmare, pentru ca indicatorii comertului
exterior al unei natiuni sa aiba o evolutie pozitiva, aceasta trebuie sa reuseasca in a se alinia noilor cerinte,
respectiv modificari, de pe pietele externe. Se necesita, deci, o abandonare a granitelor de competenta, axata
pe un mediu national intern, de proportii relativ Inguste, si o extindere a orizontului de percepere spre un
mediu strdin inuzitat. lar acest lucru este posibil prin intelegerea conjuncturii pietelor externe.

Dat fiind ca in literatura de specialitate nu se intilneste explicarea notiunii de conjuncturi a pietelor externe,
in continuare vom incerca sa o definim, pornind de la abordérile existente cu privire la asa termeni inruditi,
precum: conjuncturd economica, conjunctura pietei, conjunctura pietei mondiale.

De fapt, preocuparile pentru studierea conjuncturii economice si a pietei, precum si a tehnicilor de analiza
au aparut demult, fiind complementare si evoluand odata cu comertul.

Interesul fatd de conjuncturd, in general, s-a accentuat odata cu marile prefaceri economice determinate
de declansarea revolutiei industriale pe arena internationald. Notdm ca elvetianul Jacob Bernoulli a utilizat
pentru prima data conceptul de conjuncturd in 1713, in lucrarea Ars conjectandi [11], la formularea variabilei
stocastice (stokhastikos din limba greaca cu un inteles de conjuncturd) care sta la baza calculului matematic
al probabilitatilor.
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Reiesind din aceasta perspectiva, conjunctura pietelor externe ar putea fi examinata ca o variabild, iden-
tificatd la un anumit moment de timp si susceptibild la orice schimbare a elementelor sale constituente, ca
rezultat al impactului diversilor meta-factori. Cu toate acestea, trebuie de mentionat cd conjunctura in sine e
un concept mult mai complex, care necesitd atentie asupra raportului de cauzalitate si efect.

Astfel, cu toate ca abordarile privind tehnicile de conjunctura 1si au originea 1n secolul XVIIL, un progres
substantial se remarca in tarile anglo-saxone si in Germania, incepand cu secolele imediat urmatoare. Insti-
tutii pentru studiul conjuncturii s-au raspandit in lumea industriald Incepand cu sfarsitul secolului XIX, mai
intai ca entitati private care studiau intreprinderile si bursa de valori (ex. Moody's in SUA), iar incepéand cu
anii doudzeci ai secolului precedent §i ca institutii de cercetare a conjuncturii economice (ex. Biroul National
de Cercetare Economica din SUA, fondat in 1920) [16]. Astfel, primele studii conjuncturale de piata au fost
efectuate la inceputul secolului XX, in SUA. Analizele eficientei economice au stimulat o serie de studii te-
meinice si specializate asupra consumului i consumatorilor. De asemenea, trebuie de mentionat ca, la anglo-
saxoni, pentru conceptul de conjunctura a pietei de cele mai multe ori se aplicd expresia ,,conditia pietei”.

Odata cu traversarea oceanului de catre filialele societatilor americane, conceptul conjuncturii incepe sa
devind familiar tarilor vest-europene. Astfel, in 1925 se fondeaza Institutul German de Cercetare Economica
[15]. Dupa al doilea razboi mondial numarul acestor institutii a crescut in toate tarile industrializate, iar din
anii '90 — in majoritatea statelor. In Moldova apare o entitate similard abia in 2005, denumiti Institutul de
Economie, Finante si Statistica [5].

In termeni generali, conjunctura (din lat. — a lega) reprezinti un concurs de imprejuriri in care se produce
un fenomen; totalitatea factorilor de ordin obiectiv si subiectiv, de conditii si de imprejurari care exercitd o
influenta asupra evolutiei unui fenomen sau asupra unei situatii la un moment dat, intr-un anumit sector de
activitate [1]. Fiind un termen universal, 1si gaseste intrebuintare in mai multe sfere, iar cel mai adesea in
economie, finante, politicd, sociologie, filosofie, psihologie si cultura.

Economistii romani M.Korka si E.Tusa definesc conjunctura economicd drept ,,ansamblul de factori si
fenomene ce actioneaza la nivelul unei economii, al unui sector de activitate, al unei ramuri a economiei na-
tionale sau al unei regiuni si determind un anumit raport intre cerere i oferta” [7, p.58]. Dupa cum observam,
abordarea notiunii de conjuncturd economica este extrem de vasta. Astfel, deducem c4, la nivel macroecono-
mic, precum si din prisma ariei de cuprindere, starea conjuncturii economice poate fi privitd din perspectiva
nationald, externd, internationald sau chiar mondiald ca un efect rezultat de pe urma interactiunii anumitor
factori cauzali.

Totodata, conceptul de conjuncturd economica denota aspecte atat de vaste In semnificatiile sale cu co-
notatii generale, incat ajunge sa reprezinte un fel de sinonim cu situatia economica. Aceastd ambiguitate a
definitiei, cu certitudine, nu faciliteaza intelegerea sa, de multe ori ducand la neintelegeri. De fapt, termenul
de conjunctura indica coexistenta in fiecare moment a diferitelor elemente, compozitia carora genereaza o
evolutie sau o actiune specifica. Prin urmare, conjuncturile economice pot fi interpretate ca combinatii de
fenomene socioeconomice, care se oranduiesc periodic si determind anumite evolutii specifice ale sistemului
economic. Aceeasi viziune este Impartasita de catre specialistii italieni in domeniu, conform cérora ,,in eco-
nomie acest hume este dat la faza ciclului economic, pe care o traverseaza activitatea economica intr-0 anu-
mita perioada de timp, de obicei, de scurta durata, faza care poate fi de conjunctura inalta sau joasa” [14].

Asadar, conjunctura economica, implicit interactiunea agentilor economici pe piata externd, este una fluc-
tuantd, influentata de fiecare etapa a ciclului economic, caracteristicd dinamicii pietelor: expansiune, apogeu,
recesiune sau stagnare. Caci, evolutia activitatii economice pe o perioadd mai lunga sau mai scurta de ani,
chiar daca antreneaza acumulare si crestere, nu este liniar ascendentd. Asupra acestui aspect opiniile marilor
economisti converg in exclusivitate si se regasesc la neamtul Karl Marx in lucrarea Capitalul [8], la britanicii
Alfred Marshall in Principiile economiei politice [28] si John Keynes in Teoria generald a ocupdrii fortei de
muncd, a dobdnzii i a banilor [6], la americanul Paul Samuelson [24] si la multi altii. Totusi, primele consta-
tari ca afacerile evolueaza ciclic, adica fluctueaza conjunctural, trecand succesiv prin diferite faze comparabile ca
trasaturi, precum si primele analize expres consacrate subiectului apartin economistului rus N.Kondratiev [21]
si americanului W.Mitchell [23].

Astfel, in 1862, unul dintre primii analisti avizati In materie de crize, economistul francez Clement Juglar,
in lucrarea Crizele comerciale si revenirea lor periodica in Franta, Anglia si SUA, a studiat ciclurile decenale,
denumite si comerciale, axandu-se pe perioada secolului industrial, marcat de infrastructura céilor ferate in
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tarile dezvoltate [12]. In studiul elaborat, bazat pe datele evolutiei preturilor, productiei, ratei dobanzii, gra-
dului de ocupare, veniturilor, factorilor de productie etc., Juglar identifica un model cu 4 faze ciclice de piata,
care surprinde fluctuatii concomitente in mai multe economii ale lumii industriale cu o periodicitate de circa
8-11 ani [19, p.179]: expansiune (conjuncturd naltd); crizd; recesiune (conjunctura joasd); relansare. Conform
logicii juglariene, atingerea nivelului maxim de activitate economica este insotita, aproape intotdeauna, de o
criza de supraproductie.

La randul sau, economistul american Joseph Kitchin [20], analizind, in 1920, rata dobanzii de pe pietele
Angliei si ale SUA, a gasit probe pentru cicluri economice scurte, de circa 40 de luni. Acestea sunt prezen-
tate ca procese fara crize, la care apar faze de Inrautatire a miscarii pozitive (a expansiunii din cadrul ciclului
Juglar), respectiv exprima usoare relansari in faza depresiunii.

In 1922, prin lucrarea Economia mondiald si conjunctura sa in timpul razboiului si dupa, N.Kondratiev a
devenit unul dintre primii care au argumentat existenta ciclurilor lungi de 40-60 ani. Cu ajutorul tehnicilor
statistice dansul descrie fluctuatia diversilor indicatori ai conjuncturii pietelor din Anglia, Franta, SUA si
Germania, precum: media preturilor la bunuri, rata dobanzii, ponderea capitalului, salariile, fluxul comertului
exterior, productia extractivd. In conceptiunea cercetitorului rus, valurile lungi semicentenare cuprind 3 faze
(expansiune, stagnare, recesiune) si apar de la revolutiile tehnologice, care, la randul lor, creeaza sectoare
industriale si comerciale de prima importanta. Desi teoria valurilor lungi nu e acceptata de toti academicii,
aceasta s-a remarcat in evolutia gandirii economice datorita bazei inovative. De mentionat, de asemenea, ca
nu toti adeptii paradigmei au un acord mutual despre anii de start si de finis ai valurilor specifice.

In 1927, economistul american W.Mitchell formuleazi in lucrarea Cicluri de afaceri: probleme si solutii
o definitie a ciclicitatii n afaceri, reflectdnd un tip de fluctuatii ce se regaseste in activitatea economica agre-
gatd a unei natiuni: ,,Un ciclu consta in expansiunea ce are loc aproximativ simultan n majoritatea sectoare-
lor economice, urmatd de perioade de recesiune, contractii si revigorarea ce precede faza de expansiune a
urmatorului ciclu” [18, p.96-97]. Conform viziunii sale, durata unui ciclu depaseste un an si ajunge pana la
12 ani. in 1946, W.Mitchell impreuna cu un alt economist american — Arthur Burns, prin lucrarea Masurarea
ciclurilor de afaceri [13], aduc unele completari minore definitiei date, desi, in general, in practica unor
institutii de cercetdri ea este valabild si in prezent.

Reiesind din abordarile mentionate, reiterdm ca conjunctura economica, atat nationald, cat si externa, este
determinata de fluctuatiile si interdependentele mai multor factori. In termeni generali, acestia pot ingloba
cauzalitati de ordin economic, politic, social etc. ale unei tari, grup de state, continent sau chiar la nivel mon-
dial. Conjunctura economica vizeaza nu doar starea prezentd, ci, indeosebi, evolutia generald si fluctuatiile
de viitor ale activitatii economice, dand posibilitatea de a fundamenta deciziile ce se impun.

Constatam ca, in sensul strict al cuvantului, conjunctura economicd nationald reprezintd un concurs de
imprejurdri rezultat de pe urma actiunii sau interactiunii diversilor meta-factori, intr-o anumita perioada,
cu efect asupra starii economice in limita frontierelor unei tari. Prin urmare, in sensul strict al cuvantului,
conjunctura economicd externd reprezintd un concurs de imprejurari, rezultat in urma actiunii sau interac-
tiunii diversilor meta-factori, Intr-o anumita perioada, cu efect asupra starii economice din afara granitelor
unei tari.

Prin cele relatate pana acum am reconsiderat abordarile privind conjunctura economica, in cea mai mare
parte, prin prisma relatiilor internationale, asa cum acestea vin in sprijinul dezideratului scontat in vederea
elucidarii conceptului de conjunctura a pietelor externe.

Inainte de a da o definitie, trebuie revizuit termenul general de piatd, care in acceptiunea cea mai frec-
venta, ca categorie a economiei de schimb, desemneaza un ansamblu coerent, un sistem sau o retea de relatii
de vanzare-cumparare intre partile contractante, care sunt, pe de o parte, unite prin legituri de interdepen-
denta si, pe de alta parte, se afla in raporturi de opozitie. Participantii la aceste relatii sunt producatorii de
bunuri si servicii, ofertantii de factori de productie si consumatorii, care, asa cum apreciazd americanii John
Galbraith si Nicole Salinger, reprezinta ,,centre distincte de decizie, care se opun unul altuia prin urmarirea
propriului interes, dar sunt legati, in acelasi timp, printr-o solidaritate functionald’” [17]. In acelasi timp,
piata este privitd de multi economisti drept un mecanism complex care cuprinde, in principal, cererea si
oferta, concurenta, preturile etc.

In aceasta ordine de idei si urmand unele stipulari scriptice in domeniu, intlnim notiunea de conjuncturd
a pietei care este vazuta ca ,,situatia economica pe piatd, caracterizata de nivelurile cererii si ofertei, intensi-
tatea pietei, preturi, volumul de vanzari” [25]. Sau: ,,Conjunctura pietei consta dintr-un ansamblu de conditii
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concrete, social-economice, politice, organizationale ce determind corelatia dintre cerere si ofertd in baza
carora se realizeaza marfurile” [10, p.76]. Academicienii ucraineni [26, p.7; 10, p.10] definesc in unanimi-
tate conjunctura de piatd drept situatia economicd formata pe piatd, caracterizata de raportul dintre cerere si
oferta. Dintr-o altd sursd distingem ca ,,fluctuatiile inregistrate de cerere si oferta intr-o perioada de timp,
tendintele de ansamblu exprimate de raportul dintre ele si efectele pe care le genereaza formeaza conjunctura
pietei” [9, p.150].

Aici tinem sa mentionam ca, conform celor notate anterior, evolutia activitatii economice cunoaste diverse
faze conjuncturale, care se reflecta indispensabil asupra pietei, caracterizate de variatii corespunzatoare ale
raportului cerere-oferta. La acest subiect, mai multi specialisti in domeniu impéartasesc univoc parerea ca
»~conjunctura pietei este determinatd de factori cu actiune ciclica la interval neregulat de timp, alternante ale
fazelor ciclului economic: inviorare, avant, depresiune si criza. Este vorba de crizele economice care se intre-
patrund si se interconditioneaza reciproc, formand un sistem de crize, care se desfasoara pe fundalul adancirii
decalajelor economice, in conditiile accentuarii interdependentelor” [2, p.29].

Sustinem opinia, potrivit careia doza de antagonism in interactiunea cererii cu oferta are la baza motiva-
tiile de comportament ale partilor implicate in schimb. Este bine stiut ca psihologia comportamentului furni-
zorilor si al consumatorilor este urmatoarea: primii au interesul de a desface rapid toate bunurile produse
in vederea maximizarii veniturilor, iar ceilalti cauta sa-si satisfaca cat mai deplin posibil nevoile, cu costuri
minime. Aceasta ne permite sa abordam preocupdrile adverse ale producéatorilor si consumatorilor ca pe niste
extreme. Din aceastd teza rezultd ca atingerea unui echilibru intre cerere si ofertd nu este un lucru perfect
realizabil, dar rimane a fi o tendintd motrice. In acest context, pretul, desi nu este singurul, dar totusi unul
din cei mai importanti determinanti, joacd un rol masiv de co-influenta in ajustarea cererii si ofertei.

Ca urmare a celor descrise si prin prisma relatiilor internationale de afaceri putem mentiona ca conjunc-
tura pietei, la rAndul sdu, are o semnificatie vasta si presupune un areal national, extern, international sau
mondial. Astfel, din literatura de specialitate distingem ca conjunctura pietei mondiale prezinta ,,conditiile
de vénzare pe pietele mondiale de marfuri, nivelul cererii, ofertei si al preturilor de pe aceste piete, precum si
tendintele modificarii lor” [29]. In alti termeni, fiind conditionati de un anumit raport dintre cerere si oferta,
aceasta reflectd platforma de desfasurare a comertului mondial la un moment dat.

Abordarile ilustrate pana la aceasta etapa vor constitui o baza teoretica esentiala in definirea Sui-generis a
conceptului de conjunctura a pietei externe.

Asadar, putem defini conjunctura pietei externe drept componentd indispensabila si integrantd a con-
juncturii pietei mondiale, care reprezintd un concurs de imprejurari ce exprima efectele ciclice de tendinta,
generate 1n corelatia oponentd si interdependenta dintre cererea si oferta extranationald, dar si in raportul
dintre diferiti parteneri din cadrul pietei externe, in baza carora sunt tranzactionate bunurile si serviciile, la o
anumita perioada de timp, ca rezultat al actiunii sau interactiunii diversilor meta-factori. Prin urmare, desem-
neaza conditii concrete ale starii sociopolitice si comercial-economice externe, in cadrul carora se instaureaza
un sistem sau o retea de relatii de vAnzare-cumparare. Altfel spus, conjunctura pietei externe reflectd circum-
stantele cauzale create, care determind starile schimbatoare ale acelei piete in cadrul economic si in timp.
Conjunctura pietelor externe poate viza atat un anumit gen de marfa, un sector economic, cét i o economie
sau mai multe economii in ansamblu etc.

Dupa cum subliniaza unii economisti, conjunctura pietei exprima nu doar raportul dintre cerere si oferta,
dar si un anumit raport dintre diferiti parteneri n cadrul pietei, ceea ce permite Intelegerea corectd a dublei
stari a conjuncturii (favorabila, nefavorabild) [3, p.84-85]. Asadar, de pe pozitiile partenerilor ce se intalnesc
in cadrul pietei externe, fie vanzatori ori cumparatori, conjunctura pietei externe se poate prezenta ca favora-
bila pentru unul dintre ei si nefavorabild pentru celdlalt. Cu alte cuvinte, conjunctura pietei externe nu poate fi
caracterizata drept ,,neutra” — bilateral convenabila, caci, cand este relativ favorabila pentru un actor (ofertant/
cumpdritor), ea este in mod automat relativ nefavorabila pentru celalalt actor (cumparator/ofertant). Intr-adevar,
intelegerea corecta a dublei stari a conjuncturii pietei externe, in functie de pozitia detinutd de agentul econo-
mic (vanzitor-cumparator) in cadrul pietei, intr-o anumita perioada, faciliteaza luarea deciziilor directive in
vederea ajustarii masurilor de initiere, intensificare Ori atenuare a tranzactiilor comerciale, conform ciclicitatii
conjuncturii pietelor externe.

Trebuie de remarcat cd conjunctura pietei externe, spre deosebire de conjunctura pietei interne, prezinta,
printre multe altele, expresia efectelor cumulate ale cererii si ofertei externe, de pe urma unui raport mult mai
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larg si ambiguu, datorat spatiului geografic extins de cuprindere. La fel, ea formuleaza raportul intre parte-
nerii externi din cadrul pietei, care este mai variat, dar si mai supus riscurilor, datoritd multitudinii actorilor
de pe piata si, respectiv, din cauza gradului sporit de ambiguitate.

Totodata, trebuie de evidentiat ca, din perspectiva efectelor economice fluctuante, cele mai tipice stari ale
conjuncturii pietei externe pot fi considerate: ascendenta, inaltd, descendentd, joasa.

Conjunctura ascendentd a pietei externe se instaureaza in conditiile in care cererea externa are tendinta de
a excede oferta externa si se manifesta prin cresterea preturilor externe la marfurile extranationale, precum si
prin sporirea numérului de tranzactii de pe aceasta piatd, iar actorii economici implicati sunt foarte activi. In
cazul conjuncturii inalte a pietei externe, preturile ridicate sunt relativ stabile, deoarece acestea reflectda o
situatie economica relativ stabila, unde oferta, dupa volum si structurd, corespunde cererii, indicatorilor de
cost si naturali. Aceste doud stari conjuncturale ale pietei externe sunt de fapt conjuncturi favorabile pentru
vanzatori si promoveaza calificativul ,,piata externa a vanzatorului”.

Conjunctura descendenta a pietei externe este conditionatd de dominarea ofertei fata de cerere si reflecta
o tendinta de scadere a preturilor de piatd, precum si de reducere a numarului de tranzactii. Conjunctura
joasa a pietei externe se prezintd in preturi scazute relativ stabile si exprima situatia cind oferta de marfuri,
dupi volum si structurd, nu corespunde cererii solvabile. In cazul conjuncturii joase are loc o suprasaturare
marfard, un declin al activititii economice, o scadere a preturilor, iar cumparatorul are anumite avantaje.
Aceste doud stédri sunt de fapt conjuncturi favorabile pentru cumparatori si formeaza conceptul de ,,piata
externd a cumparatorului”.

Astfel, elementele ce compun conjunctura pietei externe trebuiesc cercetate in stransa corelatie cu feno-
menele care le determind, In masura 1n care sa ofere o imagine de ansamblu asupra pietei. Prin urmare, cerce-
tarea conjuncturii pietelor externe este de o importanta vitala in conditiile contemporaneitatii economice, asa
cum permite identificarea situatiei de moment a pietelor potentiale din strainatate, prognozarea tendintelor ei,
elaborarea prognozelor 1n evolutia viitoare a cererii si ofertei de marfuri, in scopul practicarii unui comert
exterior avantajos.
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