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Evoluțiile recente pe piața serviciilor de învățământ superior aduc în centrul preocupărilor universităților necesitatea 

regândirii strategiilor de marketing utilizate. Unul dintre factorii-cheie care afectează succesul oricărui efort de marke-

ting este dezvoltarea unui mix de marketing în corespundere cu nevoile și așteptările clienților potențiali. În prezenta 

lucrare sunt supuse analizei particularitățile aplicării mixului de marketing în instituțiile de învățământ superior. 
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PARTICULARITIES OF THE MARKETING MIX IN HIGHER EDUCATION INSTITUTIONS 

Recent developments in the higher education market have led to the need to reconsider marketing strategies of 

universities. One of the key factors influencing success of any marketing effort is developing a marketing mix according to 

the needs and expectations of potential customers. In this paper the author analyzed the particularities of the application 

of the marketing mix in the higher education institutions. 
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