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TENDINTE iN APARITIA PUBLICATIILOR DE PARTID
iN SEZOANELE ELECTORALE
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Universitatea de Stat din Moldova

Sezoanele electorale sunt perioadele de timp in care au loc alegerile intr-un stat sau regiune. in Republica Moldo-
va, ca si 1n alte tari, sezoanele electorale variaza in functie de tipul alegerilor: prezidentiale, parlamentare, locale si
de legislatia fiecarei tari.

De la obtinerea independentei Republicii Moldova, observam un fenomen recurent, o practica frecventa, care
se manifestd In preajma alegerilor locale, parlamentare, prezidentiale: aparitia si disparitia publicatiilor politice si a
platformelor media temporare. Intr-un sezon electoral, activitatea politica se intensifica, iar principalele caracteristici
sunt: campania electorald, dezbateri politice si sondaje de opinie, alegerile propriu-zise, perioada postelectorala.
Sezoanele electorale sunt importante deoarece influenteazi nu doar viata politic, ci si economia, societatea. In acest
sens, mass-media are un cuvant greu de spus.
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TRENDS IN THE APPEARANCE OF PARTY PUBLICATIONS

DURING THE ELECTION SEASON

Election seasons are the periods of time when elections take place in a state or region. In the Republic of Moldova,
as in other countries, election seasons vary depending on the type of elections: presidential, parliamentary, local, etc.
and the legislation of each country.

Since Independence, we have observed a recurring phenomenon, a frequent practice, that manifests itself around
local, parliamentary, and presidential elections: the emergence and then disappearance of political publications and
temporary media platforms. During an election season, political activity intensifies, and the main characteristics are:
the election campaign, political debates and opinion polls, the elections themselves, the post-election period. Election
seasons are important because they influence not only political life, but also the economy and society. In this sense,
the media has an enormous influence on the public.
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Introducere

Sezoanele electorale sunt perioadele de timp in care au loc alegeri intr-un anumit stat sau teritoriu. Acest
termen a aparut n limbajul politic si jurnalistic fara a avea o origine clard atribuita unei persoane, este o
expresie descriptivd. Sezoanele electorale variaza in functie de tipul alegerilor (prezidentiale, parlamentare,
locale) si de legislatia fiecarei tari. Cert este faptul ca Intr-un sezon electoral atat activitatea partidelor poli-
tice, cat si a mass-mediei se intensifica.

Dupa proclamarea independentei, partidele politice din Republica Moldova au utilizat in mod constant
diverse platforme media pentru a-si promova agenda politica si mesajele electorale. Daca in anii 90 in-
teresul formatiunilor politice se concentra preponderent asupra continutului politic al ziarelor, revistelor,
posturilor de radio si televiziune, in prezent strategiile de campanie includ o gama extinsd de medii de co-
municare, cu un accent deosebit pe publicatiile online.

In urma unei analize riguroase a dinamicii perioadelor electorale, se pot identifica si delimita urmatoa-
rele etape specifice unui ciclu electoral:

- Campania electorala este perioada oficiald in care candidatii isi promoveazd programele si incearca
sa castige voturile alegatorilor;

- Dezbateri politice si sondaje de opinie — partidele si candidatii 1si prezinta viziunile, iar mass-media si
expertii analizeaza sansele acestora;
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- Alegerile propriu-zise — ziua sau zilele in care cetatenii voteaza,
- Perioada postelectorala este perioada de timp in care are loc numararea voturilor, anuntarea rezultate-
lor si, in unele cazuri, formarea guvernului sau a coalitiilor.

Context

Sezoanele electorale joacd un rol esential, avand un impact semnificativ nu doar asupra vietii politice
si economice a tarii, ci si asupra dinamicii sociale in ansamblu. In Republica Moldova, incepand cu pro-
clamarea independentei, mass-media a constituit un instrument central in modelarea opiniei publice, fiind
utilizatad frecvent ca mijloc de influenta asupra electoratului in diferite contexte politice.

Institutiile contribuie la organizarea si functionarea grupurilor sociale, asigurand dezvoltarea acestora,
ele au fost create de-a lungul timpului de societdtile umane ca structuri stabile care au ca menire sa dez-
volte activitatile indivizilor sociali, In particular, si ale diverselor grupuri sociale, in general. Institutiile
reprezintd sisteme de baza ale coeziunii cu caracter durabil, unitar, exprimat intr-o organizare sociala. Fie-
care institutie este un tip de organizare a unui domeniu al socialului ca mod de rezolvare a problemelor si
scopurilor esentiale ale acestora. Mass-media reprezinta institutii organizate in scopul asigurdrii circuitului
informational, in competenta carora intra diseminarea informatiei de interes public pe orizontala si pe verti-
cald si asigurarea comunicarii intre indivizi sociali, grupuri, straturi, paturi si clase sociale. Intre obiectivele
care contureaza sfera de competente generale care ii revine presei se numara:

- promovarea informatiei relevante pentru clarificarea valorilor sociale;

- mediatizarea factorilor si a prioritatilor care insotesc orice problema publica;

- orientarea actiunilor indivizilor;

- monitorizarea actiunilor puterii;

- asigurarea unui grad Tnalt de participare sociala a cetatenilor;

- mobilizarea maselor si orientarea actiunilor acestora;

- crearea unui public imaginar cu aceleasi valori §i viziuni strategice;

- promovarea practicilor sociale pozitive etc. [1, p. 180].

Potrivit cercetatoarei G. Stepanov, activitdtile mijloacelor de comunicare Tn masa reprezinta alternati-
ve functionale, or, apar si se manifesta ca raspuns la multitudinea de interese si de necesitati individuale,
colective sau sociale ale publicului. In scopul satisfacerii nevoilor informationale ale indivizilor, jurna-
lismul social pune in circuit produse mediatice care, fiind valorificate, genereaza faptul ca publicul este
informat [2, p. 17]. Functia mediatica este o consecinta a activitdtii mass-mediei, ce apare ca raspuns la
asteptdrile publicului si genereaza anumite activitdti specifice ca forma si continut. Datorita functiilor pe
care le exercitd mass-media 1n societate, clasa politica este interesatd de presa scrisa, audiovizuala si de
media digitala.

In Republica Moldova, odati cu obtinerea independentei si eliberarea presei de sub influenta regimului
totalitar, regim care, conform analizei realizate de H. Arendt in lucrarea Originile totalitarismului [3], con-
fiscd toate domeniile vietii umane, nu doar asupra sferei politice, se remarcd un fenomen recurent in peri-
oadele electorale. Astfel, in preajma alegerilor locale, parlamentare si prezidentiale se manifesta o practica
frecventd constand 1n reaparitia publicatiilor politice si a platformelor media temporare, precum si intensi-
ficarea discursului mediatic cu un pronuntat caracter politic.

Mass-media se dovedeste a fi un instrument strategic fundamental pentru formatiunile politice. Pe buna
dreptate, In contextul actual, mass-media joacd un rol esential iIn modelarea opiniei publice si influentarea
agendei politice. Formatiunile politice din Republica Moldova percep mass-media nu doar ca pe o sursa de
informare, ci si ca pe un instrument strategic de a obtine dividende politice.

De-a lungul timpului, materialele jurnalistice au devenit o unealta In scopul promovarii intereselor par-
tidelor politice. Unele platforme utilizate de catre mass-media sunt pentru a consolida imaginea liderilor
politici, pentru a ataca oponentii acestora sau pentru a influenta deciziile. In preajma campaniilor electorale,
aceastd tendinta devine si mai evidentd, deoarece jurnalistii sunt adesea pusi in situatia de a naviga Intre
presiunile politice si responsabilitatea de a respecta principiile deontologice.

Atunci cand materialele de presa devin instrumente pentru transmiterea mesajelor partizane, credibilita-
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tea mass-media risca si fie compromisa. In acest context, este esential ca atit consumatorii de media, cat si
institutiile de presa sd manifeste un grad sporit de vigilentd si s puna accent pe practici care promoveaza
transparenta si impartialitatea.

Perioadele electorale reflecta cresterea interesului din partea formatiunilor politice fatd de mass-media.
Subiectele politice, competitiile dintre candidati si partide sunt pe paginile publicatiilor nou-apérute sau
reaparute in sezoanele electorale.

Exista cateva tendinte principale care se remarca in aceste sezoane:

Cresterea frecventei si diversificarii publicatiilor. In preajma alegerilor, multe publicatii politice, dar si
publicatiile generaliste 1si cresc frecventa pentru a oferi publicului mai multe informatii despre candidati,
programe politice si evenimente de campanie. De asemenea, apare un numar mai mare de publicatii noi,
fie din partea unor actori independenti, fie finantate de organizatii politice. Ziarele politice adopta frecvent
pozitii clare, fie sustindnd direct un anumit candidat sau partid, fie criticindu-i pe ceilalti. Acest fenomen,
numit ,,polarizare media”, este caracteristic campaniilor electorale si poate influenta semnificativ perceptia
publicului asupra candidatilor. Totusi cum se manifestd aceste activitati ale mass-media In timpul alegerilor
din Republica Moldova?

Cresterea volumului de articole de opinie si analize. In sezoanele electorale, publicatiile de partid, dar si
presa generalist, includ mai multe articole de opinie si editoriale, scrise de analisti politici, experti sau lideri
de opinie. Acestea au rolul de a oferi perspective si interpretdri asupra principalelor evenimente si subiecte
de campanie, incercand sd formeze opiniile alegatorilor.

Despre corectitudinea abordarii - echidistanta si profesionalismul jurnalistului sunt principii esentiale
pentru asigurarea unei informiri corecte si echilibrate a publicului. In perioadele electorale, mass-media
joacd un rol crucial in formarea opiniei alegatorilor, iar orice deviere de la aceste norme poate influenta re-
zultatul scrutinului si poate submina increderea in presa. Echidistanta presupune tratarea tuturor candidatilor
si partidelor politice in mod egal, fara favorizare sau partinire. Acest principiu implica: oferirea timpului
de antena sau a spatiului editorial in mod echilibrat tuturor actorilor politici, evitarea etichetarii sau folosi-
rii unui limbaj care ar putea favoriza sau defdima un candidat sau altul, verificarea informatiilor din surse
multiple pentru a preveni manipularea sau dezinformarea, evitarea exprimarii propriilor opinii sau a unor
interpretari subiective in materialele de presa.

Accent pe investigatiile politice. Apar mai multe articole de investigatie privind activitatea candidatilor
si a partidelor politice, finantarea campaniilor electorale sau potentialele conflicte de interese. Scopul aces-
tora este de a dezvalui informatii relevante despre integritatea candidatilor.

Utilizarea platformelor digitale si ale retelelor sociale. Publicatiile de partid se adapteaza si la mediul
online, iar in timpul campaniilor electorale acestea utilizeaza intensiv platformele digitale pentru a ajunge
mai rapid la public. Distributia de articole, transmisiuni live si continut vizual adaptat platformelor de social
media cresc semnificativ impactul si accesibilitatea informatiilor.

Cresterea numdrului de reclame politice. In perioada campaniilor, atat presa generalistd, cat si cea de
partid includ mai multe reclame electorale, care vin din partea candidatilor si a partidelor. Aceasta tendinta
are ca scop promovarea programelor electorale si influentarea imaginii publice a candidatilor. Tendintele
respective reflectd nevoia tot mai mare de informare a cetatenilor si de influentare a opiniei publice 1n pe-
rioadele electorale.

La prima vedere, aceste etape par a fi firesti intr-un stat democratic pe parcursul unui sezon electoral.
Totusi, de ce presa este adesea neglijata de catre clasa politica 1n viata cotidiand si devine atat de solicitata
in perioadele electorale? Sau poate ca aceasta situatie reflectd o neglijentd a jurnalistilor fatd de proprii-
le principii profesionale, determinata de dorinta de a obtine avantaje politice? Aceasta dilema sugereaza
un contrast intre utilizarea mass-media ca instrument politic si responsabilitatea jurnalistica de a mentine
obiectivitatea si independenta.

Or, scopul oricarei redactii aflate in proces de elaborare este de concepere a unui demers publicistic
destinat satisfacerii nevoii de informatie a cititorului si, apoi, de deservire a intereselor partidelor de la
conducere, dar si a celor din opozitie etc. Atingerea unui asemenea scop nu se poate realiza decat printr-o
convergenta a activitatilor jurnalistilor, in fond, etape distincte aflate intr-o succesiune logica, obiective cu
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tempouri si perioade de timp proprii de executie, care, luate impreuna, formeaza marea sinteza sau discursul
integral al unei publicatii cu o periodicitate constanta, frecventa.

In Republica Moldova, mai multe publicatii si institutii media au fost asociate de-a lungul timpului cu
partizanatul politic, adesea reflectand afilieri sau simpatii fatd de anumite partide sau lideri politici. Dupa
1990, mai multe partide politice au avut publicatii proprii pentru a-si promova ideologiile si activitatile,
insd aveam si exemple de publicatii care se autodefineau drept publicatii independente, dar in rol de
fondatori erau politicieni, persoane influente care rdvneau s ajunga la putere. Potrivit portalului de stiri
»curentul.md”, in top 10 ziare de partid care au marcat politica moldoveneasca si au fost mijloace de
informare Tn masa influente, iar ulterior si-au incetat activitatea sunt ziarul ,,Tara”, ,,Pamant si oameni”,
,Dialog”, ,,Luceafarul”, ,,Alianta”, ,,Mesagerul”, ,,Alianta Moldova Noastra”, ,,Republica”, ,,Juventus”,
,»Plai Natal”. [4, 14.03.25] Acelasi articol vine cu unele precizii importante pentru studiul nostru privind
ziarele mentionate mai sus.

Ziarul ,,Tara” a fost ziarul Frontului Popular Crestin Democrat, iar ulterior al Partidului Popular Crestin
Democrat. A fost una dintre cele mai influente publicatii din Republica Moldova in primul deceniu de
independenta. Ulterior si-a Incetat activitatea, conducerea formatiunii ludnd decizia sa mizeze pe alte mij-
loace de informare in masa care apartineau liderului PPCD de la acel moment.

Publicatia ,,Pamant si oameni” a fost ziarul Partidului Democrat Agrar din Moldova, care a condus
tara in perioada 1994-1998. Si-a sistat aparitia dupa plecarea formatiunii nu doar de la guvernare, ci si
din Parlament, lucru care s-a intamplat in 1998. Ziarul ,,Dialog”, fostul ziar al Miscarii pentru o Moldova
Democratica si Prospera, iar ulterior al Partidului Democrat din Moldova (dupa ce Miscarea si-a schimbat
denumirea). A jucat un rol important in perioada 1998-2001 cand PD a fost la guvernare. Dupa alegerile din
2001, PD a ramas 1n afara Parlamentului si ziarul si-a incetat activitatea. Ziarul ,,Luceafarul” a fost ziarul
Partidului Renasterii si Concilierii din Moldova, creat si condus de ex-presedintele tarii, Mircea Snegur. A
jucat un rol important in special in perioada in care formatiunea s-a aflat la putere — 1998-2001. A conti-
nuat sa apara si pe langa Partidul Liberal, creat prin fuziunea PRCM, USL ,,Forta Moldovei” si Partidului
National Taranesc Crestin Democrat in 2002, dar ulterior si-a sistat activitatea. Publicatia ,,Alianta”, ziarul
de partid al Aliantei Social Democrate din Moldova conduse de ex-premierul Dumitru Braghis, a jucat
un rol important in perioada de dupa alegerile parlamentare din 2001 si pana la fuziunea ASDM cu PL si
Alianta Independentilor, in urma careia a aparut Alianta ,,Moldova Noastrd”. Ziarul ,,Mesagerul” a fost
ziarul Partidului Fortelor Democratice, condus de Valeriu Matei. S-a remarcat in special in alegerile din
1998, in urma carora PFD s-a ales cu 11 mandate de deputat. Ulterior, si-a sistat activitatea. Ziarul ,,Alianta
Moldova Noastrd” a fost ziarul de partid al formatiunii cu aceeasi denumire. A jucat un rol important in
special in perioada de dupa 2005, cdnd AMN era principala fortd de opozitie. Si-a sistat activitatea dupa
alegerile parlamentare. Aceasta din cauza faptului ca AMN si-a incetat activitatea ca si formatiune politica
de sine statatoare. Ziarul ,,Republica” a fost publicatia Partidului Social Democrat. A jucat un rol impor-
tant la inceputul anilor 90 ai secolului trecut, dar a activat o perioada relativ scurtd, dupa care si-a Incetat
activitatea. Ziarul ,,Juventus”, publicatie creata de aripa de tineret a PDAM — Alianta Tineretului Democrat
din Moldova, a activat in anii 1996-1997, fiind considerat unul dintre cele mai bune ziare pentru tineret,
dupa care si-a incetat activitatea. Ziarul ,,Plai Natal” a fost publicatia Miscarii ,,Plai Natal”, iar ulterior a
partidului cu aceeasi denumire. A activat o perioada relativ scurta: 2000-2001. Si-a Incetat activitatea odata
cu Partidul ,,Plai Natal”, dupa alegerile parlamentare din 2001. [4, 14.03.25]

Aceeasi soartd a avut-o si presa locala, pana la promovarea legii nr. 121 1n anul 2007 privind deetatiza-
rea. Aceastd lege are menirea sa reduca influenta statului asupra presei locale, deoarece pana la adoptarea
legii majoritatea publicatiilor locale erau la intretinerea consiliilor rationale, pozitie confortabila pentru
partidele care conduceau aceste consilii raionale. Cu toate ca scopul principal al legii a fost de a promova
independenta editoriala a publicatiilor locale in special si de a reduce influenta politica asupra mass-mediei,
implementarea acestor reforme a intimpinat dificultati. Aceasta realitate o deducem din raportul Centrului
pentru Jurnalism Independent, motivul fiind provocarile economice si politice cu care s-a confruntat mass-
media din Republica Moldova.

Partidul Liberal Democrat din Moldova (PLDM), cunoscut si ca ,,partidul stejarului”, avea ca publicatie
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oficiald ziarul ,,Stejarul”. Aceasta publicatie era utilizata pentru a promova ideologia si activitatea PLDM,
care a fost fondat in 2007 de Vlad Filat. Ziarul prezenta initiativele partidului, criticile fatd de guvernarile
comuniste si, ulterior, realizarile din perioada in care PLDM a fost la guvernare (2009-2016). Pe langa
ziarul liberal-democrat, partidul avea si o prezentd puternica in mediul online si era sustinut de diverse
institutii media apropiate. Dupa declinul PLDM, in urma arestarii lui Vlad Filat si a pierderii influentei
politice, activitatea publicatiei a fost diminuata.

Printre publicatiile existente si astazi pe piata media din Moldova este ziarul ,,Comunistul”, al Partidului
Comunistilor din Republica Moldova (PCRM). Fondat in 1994, PCRM a utilizat acest ziar pentru a-si co-
munica mesajele politice si pentru a mobiliza sustinatorii. Ziarul ,,Socialistul” este o publicatie a Partidului
Socialistilor din Republica Moldova (PSRM). Desi PSRM nu a avut succes in alegerile parlamentare din
1998 s1 2001, ulterior a devenit o fortd politica importanta, folosind aceasta publicatie pentru a-si disemina
platforma politica.

Ziarul ,,Flux” a fost asociat cu Partidul Popular Crestin Democrat (PPCD), condus de Iurie Rosca. Aces-
ta a fost unul dintre cele mai influente ziare din Republica Moldova in anii 1990 si 2000, avand o orientare
pro-romaneasca si anticomunistd. Initial, ,,Flux” a fost lansat ca o publicatie independentd, dar ulterior a
devenit un instrument mediatic al PPCD, sustinand pozitiile acestui partid si promovand agenda sa politi-
ca. In perioada sa de varf, a fost unul dintre cele mai citite ziare din tard. In timp, odati cu declinul PPCD
si pierderea influentei lui ITurie Rosca, activitatea ziarului ,,Flux” s-a redus considerabil, iar publicatia si-a
pierdut relevanta pe scena media din Republica Moldova.

Sase posturi de televiziune legate de numele lui Vladimir Plahotniuc si Ilan Sor au activat in Republica
Moldova pana in luna decembrie 2022: ,,Prime TV”, ,RTR Moldova”, ,,Accent TV”, ,NTV Moldova”,
,»1V6” si,,Orhei TV” fiind suspendate temporar de catre autoritati, fiind acuzate de propaganda pro-rusa
si de raspandirea de informatii false despre razboiul din Ucraina. Aceste canale au fost suspectate si de
promovarea intereselor politice, potrivit investigatiei realizate de catre Victor Mosneag 1n articolul ,,St-
panii televiziunilor”. [5, 16.02.25] In acest context, putem mentiona si posturile de televiziune ,,Canal 27,
,»Canal 37, care au facut partizanat politic pentru Partidul Democrat din Moldova. Pe acelasi traseu merg si
posturile de radio din Republica Moldova si portalurile de stiri care au fost asociate de-a lungul timpului cu
anumite orientari politice sau au fost acuzate de partizanat politic. Portalul de stiri Unimedia, lansat in 2007,
a fost descris Tn 2009 de Radio Europa Libera ca ,,un outlef media in mare parte pro-opozitie”, referindu-
se la opozitia de la acea vreme fatd de Partidul Comunistilor din Republica Moldova si Vladimir Voronin,
astazi incriminandu-i-se ca face partizanat politic partidelor de centru-stanga.

O decizie importantd a fost luata in noiembrie 2015, in urma modificarilor Codului Audiovizualului
prevazute de Legea privind transparenta proprietatilor mass-media. Prin aceasta lege radiodifuzorii au fost
obligati sa plaseze pe site-urile lor lista cu numele proprietarilor beneficiari ai institutiilor media, dar si sa
furnizeze aceastd informatie Consiliului Coordonator al Audiovizualului (CCA). Peste noapte, cetatenilor
Republicii Moldova li s-au confirmat unele suspiciuni ca un partid politic sau un politician poate detine cate
2-4 proiecte media.

Este important de mentionat ca peisajul mediatic din Republica Moldova este complex si in continud
schimbare. Unele portaluri de stiri pot avea afilieri politice, in timp ce altele incearcd sd mentind o pozitie
independenta. De-a lungul anilor, diverse institutii media au fost acuzate de partizanat politic, fie prin afi-
lierea directa la anumite partide, fie prin promovarea unor agende politice specifice. Cercetand rapoartele
organizatiilor de monitorizare a presei si surse independente care analizeaza obiectivitatea si impartialitatea
mass-media din Republica Moldova, vedem ca toate aceste publicatii politice au aparut atunci cand in tara
erau alegeri si le scadeau periodicitatea sau incetau sa apara intre sezoanele electorale.

Astfel, apare o necesitate stringentd de reglementare strictd a relatiei dintre politica si presa, pentru a ne
asigura cd jurnalismul rdmane un pilon al democratiei si nu un vehicul pentru interesele inguste ale unor
grupuri. In Republica Moldova, unde alegerile sunt adesea polarizate, mass-media are o responsabilitate
si mai mare in mentinerea echidistantei si profesionalismului. Jurnalistul trebuie sa fie constient ca orice
abatere de la aceste principii poate contribui la dezinformare si la scaderea increderii in presa si procesul
democratic.
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