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MASS-MEDIA SI IDENTITATEA NATIONALA

Mihail GUZUN

Catedra Jurnalism

One of the most preferable subject of the contemporary political speech is — the identity. Mass-media dispose of a
special potential in capitalization of the national phenomenon. The author of the present article puts forward his reflections
toward the role and the place of the mass-media communication in the national identity affirmation.

Tot mai frecvent in discursul politic de la Chigindu, dar si in articolele de ziar, in publicistica stiintifica,
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este utilizat cuvantul ,,identitate”, el fiind plasat in diferite sintagme: ,,identitate etnica”, ,,identitate culturala”,
»identitate nationald”, ,,identitate etnonationala”, ,,identitate etnoculturald” etc. S-ar parea ca cei care le utili-
zeaza inteleg perfect care este semnificatia semantica a acestor notiuni, desi la o analiza mai atenta te poti
lesne convinge ca sensul acestor imbinari de cuvinte difera de la autor la autor, in dependenta de contextul si
perspectiva din care sunt relatate. De fapt, este o stare normala acest dialog deschis intr-o lume antrenata in
cautarea esentelor. Altceva este ca n-ar trebui sd ne asezam 1n mod deliberat pe o anumita platforma, igno-
randu-le cu desavarsire pe celelalte; or, problema nu consta in faptul ca viziunea pe care se situeaza cineva ar
fi unica valabila si in stare sd ne conduca la adevarul atit de mult ravnit, dar anume in intoleranta unor atare
indivizi fata de alte perspective de abordare, in lipsa de cooperare in cautarea adevarului stiintific. Sa nu uitam
cd nici cel mai priceput specialist intr-un domeniu sau altul nu este cel care vorbeste cu fraze din Biblie.
Referindu-se, bundoard, la relatiile dintre etnicitate si nationalism, Anthony D. Smith, specialist cu autoritate
in domeniu, mentioneaza cd pentru multi teoreticieni adjectivele ,,etnic” si ,,national” sunt intersanjabile si
ele nu disting prea clar grupurile etnice de natiuni. Pentru altii, etnicitatea semnificd un fenomen de clivaj in
cadrul unei natiuni — de obicei, in cadrul unui stat national; ca si regionalismul, este consideratd un fenomen
»~subnational” [1]. Acest lucru nu inseamna insa cd, eventual, cineva care, 1n virtutea convingerilor sale, se
afld pozitionat pe o anumita convingere ar trebui sa le desconsidere totalmente pe celelalte.

Referitor la dificultdtile care apar in legdtura cu intelegerea continutului unor notiuni fundamentale ce tin
de fenomenul national, la consecintele pe care le genereaza, ne-am referit deja intr-un articol publicat in
»Analele Stiintifice ale USM” [2]. In randurile care urmeaza vom incerca s gasim rispunsul la citeva intre-
bari cu referire la identitatea nationald versus mass-media, si anume: Care este importanta si prin ce se expli-
cd actualitatea acestui concept pentru societatea moldoveneasca? Care este implicarea mass-media 1n acest

Atunci cand abordam problematica identitara, trebuie sa constatdm ca in mod normal dispunem si aici de
un larg spectru de conceptualizari ale identitatii nationale si pare ca este foarte greu a se gasi un consens in
definirea fenomenului ca atare. Din lipsd de spatiu nu ne vom aprofunda 1n acest studiu in nominalizarea
viziunilor teoretice cunoscute, dar vom porni de la o definitie care, In contextul subiectului abordat, pare a fi
una plauzibila.

Asadar, acceptam punctul de vedere, conform céruia identitatea nationald poate fi conceptualizata ca
autoidentificare cu §i atasament emotiv fata de natiune ca un intreg [3], ceea ce inseamna ca a vorbi despre
identitatea nationald Inseamna si pornesti de la doua din coordonatele sale de baza, si anume: natiunea si
nationalismul.

Natiunea, din perspectiva care este perceputa astazi, este un produs al sec. XIX si este recunoscuta ca o co-
munitate politica ce asigura legitimitatea unui stat asupra teritoriului sau si care transforma statul in stat al tuturor
cetatenilor. Dupa Katherine Verdery, natiunea este un construct de natura politica si simbolicd/ideologica, dar
mai este si o lume de sentimente si interactiuni sociale [4]. In conditiile de tranzitie postsocialistd, Verdery
considera cd ,,natiunea trebuie conceputa ca un element al relatiei dintre stat si individ, inteleasa ca o relatie
culturala” [5], specificand ca ,,natiunea” este ,,un construct ideologic, care a fost esential in stabilirea locului
individului in cadrul statului modern” [6].

De cele mai multe ori, atunci cand se procedeaza la definirea conceptului de natiune, se face referire la
istorie, geografie, limbaj, religie, la vointa de a trdi in comun, dar toate aceste atribute nu fac decat sa pro-
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iecteze natiunea doar dintr-o perspectiva pur politica. ,,Natiunea este un tip de etnos in sensul ei firesc”, —
noteaza scriitorul, dar si istoricul, psihologul, sociologul, criticul de arta si filosoful spaniol Salvador de
Madariaga [7]; ,,natiunea este o realitate psihologica..., ...este un caracter” [8].

Dupa cum noteaza John Joseph, natiunea este un termen prin esentd neomogen. Adeseori se utilizeaza
cu sens etimologic — despre oamenii care sunt legati prin nastere, prin origine, cum ar fi, bunaoara, poporul
evreiesc. De cele mai multe ori insd, cuvantul se utilizeaza in sens larg — spatiu teritorial, populatia lui si gu-
vernul, care guverneaza dintr-un singur centru, cum ar fi natiunea britanicd. Cateodata, cand intelesul etimo-
logic si larg al cuvantului natiune se suprapun, se foloseste termenul stat national. Astfel, Irlanda se conside-
ra natiune §i stat national, in timp ce Regatul Unit al Marii Britanii si Irlandei de Nord este natiune doar in
sensul larg al cuvantului si este compusa cel putin din patru natiuni in sens etimologic: englezi, nord-irlandezi,
scotieni si galezi. Scotia, Tara Galilor si alte formatiuni de acest tip adeseori sunt numite ,,natiuni fara stat” [9].

Nationalismul cunoaste si el un numar mare de abordari si tipologii. La sfarsitul sec. XX— Inceputul sec. XXI
eforturile de analiza politica si clasificare a tipurilor de nationalism modern au fost orientate in principal
pe urmatoarele directii: (1) conceptualizarea §i precizarea notiunilor de nationalism civic, cultural si etnic;
(2) conceptualizarea nationalismului din tarile democratice in tranzitie din Europa Centrala si de Est si din
Eurasia; (3) analiza critica a clasificarii dihotomice, care scoate in evidentda doud tipuri de baza in nationalismul
modern, si anume — civic (modelul occidental) si etnic (modelul estic); (4) argumentarea tezei despre caracte-
rul complex, pluristratificat si variabil al identitatilor nationale contemporane, care au intr-o anumitd masura
interferente atét cu identitatile civice, cat si cu cele etnice, dar si cu alte tipuri de identitate nationala [10].

Reproducem aici definitia nationalismului, pe care o gdsim la Ernest Gellner si care, desi nu este absoluta,
poate fi acceptatd drept una operationala n examinarea rolului si locului mass-media in relatiile cu identitatea
nationala: ,,Nationalismul este mai intai un principiu politic, care statueaza ca unitatea politica si cea natio-
nald ar trebui s fie congruente. Nationalismul, ca sentiment, sau ca migcare, poate fi cel mai bine definit in
termenii acestui principiu. Sentimentul national este satisfactia datorata aplicarii sale. Migcarea nationalista
este aceea insufletitd de un sentiment de acest tip” [11]. In viziunea lui Ernest Gellner, nationalismul semnifica
»legatura dintre stat si o cultura definitd "in mod national"” [12]. Gellner face diferenta intre nationalismul care
s-a propagat si a devenit normativ si nationalismul care este relativ sporadic, nesistematic, putin acceptat si ati-
pic. Ernest Gellner sustine ca este o diferentd enorma intre o lume caracterizatd de modele complexe de putere
si cultura, dar inlantuite neordonat, si alta compusa din unitati politice ordonate, ,,diferentiate Intre ele sistematic si
orgolios fata de ,,culturd”, fiecare ndzuind sd impuna cu un anume succes o omogenitate culturald interioara” [13].
Aceste unitati, care pun in legatura suveranitatea si cultura, Gellner le numeste state nationale [14].

Am insistat atdt de mult asupra clarificarii acestor notiuni, pentru ca in literatura dedicata lor (si nu numai)
intdlnim un numar mare de definitii, de abordari, lucru care se explica prin faptul ca literatura acestor domenii
este variatd, in dependenta de autorii care au scris despre ele. Evident ca aceasta stare de lucruri nu a putut sa
nu se proiecteze si asupra felului cum sunt abordate aceste componente ale fenomenului national in mass-media.
In societatile contemporane mijloacele de informare in masa sunt acreditate cu roluri multiple: de la informa-
rea propriu-zisa la o functie de interpretare, de analizd a evenimentelor ce se produc. Mass-media sunt perce-
pute ca institutii integrate in sistemul social. Dar, mass-media sunt institutii sociale vulnerabile. Nu o singura
data conflictele care nu au putut fi gestionate de politicieni au fost transferate pe seama mass-media, in special
pe seama celei electronice. Acelasi lucru se poate intdmpla si cu referire la problematica identitara.

Crizele din societate creeaza si o criza in institutiile mediatice, a céror activitate poate fi marcata de difi-
cultatile determinate de criza. Evident, si aceasta amplitudine de tipologii si abordari ale componentelor feno-
menului national, exageratd poate pentru consumatorul de informatie, care nici nu vrea sé patrunda in toate
detaliile, se rasfrange si asupra perspectivelor de tratare a ceea ce tine de identitatea nationald. Asupra rolului
deosebit al mass-media in realizarea politicii nationale arata si cercetatorii contemporani. Mijloacele de infor-
de efectuare a unui dialog intercultural, de cunoastere a altor valori si modele culturale” [15]. Vom mentiona
in acest context ca notiunea de jurnalism etnic este deja utilizata in discursul celor preocupati de teoria jurna-
lismului, in general, si de invatdmantul jurnalistic, in special [16]. Mass-media constituie un instrument per-
fect 1n stare sa favorizeze cunoasterea altor moduri de existenta si de gandire, a altor universuri spirituale si
culturale, astfel asigurandu-se o mai buna intelegere si colaborare intre comunitétile etnice co-existente.
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Identitdtile, inclusiv cea nationald, existd in/prin reprezentarile sociale care circuld in societate. Aceste
reprezentdri se transmit prin imagini/judecdti stereotipe prin diferite mijloace — contacte umane, publicitate,
filme, opere dramatice, Internet etc. Aceste reprezentdri se interiorizeaza in constiinta oamenilor, contribuie
la dezvoltarea/formarea constiintei lor, la orientarea si comportamentul in viata de fiecare zi. Anume lor le re-
vine o importanta deosebitd In formarea perceptiei subiective a oamenilor (a perceptiei celuilalt — din exterior —
sau a perceptiei pe sine — din interior). Un mijloc important de circulare a reprezentarilor sociale in societate
revine, desigur, mijloacelor de informare contemporane. Mass-media contemporane, dupd Marshall McLuhan,
transformandu-se in ,,extensii ale simturilor” [17] omului, au condus la o schimbare radicala a structurii rela-
tiillor umane, si anume: ele ,,modeleaza si controleaza deopotriva dimensiunea si forma asocierii si actiunii
omenesti” [18]. Societatea, in care, dupd Marshall McLuhan, forma de transmitere a informatiei puncteaza
si controleazd modalitatea si amploarea activitatii umane, este o societate a mediacratiei. ,,Noile mijloace, —
sustine McLuhan, — nu sunt cdi de a stabili o relatie cu vechea lume ,,reala”, ele sunt chiar lumea reala si re-
modeleaza dupa cum le e vrerea, ceea ce a ramas din lumea veche” [19]. Guy Debord a calificat o astfel de
societate drept o ,,societate a spectacolului”, pentru ca anume spectacolul este produsul ei de baza. ,,Specta-
colul devine un tip specializat de activitate, care constd in a vorbi din numele altora. Aceastd reprezentare
diplomatica a societatii ierarhice, din care este omis orice cuvant de prisos, se produce in fata propriei fiinte...
Acesta este autoportretul puterii In epoca de dirijare totalitard a modului de existenta” [20].

Felul in care apreciaza mass-media cercetitorul francez este impartasit de mai multi specialisti, in opinia
carora mijloacele de informare promoveaza o hiperrealitate (in care dispare hotarul dintre real si imaginar) [21]
ce transforma epoca contemporani intr-o ,.epoci a iresponsabilitatii”. In ce fel media contemporane produc
acest spectacol cu denumirea identitate nationald? Este o intrebare deloc retorica, mai ales dacd rimanem in
perimetrul realitatii moldovenesti, n care a fost posibild editarea unui dictionar moldovenesc-roméanesc (?!), in
care se duc discutii interminabile si neproductive 1n jurul denumirii corecte a limbii oficiale a statului, in care
implicarea politicului in zona fenomenului national se face intr-o maniera abuziva.

Asupra potentialului deosebit de care dispune mass-media in valorificarea fenomenului national s-au pro-
nuntat mai multi specialisti de notorietate, inclusiv distinsul istoric Eric J. Hobsbawn, ale cirui reflectii se
bucura de multd stima si credibilitate. Referindu-se la apogeul nationalismului dupa sfarsitul primului razboi
mondial (perioada 1918-1950), Eric J. Hobsbawn mentioneaza ca dupa 1918 identificarea nationala capata
mijloace noi de expresie in societdtile moderne, urbanizate, cu tehnologii de varf. Unul dintre aceste mijloace,
,»care nu are nevoie de multe comentarii, a fost mass-media si evolutia ei — presa, cinema si radio” [22]. Avan-
tajele acestor mijloace rezida, in opinia lui Eric J. Hobsbawn, in faptul ca ,,ideologiile populare puteau fi stan-
dardizate, omogenizate si transformate, dar si exploatate In scopuri propagandistice, private sau de stat” [23].
Propaganda deliberatd, mentioneaza Eric J. Hobsbawn, era ,,mai putin semnificativd decat abilitatea mass-
media de a aduce simbolurile nationale in viata fiecarui individ si de a inlatura diferentele dintre sfera privata
si cea publica, decat cea publica si cea nationala” [24].

Mass-media sunt cele care definesc cadrul in care se desfasoara discursul public, astfel ca, de multe ori,
anume institutiile mediatice influenteaza tonalitatea si intensitatea abordarii unei teme de actualitate, scot in
prim-plan anumite subiecte/ aspecte, pe care le considerd de interes public. Prin urmare: presa se constituie
intr-un supraveghetor al evolutiei proceselor din zona fenomenului national, concentrand atentia publicd asupra
unor aspecte sau evenimente si sanctionand abaterile de la norme; presa aduce in atentie numai acele elemente,
pe care le considera relevante. Dar exista aici un risc legat de specificul subiectului abordat. Tematica identi-
tara este una sensibild, astfel ca aproape inevitabil are loc alterarea neutralitatii, este greu sa respecti echidis-
tanta, corectitudinea 1n abordarea unor fenomene de acest tip, intrucat beneficiarul de informatie poate recepta
mesajul in mod diferit.

Informatia din domeniul fenomenului national mai este numita in literatura de specialitate informatie etni-
ca, prin care se presupune reflectarile din mass-media a vietii tarilor si popoarelor, a traditiilor si valorilor na-
tionale si etnice. Conform viziunii expuse in [25], informatia etnica presupune abordérile din presa ale poli-
ticii etnice si ale relatiilor interetnice, informatia referitoare la economia etnica, sport si medicina, pedagogie
si alte sfere ale vietii sociale. Etnicitatea in mass-media mai include si niste aspecte greu de sesizat, legate de
psihologia etnica a indivizilor — sentimente, emotii, reprezentari.

Evident, este doar o definitie asupra careia se poate reveni. Bundoar3, este discutabila notiunea de ,,economie
etnica” (in limba originalului ,,yabopManus 06 >THHUECKOH 3KoHOMHUKE™), dupd cum trezeste multe Intrebari
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si implicarea motivului etnic in reflectarea evenimentelor sportive, din medicind, pedagogie etc. Dar toate
aceste rationamente ne ofera temei sa constatam ca tot mai insistent isi gaseste teren de afirmare, alaturi de
jurnalismul politic, jurnalismul economic, jurnalismul sportiv sau cultural, o noud componenta — jurnalismul
etnic, una dintre temele fundamentale ale céruia este identitatea nationala.

Asadar, generalizdnd expunerile vizavi de rolul si locul comunicarii mediatice in promovarea si realizarea
politicii nationale, putem concluziona cd mass-media:

- asigura auditoriul cu informatie actuald si veridica despre cele mai importante si semnificative eveni-
mente din zona fenomenului national;

- participa la scoaterea in evidenta si la formarea opiniei publice vizavi de activitatea institutiilor In pro-
movarea si realizarea politicii nationale;

- 1si realizeaza functia de educatie, de transmitere a mostenirii sociale si culturale, Intrucét putem vorbi de
o revenire, dupa o perioada indelungata de deformari si interpretari ideologizate, la albia fireasca a evolutiei
lucrurilor din domeniul fenomenului national; putem vorbi, deci, despre functia axiologica a mass-media [26],
care este legatd de functia de socializare. In esenta, aceste doud functii se suprapun. Or, explicatia este urma-
toarea: mass-media au devenit unul dintre componentele anturajului psihosocial al existentei umane si ele
pretind la rolul de factor puternic in formarea la indivizi a conceptiilor asupra lumii si a orientarilor valorice
ale societatii;

- este un instrument puternic de asigurare a unui dialog intercultural, a unui dialog intre diferite grupuri si
minoritati etnice, dialog care poate conduce la consolidarea societatii, confera amploare actiunilor indreptate
la armonizarea relatiilor interetnice.
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