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CORELATIA AUTOR-TEXT

Dorel COSMA

Catedra Jurnalism

The comprehensive message intensity of being spread throuh mass-media is directly linked to the creator-man, to
the credibility which satisfies the journalist who published a material. The subscriber of the present article offers us a
structure which contains all the author’s interviews.

Odata cu trecerea ,,de la societatea totalitarda a monologului, a partidului unic si ,,vocii” unice la societatea
democratica a dialogului” [1], In conditiile in care manifestarea plenara si fireascd a nevoii de comunicare —
in cadrul unei societéti care din oprimata devine libera, posibilitatea dialogului cu si prin mass-media obtinand
un ,,statut de comunicare participativa” [2], in mijloacele de comunicare de masa, in general, i In presa scrisa,
in particular, se atestd o prezentd mult mai frecventa a interviului, acest gen ziaristic plasdndu-se printre cele
mai solicitate si mai credibile modalititi de transmitere a informatiei. In interviul contemporan se produc si
schimbari de expresie calitativa, si anume: se Inregistreazad o extindere a elementului analitic, care se mani-
festd prin utilizarea prioritard a Intrebarilor cu functie argumentativa, atit inerenta, cat si dobandita, intrebari
care in mod evident il deplaseaza pe intervievat din campul de informare propriu-zisé in campul discursului
argumentativ, astfel ca cititorul nu este doar informat, dar i provocat la reflectii.

Puterea de a face inteles mesajul transmis se afla in functie de insul-creator, de credibilitatea de care se
bucuri ziaristul-autor. Sa nu uitdm ca insusi termenul autor provine din latinescul auctor, -oris, ceea ce in-
seamna cel care da nastere, pdrinte, inventator, intemeietor, autor, scriitor. intr-un interviu acordat corespon-
dentului ziarului ,,Evenimentul zilei” Iulian Comanescu, la intrebarea ,,De ce trebuie sa fie ziaristul si altceva
decat un anonim, expert in meseria 1ui?”, cunoscutul ziarist Cristian Tudor Popescu a raspuns in felul urmator:
»Bu cred ca are mare importantd nu numai ce se spune intr-un ziar, ci si cine spune. Nu cred in textul care sa
fie separat de suportul uman. Stiti vorba aceea latineasca: ,,Non idem est sed duo dicunt idem” (,,Nu e acelasi
lucru daca doi spun acelasi lucru”) [3].

De aici si angajarea ideii ca autorul textului publicistic este acel care confera greutate demersului ziaristic
nu numai prin mesajul difuzat, dar si prin atitudinea/tonalitatea si stilul expunerii [4]. In opinia noastra, stilul
nu este un adaos exterior, ci expresia necesara si conaturald a substantei, In cazul nostru — a mesajului. Aceasta
teza este valabild In mod deosebit pentru interviu, care, de fapt, este produsul a doi sau mai multi autori —
ziaristul si interlocutorul (interlocutorii) acestuia. Lista definitiilor interviului, expuse de noi in ,,Analele
Stiintifice ale USM”, 2006 [5], ar mai putea fi completatd cu urmatoarea: interviul este un text dialogic [6],
prezentat sub forma unei conversatii, in care doi sau mai multi participanti intervin cu mesaje.

Calitatea raspunsurilor depinde, fara indoiald, de calitatea interlocutorilor, de competenta, buna lor prega-
tire si calitdtile lor de buni vorbitori. Dar raspunsurile sunt dependente si de intrebari, de maiestria ziaristului
de a conduce, orienta si stimula discutia. Se spune cd nu existd intrebari gresite, ca exista numai raspunsuri
proaste. Si totusi, intrebarea este pentru reporter un mod esential de a se caracteriza. Deci, intreband, ziaristul
intr-un fel se autoportretizeaza si depinde mereu de intrebarea: cum e mai bine, sa ai un plan de Intrebari
prestabilit sau sa le formulezi spontan 1n timpul discutiei? Nu pot fi oferite formule general valabile. Exista
tipuri de interviu (de exemplu, interviul-chestionar, larg folosit, mai ales de agentiile de presd), care in abor-
darea unor personalitati politice, vedete din domeniul artei sau culturii etc. reclama intrebari scrise; uneori,
ingisi cei intervievati nu se multumesc cu o explicitate a sferei convorbirii si limpezirea intentiilor (elemente
obligatorii), ci solicita si lista intrebarilor. Unii evitd sa intocmeasca inventare de intrebari posibile. Nu intot-
deauna nsa le poti ocoli. Ceea ce devine obligatoriu pentru ziarist este sa-si clarifice ideile si intentiile, ca
intrebarile sale sd nu rataceasca in zone periferice, ci sd se axeze pe aspectele esentiale ale problematicii.
Desigur, acest fapt nu exclude intrebarile secundare ajutatoare, cu talc, parantezele, umorul. Dimpotriva, in
anumite Tmprejurari Tn mod deliberat sau datoritd unor factori neprevazuti, poate si-si asume riscul unei in-
talniri pe viu, riscul de a se supune el Insusi neprevazutului, cu alte cuvinte — de a suporta (si a reda) aventura
descoperirii adevarului. Ziaristul va izbuti s& faca fata unei astfel de situatii numai daca va cunoaste foarte
bine regulile de bazi, tehnica realizarii, a formularii intrebarilor. Inainte de a incepe duelul de idei si de a
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ataca problemele de fond, se recomanda o scurta ,,convorbire de aclimatizare”, necesard pentru crearea unei
ambiante destinse $i a unui climat propice in care interlocutorul sd se poatd mobiliza, pregati pentru dialog.
Convorbirea de aclimatizare se dovedeste a avea, uneori, pentru soarta ulterioara a intervievatului, o impor-
tanta covarsitoare. Ziaristul trebuie sa-si puna la bataie tactul, farmecul, inteligenta ca sa castige respectul si
increderea interlocutorului, sa risipeasca eventualele rezerve. Se Intampla ca insisi ,,convorbirea de aclimati-
zare”, rasturnand orice plan preconceput, si se transforme in inceputul interviului. In discutia de aclimatizare,
ziaristul are prilejul ca, subliniind importanta interviului si a operei interlocutorului, sa creeze o atmosfera
distinsa, de buna dispozitie.

A-ti apropia interlocutorul incd de la faza solicitarii interviului, a-i arata respectul pe care i-1 porti are o
importanta deosebita in crearea unui climat de incredere. Discutia de aclimatizare este importanta si atunci
cand in calitate de intervievat apare un interlocutor cu alte vederi politice, cu un adversar de idei. Fermitatea
principiilor nu exclude recunoasterea meritelor acestuia, respectul opiniilor sale. Dimpotriva, maniera civili-
zata a discutiei si politetea impusa unei gazde sunt obligatorii. Duelul trebuie sa fie de idei, nu al violentelor
verbale. Pozitia ziaristului, punctul sau de vedere se vor regasi in punctarea decenta a ideilor, in eventuale
interventii, paranteze sau comentarii, in continutul §i succesiunea intrebarilor. Uneori, discutia de aclimati-
zare poate da interviului o turnura neasteptata, rasturnand ordinea intrebarilor si logica planului prestabilit. in
numeroase interviuri se poate folosi un procedeu al chestiondrii ce poate fi numit tehnica inlantuirilor logice.
Acest procedeu consta in stabilirea unor intrebari-veriga, care, odatd puse, vor fi completate prin intrebari
auxiliare, spontan, dupa cerintele dialogului si calitatea raspunsului. Astfel, addugate cap la cap si imbinan-
du-se, verigile vor constitui un lant. Dupa epuizarea problematicii suscitate de prima intrebare-veriga se va
trece la a doua, a treia etc.

In 1963, cunoscutul specialist in sociologia mass-media Bernard C. Cohen de la Universitatea din Wis-
consin (SUA) observa ca ,,presa s-ar putea sa nu aiba succes in a le spune oamenilor ce sa gandeasca, dar ea
are un succes surprinzator, spunandu-le la ce sa gandeasca”. Astfel s-a ndscut teoria ,,agenda-setting” (,,teoria
stabilirii ordinii de zi”’), conform céreia temele pe care le abordeaza jurnalistii devin subiecte de discutie
pentru publicul de cititori, dar nu numai. Or, interviul este genul care se inscrie perfect in aceastd schema.
Prin intermediul interviului cititorul este informat cu date de la prima sursd, dar acestea poate sa-1 conduca la
alte lucruri si aspecte nelamurite, il implicd pe consumatorul de informatie intr-un proces de meditatie, de
judecatd, de constientizare a situatiei prezentate.

Obiectivul activitatii jurnalistului intervievator este viata omului 1n societate, este omul surprins in toate
circumstantele posibile si cu problemele ce-1 preocupa. Intr-un interviu nu poate fi reliefata, de exemplu, sta-
rea de lucruri din domeniul de cercetare in general, decat doar prin felul cum percepe aceasta stare persoana
intervievata (sau persoanele intervievate, daca ar fi sa ne referim la unul dintre tipurile interviului colectiv),
persoana care, fiind provocata de intrebarile care 1i sunt puse, se deschide in fata publicului. Totodata, inter-
viul nu poate fi supus unei judecati implinite, ignorand relatia obiect — subiect, adica legatura dintre realitatea
descrisa si autorul interviului ca personalitate. Nu poate fi separat autorul — creator al textului publicistic (in
cazul nostru — al interviului) de autorul ca personalitate, ca individualitate de creatie, cu o structura psihoso-
ciala specifica, singulara, si prin care respectivul subiect se particularizeaza.

Generalizand expunerile teoretice din perioada de odinioard vizavi de aceasta problema, G.Solganik, unul
dintre cercetatorii categoriei autorului, noteaza ca in perioada respectiva ea era abordatd doar din perspectiva
omului social. Astfel ca el, omul social, reprezintd una dintre fatetele esentiale ale categoriei autor-publicist [7].
G.Solganik propune ca la baza categoriei autorului sa se afle dihotomia: ,,autor — om privat” si ,,autor — om
social”, mentionand ca personalitatea autorului se manifesta, Intr-o masurd mai mare sau mai mica, in textul
redactat. Solganik considera ca termenul autor se afla in corelatie cu textul (publicistic), cu stilul si particula-
ritatile de gen ale acestei categorii [8].

Autoarea unui alt articol stiintific clasifica autorii-jurnalisti, raportandu-i la atitudinea acestora fatd de
realitatea descrisa. Astfel, ea particularizeaza urmatoarele tipuri de autori:

e qautor care retrdieste — este autorul care prezinta situatia descrisa impartasind aceleasi emotii ca si

eroul, apreciaza starea de lucruri din perspectiva pozitiei eroului;

o autorul cugetator — autorul mediteaza asupra unei probleme globale, cauta caile de rezolvare a acesteia;

o autorul simpatizant — autorul 1n aprecierile sale isi manifestd simpatia fata de cele descrise;

e autorul ironic — autorul trateaza cu ironie situatia descrisa;
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autor care da sfaturi omului de rand;
autorul care savureaza dramele — autorul de cazuri tragice, de omor;
autorul barfitor — autorul care aduce in paginile presei barfele despre persoanele publice.

In viziunea aceleiasi autoare, in publicatiile de tip tabloid prevaleaza autorul care distreazd, autorul ego-
centric i autorul cinic [9].

Chiar dacd nu suntem solidari cu toate edeile enuntate de autorii la care ne-am referit (este discutabila,
bundoara, teza lui G.Solganik, conform céreia autorul de reportaje nu poate sa-si exprime atitudinea, intrucat
insdsi selectarea anumitor fapte, detalii ne vorbeste deja despre optiunea autorului), considerdm ca ele pre-
zinta interes pentru cei preocupati de categoria autorului. Astfel, pornind de la principiile care stau la baza
alcatuirii unei tipologii a categoriei autorului propusa de G.Solganik, ne-am propus si noi sa identificim
schema unei categorii concrete de autor, si anume — a autorului de interviuri.

Astfel ca structura jurnalistului-intervievator ar fi urmatoarea:

Autorul — persoana sociald (rol activ) — analiza sociald (indeamna la implicare in realitate) — atitudine
obiectiv-subiectiva fatd de realitate — atitudine de evaluare, apreciativa (care mai poate fi critica, polemista,
persuasiva, ironica etc.).

Autorul — persoana privata (rol pasiv, inregistreaza spusele intervievatului) — reflectii personale (puncte
de vedere strict individuale) — atitudine subiectiv-obiectiva fatd de realitate — constatare (lipsa de apreciere,
informare propriu-zisa).

Calitatea interviului depinde in mare masura de relatia jurnalist (intervievator) — intervievat. Ele pot fi de
trei feluri:

Jurnalist < intervievat;

Jurnalist > intervievat;

Jurnalist = intervievat.

Evident, ecuatia a doua este cea mai de perspectiva si mai eficienta.

Putem concluziona ca perioada actuald este marcatd de o modificare a structurii categoriei autorului: tot
mai insistent se simte aici prezenta omului privat, aceste schimbari fiind generate de cresterea interesului fata
de viata privata, fatd de omul particular, fatd de universul ,,Eu”-lui, care devine o tendinta politica si ideologica
a lumii contemporane.
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