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CADRUL EVOLUTIV AL CERERII SI OFERTEI PRESEI SCRISE
iN REPUBLICA MOLDOVA

Georgeta STEPANOV
Catedra Jurnalism

This article reveals the evolutionary frame of the printed press demand and offer. The factors which affect the
demand and offer, both of internal media not those of external media, originate in several basic fields: political,
economic, social and legislative.

The impact and intensity degree of some factors is directly linked to the changes which occur in our society. The
research of these factors is very important in diminishing the great disparity between the demand and the offer in the
printed press. Also, through this research, a relevant role is played in the enhancement of the printed press impact and
effects upon the society.

Intr-o societate democratici, cu o economie libera si descentralizata, succesul sau esecul presei depinde
de adaptarea corespunzitoare la noile conditii ale cererii si ofertei. In ultimii 15 ani institutiile de presa din
Republica Moldova au trecut printr-o perioadd a reformarii, a restructurdrii i s-au ciocnit de nenumarate
probleme, care au lezat si impiedicat dezvoltarea presei ca organ puternic, stabil, echilibrat si liber in actiuni.
Activitatea presei a fost influentatd, direct sau tangential, de mai multi factori extramediatici si intramediatici,
efectele puternice si directe ale carora au modificat radical starea de lucruri din presa moldoveneasca.

In studiul ,,Jurnalistul universal”, David Randall face o trecere in revist a celor mai semnificativi factori
care pot submina considerabil cererea si oferta presei. Printre factorii care determina cum, cét de rapid, in ce
cantitati i la ce pret ajung ziarele la cititori si afecteaza oferta de ziare se numara:

- Controlul guvernamental: hartuirea, cenzura, sistemul de autorizare sau de interzicere a aparitiei ziarelor,
masurile fiscale si legislative.

- Constrangerile legiferate: legi privind calomnia, sfidarea tribunalului, viata privata, dreptul la replica si
libertatea de informare etc.

- Distributia: costul, mijloacele, tehnologia, viteza si proprietatea asupra distributiei.

- Tehnologiile tipografice: viteza, capacitatea si costul tehnologiei atat pentru tiparirea, cét si pentru con-
ceperea ziarelor.

- Tehnologiile jurnalistice: capacitatea si viteza echipamentelor de colectare a informatiilor si imaginilor
(masini de scris, telefoane, agentii de stiri, telegraful, faxul, computerul, satelitii etc.)

- Publicitatea: oferta si cererea de anunturi de micd si mare publicitate au un impact major asupra costului
si pretului ziarelor.

- Capitalul si tipul de proprietate (proprietar unic, companie, companii multinationale, trusturi, partid
politic, proprietate a statului si subventionari).

- Forta de munca: disponibilitatea, capacitatea, calitatea, costul si flexibilitatea fortei de munca.

Printre factorii care determind cantitatea produselor mediatice consumate si care afecteaza cererea de
presa se numara:

- Gradul de alfabetizare si educatie: rata alfabetizarii, gradul de intelegere a cuvantului scris si nivelul de
,,cultura mass-media".

- Democratia: numarul de oameni cu drept de vot, alegeri libere, regimul si sistemul politic, numarul de
institutii care raspund cu transparenta etc.

- Pietele si bugetul de cheltuieli: bogatia unei societati influenteaza nu numai cererea de ziare, ci si de
bunuri de consum pe care le vand potentialii cuamparatori de reclama si, astfel, i piata publicitatii.

- Pretul: ziarele sunt produse foarte perisabile, fara valoare de revanzare. Chiar si 1n pietele cu venituri
mari oamenii sunt foarte sensibili la modificarile preturilor.

- Concurenta in mass-media: existenta sau inexistenta surselor alternative de informatie si divertisment.

- Timpul disponibil: timpul liber pe care il au cititorii la dispozitie e direct legat de timpul pe care 1l au
pentru lectura.
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- Calitatea presei: o presa partizand, subiectiva sau perceputd ca fiind sub controlul guvernului, care, din
alte ratiuni, nu se ridicé la Indltime din punctul de vedere al calitatii si deontologiei, poate fi un factor de
diminuare a cererii [1].

Putem specifica cateva domenii de baza, in care isi afla originea factorii mentionati: politica, drept, eco-
nomie, culturd. i aceasta din motivul ca intre presa si institutiile sociopolitice si economice ale unei societati
existd o interdependenta directd. Or, presa nu poate exista 1n afara acestor domenii: pe de o parte, domeniile
respective sunt obiect de cercetare pentru presa; pe de alta, legitatile economice, precum si cele politice sunt
factorii de baza care reglementeaza si determina insasi existenta si activitatea institutiilor mediatice.

Fenomenul pluripartidismului a dat nastere pluralismului de idei, care, la randul sau, a catalizat implemen-
tarea pluralismului in presa. Acest fapt a modificat substantial structura jurnalismului autohton. ,,Dobandirea
libertatii cuvantului, a dreptului si a capacititii de exprimare neinhibatd, necenzuratd a opiniei proprii, in
consens sau mai degraba in dezacord (in raspar chiar cu opinia majoritatii), a condus, intr-un ritm extrem de
accelerat, la inmultirea mass-media independente” [2].

Presa independenta nu presupune ziare nepolitice sau de opozitie, ci ziare autonome din punct de vedere
comercial, impartiale si obiective. De-a lungul anilor, in categoria presei independente s-au inscris mai multe
publicatii periodice, intre care: Accente, Jurnal de Chigindu, Timpul, Saptaméana, Ziarul de garda, Gazeta
Libera, Faclia, Natura, Business-Info, Tainele Sanatatii, Arta Medica, Promo Plus, VIP Magazin etc. ,,Aparitia
presei libere a reprezentat primul segment de institutionalizare a libertatii cucerite in strada, de normalizare a
spatiului public” [3].

Astfel, pe langad presa independenta apar noi categorii, asa precum presa pluripartidista: Tara (PPCD),
Mesager (PFD), Pamant si oameni (PDAM), Luceafarul (PRCM), Comunist (PCRM), Social-Democratul
(PSDM), Alianta Moldova Noastra (AMN) etc. De mentionat cd mijlocul anilor '90 ai secolului trecut a
constituit perioada de inflorire a presei pluripartidiste. Astdzi se poate observa disparitia cvasitotald a presei
de partid, cu cateva exceptii (Comunist, Democratia, Socius).

O alta categorie de presa care s-a inregistrat pe piata informationala a Republicii Moldova 1n perioada de
tranzitie e cea particulara: Avto-Foto, Est-Curier, Gazeta de Vest, Accent Provincial, Cuvantul liber, Unghiul,
Observatorul de Nord, Nunta etc. In sistemul mass-media din tard au mai aparut urmatoarele categorii de
presa: de divertisment (Chef, Tropotel si Tropotica, Sport Plus, Viata familiei si nu numai, Casa Mare etc.),
presa confesiunilor religioase (Altarul Credintei, Curier Ortodox, Cuvantul Adevarului, Clopotnita Moldovei,
Alfa si Omega etc.), presa societdtilor de tip SRL, SA (Contabilitate si Audit, Farm Expres, Promo Plus,
Capital, Arta Medica, Makler etc.). Noile conditii social-politice si economice au inlesnit lansarea mai multor
publicatii, eterogene ca statut, care, mai tarziu, au si stat la baza constituirii spatiului informational moldovenesc.

Pentru ca sa se mentina pe linia verticalitatii, presa are nevoie de implicarea vectorilor economici, politici,
juridici care ar fi capabili, intr-o masura oarecare, sd-i ofere o sustinere. La etapa initiala a tranzitiei moldo-
venesti acest lucru nu s-a intdmplat, vectorii respectivi devenind, de fapt, obstacole serioase in activitatea
normald a presei. A fost nevoie de circa 10 ani pentru ca relatiile si mecanismele de interdependentd ale
sistemului mediatic cu celelalte sisteme social-politice sa se cizeleze cu desavarsire, astfel ca catre anul 2000
sd se ateste o stabilitate relativd in evolutia presei autohtone.

Pana la un anumit moment, spectrul politic a influentat arena informationala doar in mod indirect. O
totala deplasare spre acapararea mijloacelor de informare in masa de catre formatiunile politice a avut loc la
inceputul anului 1995. Dacé in primii ani de tranzitie fiecare formatiune tindea spre fondarea sau editarea
unui ziar propriu (care informa cititorii, in mod angajat si unilateral, iar prin aceasta promova imaginea si
ideologia partidului), mai tarziu, formatiunile politice au inceput sa angajeze in serviciu temporar publicatiile
periodice independente. Astfel, in jurnalismul din Republica Moldova a aparut unul dintre cele mai nefaste
fenomene — partizanatul politic. De fapt, ,,factorul politic este cel care determina in cea mai mare masura
caile de evolutie ale presei moldovenesti, intr-un cadru legislativ ,,fluctuant”, aflat in proces de formare, pe
care il influenteaza in directia doritd” [4].

Cadrul legislativ, de asemenea, constituie un factor important in evolutia presei. Legislatia mass-media in
Republica Moldova este formata din legi speciale cu privire la presa, precum si din dispozitii ale altor legi cu
aplicabilitate in domeniul mediatic. In primii ani prevederile legislative erau foarte restrictive, fapt ce limita
considerabil activitatea jurnalistilor, indeosebi a celor care monitorizau activitatea puterii. O evolutie pozitiva in
plan legislativ s-a atestat doar atunci cand organismele internationale, In special Consiliul Europei, a exer-
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citat anumite presiuni. Ulterior, se fac mai multe modificari (in 1994 din Codul penal este exclus art.118 —
Injuria, precum si un alineat din art. 117 — calomnia; in 1996 este exclusd pedeapsa pentru injuria publici a
Presedintelui tarii), care au pus baza procesului de valorificare a drepturilor si libertatilor garantate de stat
prin prisma traditiilor inradacinate in statele democratice. ,,Intr-un timp relativ scurt au fost ratificate toate
tratatele de importantd majord pe plan universal si regional, statul s-a angajat sa-si armonizeze legislatia
interna cu standardele impuse de actele internationale ratificate™ [5].

Legislatia civila [6] si penala privind apararea onoarei, demnitatii §i reputatiei profesionale, care vizeaza
in mod direct si activitatea mass-media, a Inregistrat modificari esentiale in primii ani ai mileniului al treilea.
In anul 2002 a fost adoptat in lectura finald noul Cod penal, in 2003 acesta a intrat in vigoare, iar in 2004 a
suferit modificari, cand a fost exclus art.170. ,,Anul 2004 este, fara indoiala, extrem de important, pentru ca
in acest an, in mare pare, a fost decriminalizata calomnia” [7].

Asadar, schimbarile pozitive in plan legislativ sunt evidente. Daca la inceputul perioadei de tranzitie cadrul
legislativ imperfect a adus o multime de esecuri in jurnalism, mai tarziu, fiind permanent revazut si completat,
ajunge sa-si capete perfectiunea, cel putin de iure, desi nu una totala, si asigura starea de stabilitate relativa in
cadrul mijloacelor de informare in masa.

Factorul economic, de asemenea, a contribuit in cel mai direct mod la transformarea structurii si tipologiei
presei din Moldova. Industria mediatica se supune ,,unor factori cu o influenta directd sau indirectd asupra
productiei: raportul dintre cerere si oferta, libera initiativa, concurenta, interventia statului, coexistenta for-
melor de proprietate, de la cea de stat pana la cea particulard si mixta”[8]. Cand activitatea jurnalisticd devine
o afacere, institutia de presd se transforma in agent economic, iar produsul informational — in marfa. De
mentionat caracterul temporal sau chiar efemer al produselor informationale, ceea ce le face perisabile,
reclamand productia si difuzarea continud si in flux a acestora. Dacd majoritatea produselor specifice
industriilor culturale se integreaza in logica editoriald, atunci ,,bunurile generate de industriile mass-media se
integreaza in ,,logica fluxului” — ele sunt bunuri perisabile, a caror valoare de consum se deterioreaza extra-
ordinar de repede si care trebuie inlocuite permanent cu alte bunuri” [9].

Presa scrisa nu a devenit afacere rentabild in Republica Moldova din mai multe considerente. Unul ar fi
lipsa publicitatii In presa. Se stie insa ca suportul financiar de baza al unui ziar se datoreaza vanzarii spatiului
util, adica publicitatii. In situatia in care intr-o tara agrar, slab dezvoltati din punct de vedere economic, mai
exista si un monopol asupra fluxului de publicitate, care reorienteaza agentii economici spre anumite publicatii
periodice, majoritatea institutiilor mediatice se afla intr-o stare financiara deplorabila. in Republica Moldova
astdzi se atestd o concentrare a publicitatii in anumite ziare, celelalte fiind lipsite de posibilitatea de a-si
vinde spatiul util si de a-si asigura, astfel, existenta.

Un alt considerent ar fi si faptul ca limba de comunicare in afaceri la Chisinu este preponderent rusa. in
conditiile 1n care In Republica Moldova exista si o puternicd comunitate ruseasca, in special in orase, ziarele
de expresie romana s-au pomenit de la bun inceput intr-un mediu defavorizat fata de cele de limba rusa.
Publicitatea fiind plasatd, in mare parte, in ziarele de expresie rusa.

Urmatorul considerent vizeaza procesul de distribuire a presei. In jurnalismul autohton nu existi retele
private de difuzare. Piata de distribuire a ziarelor este monopolizata de doua mari companii — ,,Posta Moldovei”
si ,,Moldpresa”, care, de fapt, dicteaza preturi exagerate pentru serviciile prestate. In aceasta situatie, presa,
neavand de unde alege, se conformeaza cerintelor celor doud companii. Preturile de distribuire sunt extrem
de mari, ele constituind circa 30-35 la suté din pretul abonamentului. Astfel, ziarului {i vine greu sé-si asigure o
situatie economica stabild, sd-si mentind o anumita periodicitate, tiraj, impact, efect etc. Cenzura economica
a inlocuit cenzura ideologica de candva si acest fapt a contribuit direct la diminuarea efectelor mediatice in
societate.

»Pentru a imbrétisa problemele culturale ce se leagd de presa, ca institutie, si de gazetarie, ca profesie, e
nevoie sa ne dam seama de rolul ei ca factor de culturda” [10]. Or, climatul sociocultural se schimba foarte
incet, este un proces lent si de lunga durata. In privinta ideologiei mass-media putem specifica ci ea a trecut
prin mai multe faze: de la o presa de partid la un paralelism al presei de partid si la o presa politizata, cu
grade variabile de parteneriat politic vizibil.

In practica posttotalitard a jurnalismului ca profesiune se atestd o profundi criza de cadre profesioniste, de
jurnalisti specializati, de repere morale. O identitate negativa este lipsa spiritului de corp, de solidaritate in
randul jurnalistilor, dominatia diletantismului agresiv in mediatizarea realitatii, nesepararea patronatului de
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activitatea redactionald, mercenarizarea etc. ,,Se observda nu numai treceri surprinzitoare dintr-o redactie in
alta, dar si de la o institutie la alta. Sindicalizarea, ... organizatiile de breasla, care sa apere meseria de jurnalist
si pe jurnalisti de presiunile politice, economice etc., dar, de asemenea, sd apere deontologia profesionala,
aproape ca nu existd” [11].

Un fenomen usor de observat este ,,personalizarea” presei. In ultimul timp, presa a fost identificati cu
numele a catorva editorialisti si directori de ziare, care, de fapt, sunt si proprietarii acestor institutii. Ei scriu
articolele de fond, controleaza informatia, fac opinia atdt in redactii, cat si In exteriorul acestora, Tnsd nu
intotdeauna utilizeaza, intr-o maniera corecta, cdile obisnuite ale demersului jurnalistic. ,,Atitudinea discre-
tionara, populismul, aroganta si duplicitarismul acestora indica o culturd politicd marcatd de nostalgii autori-
tarist-colectiviste” [12].

Din perspectiva factorului sociocultural, negativ poate fi calificat fenomenul ,,bulevardizarii” presei, deter-
minat de racordarea presei in exclusivitate la interesele publicului, care a condus la diminuarea importantei
unor functii social-comunicationale, precum: de informare, de socializare, de culturalizare in favoarea celei
de divertisment. In numele sporirii accesibilitatii unor categorii cAt mai variate de consumatori la informatia
de presa, agenda jurnalistilor a fost reorientata ,,de la faptul oficial la cel cotidian, de la normalitate la abatere,
de la opinie la anecdotic...” [13], materialele senzationale deseori prevaldnd asupra celor informative si
analitice. Mihai Cernat afirma ca ,,... asemenea intentii generoase nu sunt mentinute in toate imprejurarile,
alunecarea pe panta divertismentului facil gratuit extinzandu-se asupra tratarii informatiilor de orice fel” [14].

Expunerea superficiala si stereotipizata a realitdtii, goana dupa senzatie a dat nastere la un gen de cultura
noud, bazat doar pe interesele publicului — cultura de masa. Promovand orbeste valori culturale occidentale,
presa a contribuit la implementarea, mai ales in randurile tineretului, a unor standarde neadecvate de gandire si
comportament, a mediatizat si a popularizat, de fapt, pseudovalorile.

In ceea ce priveste tehnologiile tipografice si cele jurnalistice, putem constata ci ele au evoluat substantial.
Masina de scris a fost inlocuita cu computerul, tiparul bazat pe culegerea mecanica — cu mijloacele de impri-
mare bazate pe fotoculegere, iar marketingul a cunoscut o mutatie radicala. Toate acestea au influentat pozitiv
calitatea si cantitatea informatiei de presa. De mentionat cd implementarea inovatiilor privind tehnologia jurna-
listica si tipografica determind, de obicei, cresterea costurilor alcatuirii unui ziar competitiv.

Printre factorii care influenteaza semnificativ cadrul evolutiv al presei scrise se numara si publicul cititor.
in Republica Moldova publicul cititor este concentrat, in mare parte, in urbe. In timp ce in capitald se mai
gasesc consumatori ai produselor mass-media, in satele republicii domneste (atat la propriu, cit si la figurat),
intunericul. Cauzele sunt diverse si aici nu este pusd in joc doar lipsa banilor liberi pentru a se abona la un
ziar, dar si existenta unei intregi generatii de oameni dintre bastinasi, care nu stiu sa scrie §i sa citeasca bine
texte tiparite in grafie latind. Acestor oameni le este mai usor sa rasfoiasca ziarele rusesti; or, orientarea si
directionarea fortata a auditoriului de a consulta presa de limba rusé a fost realizatd de comunistii sovietici
sistemic si sistematic mai multe decenii la rand.

Credem ca lucrul respectiv se datoreaza si faptului ca, dupd proclamarea independentei statale si trecerea
la grafia latina, statul nu a intreprins prea multe masuri pentru a cuprinde Intr-un sistem de ,,alfabetizare” pe
principii noi a populatiei rurale, care s-a nascut si a fost instruita dupa 1940 incoace.

Oricum, cititorii pot da sanctiuni morale extrem de severe unui ziar, chiar dacd aceste sanctiuni nu sunt
prevazute in sistemul dreptului. Lipsa de seriozitate a unei publicatii traduse prin documentari superficiale,
stil neingrijit, lipsa de promptitudine, conditii precare de tiparire duc la pierderea credibilitatii in institutia de
presa la care se Inregistreaza astfel de abateri si la pierderea publicului-tinta.

Aceasta sanctiune, eminamente morald, de rand cu factorii enuntati mai sus, are ca efect distorsionarea
bunului mers al lucrurilor 1n presa scrisa §i stagnarea proceselor evolutioniste ale acesteia.

Agravarea situatiei economice din republici, de asemenea, s-a rasfrant negativ asupra tuturor elementelor
mediatice, inclusiv asupra presei scrise. In ultimii ani, puterea de cumparare a populatiei a scazut, fapt ce a
determinat micsorarea considerabild a numarului de abonati ai ziarelor, tirajele ajungand la cifre simbolice.
Nu exista ziar care sd se vanda cu mai mult de zece-douazeci de mii de exemplare in mod regulat. Scaderea
credibilitatii presei nu este unica explicatie. Concurenta puternicd a mijloacelor audiovizuale, concurenta
ziarelor din exterior (indeosebi a celor din Rusia si Roménia), lipsa de fonduri, sardcia generald a populatiei,
tehnica uzata, arealul de distribuire limitat, scaderea generala a interesului pentru lecturd, depolitizarea treptata
a populatiei pot explica aceasta tendintd. Problemele respective provoaca o stare amorfa in activitatea ziarelor,
care, deseori, finiseaza cu disparitia acestora.
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O atare stare de lucruri a impus presa sa intreprindd mai multe incercari intru ameliorarea situatiei. Ziarele
moldovenesti s-au adaptat In diverse moduri la scaderea cererii. Anumite ziare au mentinut un pret scazut al
publicatiilor si au cautat forme de sponsorizare a abonamentelor sau a diverselor rubrici. Unele si-au revizuit
arealul de mediatizare, prin incercari de localizare, pentru a cuceri publicul comunitatilor mai restranse.
Altele si-ai largit diapazonul tematic prin fondarea noilor publicatii afiliate, specializate intr-un domeniu
anumit. Cele mai multe s-au orientat citre diverse grupuri profesionale, cu interese de specialitate omogene,
ceea ce a determinat specializarea publicatiilor periodice. Tendintd indeosebi vizibild in segmentul revistelor
autohtone.

In situatia cand costurile de productie sunt mai mari decat veniturile, apare inevitabila tendinta de con-
centrare a capitalurilor si de integrare a mai multor categorii media, care se promoveaza reciproc, se sprijind
logistic si financiar. Acest lucru permite ca informatia sa fie vandutd de mai multe ori (sub aspect informativ
sau interpretativ), fapt ce contribuie la micsorarea sinecostului publicatiei periodice. Concentrarea capitalurilor
conduce, inevitabil, la concentrarea intereselor editoriale si la uniformizarea politicilor editoriale, urmata de
o concentrare, putin evidenta initial, a publicului.

In concluzie putem mentiona ci factorii care afecteazi cererea si oferta sunt determinanti directi si necon-
ditionati, in particular, ai potentialului, impactului si ai efectelor publicatiilor periodice si, in general, ai cad-
rului evolutiv al presei in societate.
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