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POLIVALENTA OFERTEI DE PROGRAM A INSTITUTIEI PUBLICE AUDIOVIZUALE

Boris PARFENTIEV

Catedra Jurnalism

In the present article the author makes an attempt to find out the basic principles laying on the basis of public TV
broadcaster activity, the main principles of the program offer specific to this type of television, adjusted to realities of the
public TV Moldova 1. Also one emphasizes the necessity to establish the strategic plan that would contain directions of
institution’s development, its mission and place in the Moldovan media landscape.

A model of the editorial policy is proposed that can be promoted by the Public TV Moldova 1 especially mentioning
the importance of dissemination of general educational values, active involvement in the problems of the society,
protection of the national cultural values, as well as broadcasting the best European and world TV cultural programs,
program exchange that would bring to the enrichment of both parts involved.

The concrete advices are offered to improve TV Moldova 1 programming according to requirements of foreign pubic
broadcasters.

Pentru inceput vom evoca unele din principiile esentiale ce stau la baza activitatii Serviciului public al
audiovizualului, a carui politica editoriala reiese din cerinte obligatorii si unice fatd de o institutie publicd a
audiovizualului.

Serviciul public al audiovizualului:

- este creat pentru public, pentru intreaga populatie a tarii, de a cérei deservire este responsabil;

- trebuie sd ofere programe din domeniile informatiei, divertismentului si educatiei pentru toate persoa-
nele de toate varstele si grupurile sociale;

- joacd un rol activ in prezentarea si promovarea culturii nationale, precum s§i in sporirea perceperii §i
cunoasterii de cétre populatie a culturilor straine si, In special, a celor europene;

- trebuie sa includa in grila de programe atat emisiuni de interes major pentru largi sectoare (categorii)
ale populatiei, cat si programe ce satisfac interese speciale din sectoare minoritare;

- serveste ca un punct de referintd pentru toti membrii publicului si constituie un factor de coeziune sociala
si de integrare a tuturor indivizilor, grupurilor si comunitétilor;

- evitd toate formele de discriminare, ocoleste senzationalismul, utilizeaza standarde etice inalte §i pro-

- prezinta un forum pentru dezbaterile in public unde pot fi exprimate un spectru cat mai larg de opinii
si viziuni;

- reflecteaza diferite idei filosofice si convingeri religioase din societate In vederea consolidarii acordului
social mutual si a tolerantei si promovarii relatiilor comunitare in societatile multiculturale;

- ofera o informatie independenta si echidistanta in programele sale, capabile sa castige increderea audi-
entei si sd devina punct de referinta pe piata informationald;

- trebuie sa raspunda standardelor profesionale inalte in ceea ce priveste continutul, calitatea productiei,
maniera de prezentare;

- asigurd ca intreaga populatie sa aiba acces la evenimentele de interes public general, inclusiv evenimen-
tele sportive;

- sprijina valorile de baza ale societatii democratice, in special respectul pentru drepturile omului, cultura
si pluralism politic;

- reprezentand o oazd a credibilitatii, contribuie Tn mod major la formarea unui cetitean cu adevarat bine
informat, care este o conditie absolut necesara si sine qua non de functionare a unei democratii sanatoase.

Democratia incepe cu cetatenii, iar fara cetateni bine informati nu poate sa existe o democratie adevarata.

Inci o conditie obligatorie: serviciul public al audiovizualului trebuie s fie independent editorial si auto-
nom institutional fata de asa elemente (structuri) sociale ca guvernul, parlamentul, presedintia, partidele poli-
tice sau oricare alt grup de interes privat.

Ce cuprinde sintagma ,,independenta editoriala si autonomie institutionala”? Expus intr-o forma concisa,
raspunsul ar fi urmatorul:
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elaborarea grilelor de programe;

conceperea si producerea programelor;

redactarea §i prezentarea stirilor i programelor analitice;

organizarea activitatii serviciului;

racolarea, angajarea si administrarea personalului in cadrul serviciului;

procurarea, inchirierea, vanzarea si utilizarea bunurilor si serviciilor;

girarea resurselor financiare;

elaborarea si executarea bugetului;

negocierea, elaborarea si semnarea documentelor juridice cu privire la functionarea serviciului;
reprezentarea serviciului in proceduri juridice, precum si in relatia cu parti terte.

Pentru trasarea politicilor editoriale, in cazul TV Moldova 1, astazi exista o necesitate imperioasa in ceea
ce priveste elaborarea unui Plan strategic conceptual, care ar indica directiile de miscare a institutiei, plan
trasat de editorii Companiei, preocupati de edificarea politicilor editoriale, de planificarea activitatii organi-
zatiei i In care vor fi prefigurate evaluarile privind pozitia si rolul ei in cdmpul audiovizualului national,
raportul de forte cu posturile concurente, locul ravnit 1n arealul mass-media electronice, coordonatele sale de
bazi... In favoarea necesitatii unui astfel de plan vin si urmitoarele randuri din Raportul de activitate al TVR
pentru anul 2006:

,» L rebuie sa ne Intrebam: in ce directie va merge Televiziunea? Cum va arata peste 10 ani? Care sunt direc-
tivele de perspectiva?

Dincolo de obiectivele punctate pentru fiecare an, este esential sd ne gdndim la continuitatea unei viziuni
in ceea ce priveste viitorul televiziunii publice... Credem ca esecurile sau crizele care au existat in trecut au
fost posibile 1n lipsa unei strategii coerente si concrete privind viitorul apropiat si mediu”[1].

Promptitudinea cu care se reactioneaza la anumite tendinte de activitate a audiovizualului de pe mapamond
este o altd caracteristicd importanta a unei institutii moderne de domeniu. Este nevoie de elaborari care sa
ghideze eforturile de promovare a celor mai reusite modele de activitate.

Este important sa se evalueze atat capabilitatile, cat si vulnerabilitatile propriei institutii, dar si ale concu-
rentilor sai. Altminteri costul poate fi mare — pierderea audientei in favoarea concurentilor.

Pentru a ajunge in varful piramidei, in fruntea topului, este nevoie de un efort deosebit si de consecventa
atat din partea managementului institutiei, cat si a celor ce muncesc nemijlocit la realizarea programelor —
echipele de creatie. Astizi, insa, TV Moldova 1 la mai multi indicatori nu este in fruntea topului. Spre exemplu, in
urma investigatiilor sociologice efectuate de organizatia de resort TNS-CSOP 1n luna mai 2007 s-a constatat ca
cea mai vizionatd emisiune a canalului — ,,Mesagerul” — pierde in fata stirilor de la PRO TV Chiginau [2].

,»Cetdteanul Republicii Moldova raméne in principiu neinformat, realititile politice in ansamblu sau la
nivel local nu sunt mediatizate indeajuns, nu sunt supuse dezbaterilor publice, iar patrimoniul cultural-lingvistic
al Republicii Moldova nu géseste nici un sprijin in audiovizualul zis national” — declara intr-un interviu
Constantin Pirtac, expert in domeniul audiovizualului [3].

Un serviciu public al audiovizualului, intr-o variantad-model, trebuie sa se constituie intr-o autentica
vitrind a valorilor nationale, nu in detrimentul celor europene, ci pentru a cultiva valorile proprii — cele
morale, culturale, stiintifice, artistice, etnofolclorice, socioumane etc., obligatii speciale purtand fatd de arta
si creatia artisticd nationald. Obligatiile speciale se manifestd prin prezenta pe post a spectacolului de
productie nationald, a dramaturgiei nationale, a muzicii i cinematografiei nationale (fie acum a celei
documentare, cédci cea de fictiune aproape ca lipseste), care, cu toatd concurenta spectacolului importat (o
problemd serioasd pentru aproape toate tdrile europene), trebuie sd reprezinte un procent anumit din
repertoriile postului, dar sa ofere publicului opere reprezentative valoric.

in pofida internationalizarii mass-media, In ultimul deceniu stdruie tot mai insistent o alta tendinta a pro-
cesului cultural — protejarea izvoarelor spirituale ale artei nationale, a traditiilor populare. Si nu pentru ci ar
fi vorba doar de un nou val de patriotism, ci si de elementara grija fatd de autentic, fata de ineditul culturii
nationale, vis-a-vis de prosperarea ei in interdependenta cu alte culturi ale popoarelor limitrofe. Astazi cultu-
rile nationale din diferite state isi cauta cdile sale de supravietuire In fata unei masive internationalizari a tuturor
proceselor vietii mondiale si a globalizarii mass-media electronice.
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Una dintre concluziile privitor la cele expuse mai sus ar putea fi §i ca astdzi este neaparata nevoie de o
politica iscusita la nivel de stat, intru sustinerea si promovarea valorilor culturii nationale, valorilor care ne
reprezintd ca popor, ca natiune, ca etnie pe acest Pamant” [4].

La tema ,,audiovizualul in posturd de creator si de difuzor de culturd — una din caracteristicile de bazi ale
politicii editoriale a serviciului public de televiziune” ne vom referi ceva mai jos in acest articol.

Un alt criteriu ce deosebeste un Serviciu public al audiovizualului este caracterul sau integrator. De regula,
in societate coexistd numeroase elemente ce-si pastreaza o relativa autonomie culturald, lingvistica, folclorica
etc., exista diferite confesiuni religioase, cu alte cuvinte — mai multe parti componente. E de datoria Serviciului
public al audiovizualului de a cultiva sentimentul apartenentei la un tot unitar prin promovarea valorilor repre-
zentative ale tuturor etniilor, confesiunilor religioase, zonelor etnofolclorice. In asa caz, programul oferit
devine factor de coeziune.

Serviciul public al audiovizualului, prin natura publicului sau, trebuie sa aiba un caracter popular. Ca acce-
sibilitate el trebuie sa gédseasca raportul optim dintre necesara tinuta intelectuala (lingvistica, continut de mesaj) si
intelegerea de catre partile largi ale populatiei. Varietatea de gusturi, preferinte, niveluri de cultura, de categorii
socioprofesionale, de varsta, educatie, traditii etc. necesitd gasirea unui numitor comun, care ar satisface
doleantele tuturor categoriilor publicului.

O alta caracteristica a Serviciului public al audiovizualului si a politicilor editoriale promovate o constituie
valoarea cognitiva generala a ofertei de program din cele mai variate domenii — istorie, geografie, tehnica,
cultura, arta, etnografie, folclor, credinte religioase, traditii, mentalitati etc., care formeaza o sursa importanta
de largire a orizontului de cunoastere. Metafora ,,televiziunea — fereastra deschisa spre lume” este foarte con-
cludenta si exactd. Datoritd mesajului audiovizual, monumentele istorice si de arhitecturd, operele devenite
clasice ale creatiei omului, zonele geografice cele mai indepartate pot fi cunoscute, admirate si intelese de
oricare telespectator. in asa chip, mesajul audiovizual oferd posibilitatea de a-1 conecta pe spectator la un
flux de cunostinte imposibil de obtinut din alte surse (poate cu exceptia Internetului), adunand practic toate
domeniile cunoasterii. In plus, in opinia specialistilor din pedagogie, imaginea video reuseste si concretizeze,
sa fixeze notiuni pe care scoala le-a oferit in decursul anilor. Spre exemplu, o emisiune televizata cu subiect
de istorie va propune intotdeauna mai multe decat numele eroilor evenimentului, succesiunea cronologica a
faptelor si consideratiile specialistului asupra evenimentului evocat; ea va oferi in plus telespectatorului ima-
ginea locului unde s-au desfasurat candva faptele, materialul iconografic existent, tot ce reprezinta vestigii
materiale ale acelui moment. Astfel, idei, notiuni, concepte, rationamente capata un suport material de imagine,
fiind pe intelesul tuturora.

Astazi documentarul consacrat fenomenelor naturii, peisajului geografic exotic, monumentelor de arta,
etnografiei, folclorului, artei plastice cunoaste o substantiald crestere a numarului de realizari in toata lumea,
indiciu sigur cd aceste subiecte intereseaza opinia publicd, ceea ce explica prezenta lor masiva in programele
televiziunilor de toate tipurile si orientarile. Si ne putem doar exprima regretul ca un sir de emisiuni cognitive
din programele de televiziune din anii precedenti au disparut de pe ecranele TV Moldova 1 anume in perioada
cand s-a inceput transformarea, trecerea spre o institutie publica a audiovizualului. Dupa 2004, rand pe rand
au fost scoase din emisie programele ,,Vreau sa stiu” — teleenciclopedie pentru elevi, ,,Atlas” — emisiune
cognitiva, menita se trezeasca interesul tinerilor pentru cunostinte, concursul ,, Tineri si dotati”, cursul ,,Bazele
informaticii si ale tehnicii de calcul”, olimpiadele televizate pentru elevi la diferite discipline scolare. Apoi a
fost lichidatd si subdiviziunea din cadrul Departamentului Proiecte TV responsabila de realizarea programelor
educativ-cognitive.

In afara de valoarea cognitiva generald, oferta televiziunii publice, politicile editoriale promovate cuprind
si conceptia unei interventii active in problemele societdtii. In cazul dat este vorba, in fond, de mesajele de
tip publicistic, cand televiziunea investigheaza, pune in dezbatere probleme si fenomene sociale importante din
toate domeniile — de la politica §i economie pana la cultura si sport. Opinia publica are astfel o sansa in plus
de a cunoaste acele probleme si fenomene si de a-si forma o parere in cunostintd de cauza. ,,Dezbaterea,
controversa civilizatd, cu argumente §i contraargumente, in fata camerelor de luat vederi induce in opinia
publica exercitiul democratic al dialogului, cultiva ...asezarea in drepturile firesti a veritabilei lupte de opinii —
cu tot ce inseamna ea 1n planul comportamentului social civilizat, demn” [5].

O astfel de emisie ofera si premisele dezvoltarii transparentei vietii social-politice, a luarii deciziilor in toate
domeniile de activitate a societatii.

148



Seria “Stiinte sociale”

Jurnalism si Stiinte ale Comunicdrii ISSN 1857-2081

Daca e sd ne oprim la tema pusa aici In discutie, vom prezenta un alineat dintr-o culegere de articole despre
situatia mass-media din 18 tari ale Europei Centrale si de Est, inclusiv din Republica Moldova: ,,Jurnalismul
practica traditionala in randul jurnalistilor din tarile post-socialiste. Existd un anumit grad de neintelegere
asupra a ceea ce este si ce nu este jurnalism de investigatie, asa ca In unele cazuri sunt catalogate ca atare si
articole care au la baza dosare si informatii furnizate de grupuri specifice de interese, care dezvaluie presu-
pusele miscari dubioase ale unui oponent” [6]. Insa, reflectiile din citatul de mai sus nu pot servi drept o scuzi
pentru situatia din domeniul jurnalismului de investigatie de la Serviciul public national al audiovizualului.
Paradoxal, dar in timpurile de tristd pomina si, mai ales, In primii ani de independentd gasim in programele
TV din Moldova mai multe mostre de investigatie jurnalistica, de dezbateri acute pe teme din realitate.

Vom exemplifica. Emisiunile de acest tip — ,,Ariciul” si ,,Stop cadru” scoteau in vileag viciile din societate:
indisciplina, coruptia, furturile avutiei obstesti, betia etc. In baza investigatiilor jurnalistice se deschideau dosare
penale, anchetele realizate erau discutate la sedintele birourilor de partid, care pe timpurile celea incercau sa
solutioneze toate problemele din societate.

Apropo, in anul 1990, emisiunea ,,Ariciul” aduna 74 procente de telespectatori in fata ecranelor. in luna
februarie a aceluiasi an a fost pusa pe post cea de-a 150-a emisiune, care aparea la TVM de aproape doua
decenii [8].

Dupa 1990 1isi gasesc loc in programele TV Nationale asa cicluri de emisiuni, ca: ,,Racursiu” (probleme
ale vietii sociale, economice dar si de cultura, invatdmant, medicind), ,,Ecoampriza” (probleme economice la
zi), ,,Observatorul” (cercetari ale faptelor negative din viata cotidiand), ,,.Discutii la cutit” (interviuri cu
personalitati remarcante despre realitdtile din societate), ,,Consumatorul si piata” (problemele aprovizionarii
pietei cu marfuri autohtone, ale culturii deservirii...), emisiunea de discutii ,,La tema zilei”, ,,Reporter TV”
(emisiune gen anchetd-investigatii jurnalistice de Constantin Ciobanu, fost redactor si autor al ,,Ariciului”),
Hntersectii TV” care a succedat emisiunea ,,Ecoampriza” si in cadrul cireia se cercetau probleme fervente
din cotidian, in emisie directd, cu telefon in studio, cu microfon liber de la carul mobil instalat in centrul
capitalei, cu expuneri de opinii de dupa paravan pentru pastrarea anonimatului etc.

Sau emisiunea de dezbateri ,, Triunghiul”. Tata ce se declara in adnotatia de inaugurare a ciclului: ,,Feno-
menele social-politice din zilele noastre suscita, fireste, opinii diferite, ba chiar si diametral opuse. Realiza-
torii invitd 1n studio cate un exponent al opiniilor de opozitie in problema abordata, iar ca mediator prezent
va fi reprezentantul TVM, adica al publicului TVM” [8].

Sau emisiunea ,,Plus si minus”. In ajunul premierei programului redactorul-sef al Redactiei Publicistica
TVM Alexandru Grosu declara: ,,Va fi o emisiune de opinie, la care vor fi invitati, In special, oameni cu
puncte de vedere diametral opuse asupra diverselor aspecte ale reformei social-economice din tara noastra.
Pro si contra, plus si minus — cine are dreptate? Sa judece publicul spectator” [9].

Au trecut doar cativa ani §i despre ciclurile de investigatie, de dezbateri a rdmas doar amintirea, desi in
mod deschis nimeni nu a pus la indoiala oportunitatea lor pentru formarea unei societati democratice, situatia
inrautatindu-se dupa 2001, fara ca sd se amelioreze si dupd 2004, cand institutia si-a schimbat titulatura — in
una publica. Reiese ca pe unii diriguitori de stat si de Companie totusi i speria insusi faptul discutarii proble-
melor din societate la televiziune. Pe semne, managementul de varf al Companiei ,, Teleradio-Moldova” se
conducea de principiul ,,Nu sunt emisiuni de probleme — nu exista nici probleme”, principiu absolut incorect.
Investigatia jurnalisticd (ancheta, dosarul, documentarul), ca si dezbaterea celor mai acute probleme din socie-
tate, trebuie s revind in programele institutiei publice a audiovizualului. Or, anume acest tip de jurnalism
este un indiciu al independentei editoriale si al libertatii mass-media. ,,Prin investigatia jurnalistica se pun in
lumina situatiile si aspectele anormale din viata sociald; prin urmare, prin practicarea jurnalismului de inves-
tigatie se exercita functia critica si rolul traditional de cdine de paza pe care mass-media il joacd In numele
publicului” [10]. Teme pentru jurnalismul de investigatii ar putea servi traficul de fiinte umane, coruptia,
crima organizati si a. insd, rezultatele acestui riscant gen de jurnalism par a fi destul de bizare — se remarci o
lipsa de reactie din partea structurilor de stat si a functionarilor vizati in investigatie — tablou tipic al realita-
tilor noastre de astazi.

Un alt domeniu tematic din care TV Moldova 1 a pierdut cel mai mult si care nu isi gaseste loc in politi-
cile editoriale de astazi este cel legat de programele didactice, de telescoala.
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in ianuarie 2004, in revista ,,Panoramic TV” publicam urmatoarele randuri: ,,...vom deschide o paranteza,
amintindu-ne de practica TVM de acum 15-20 de ani. In programele de atunci gasim titluri de emisiuni didac-
tice, derulate la micile ecrane conform programelor de studii — lectii televizate de fizica aplicatd, de matema-
tica, istorie, geografie, limba si literaturd maternd, programe de concurs pe teme instructive, dar si editii de
educatie estetica — ,,Balul discurilor”, ,,Invitatie la opera”, ,In lumea cinematografiei” etc. Ar fi bine sa reve-
nim la unele practici mai vechi, care ne-ar ajuta la integrarea misiunii serviciului public al audiovizualului —
un serviciu de avangarda 1n migcarea pentru o societate bine informata si dornica de cunoastere” [11].

Vom preciza ca televiziunea scolara in Moldova a cunoscut o perioada fructuoasd de manifestare incepand
cu anii *70 si pana la mijlocul ultimului deceniu al secolului XX. Cercetand programele de Radio si Televi-
ziune din anii *90, secolul trecut, Inca mai intdlnim rubrici cu o periodicitate bine fixata de tipul ,,Lectii pentru
scoald”, ,,Telescoala”, in ajutor scolii”, ,,Cursuri preuniversitare” etc. Spre regret, In anii ce au urmat, conco-
mitent cu multe alte cicluri de emisiuni cu priza la telespectator, au fost abandonate si cele pentru scoala.

Or, emisiuni cu caracter didactic si astazi sunt difuzate de televiziunile din asa tari ca Statele Unite ale
Americii, Marea Britanie, Japonia, Australia si a. Mai mult chiar, canalul BBC, care pe buna dreptate serveste
drept model de serviciu public al audiovizualului, continud sa puna pe post lectii, care au devenit veritabile
emisiuni televizate, s-au transformat intr-o institutie autonoma de nivel universitar, cu catedre proprii, cu
conducere centralizata, cu un sistem de verificari periodice i examene anuale, cu o editurd proprie, care pune
la dispozitia cursantilor manuale, texte bibliografice si toate cele necesare pentru procesul de invitimant. in
prezent, ,,Open-University” (Universitatea deschisd) este institutia care ofera tinerilor englezi ce nu pot urma
cursurile scolilor superioare traditionale sansa de a obtine o diploma universitara urmand un program de
televiziune.

In opinia noastr, tema functionarii unei Televiziuni scolare este actuala si pentru Republica Moldova.
Astazi, aproape toate scolile sunt deja asigurate cu calculatoare, nu mai este o problema de a instala un tele-
vizor 1n clasa, cum era acum 30 de ani. Ar trebui sa urmeze o colaborare a Televiziunii Moldova 1 cu Ministerul
Educatiei pentru a reconstitui, a repune in drepturi emisia didactica in scopul sporirii calitatii procesului de
instruire, in special in scoala de cultura generala, dar si in cele de profil real, umanitar, politehnic, artistic etc.

Telescoala ar putea fi de un real folos in mediul rural, unde astazi mai este lipsa de cadre pedagogice cali-
tative, cdci nivelul cunostintelor absolventilor de la sate este, in unele privinte, mai jos decat al celor care au
absolvit o scoala de la oras.

Astazi televiziunea scolara se intalneste In cateva forme principale:

Televiziunea scolara exclusiva, care, coordonandu-si activitatea cu structurile (departamentele) de Tnvata-
mant, In exclusivitate prezintd lectiile conform programului scolar, asumandu-si implicit si rolul de a atesta
calitatea studiilor prin certificate sau diplome de absolvire, eliberate cursantilor pentru cursul scolar respectiv,
cum se intampla 1n Australia cu imensele distante intre ferme sau in Japonia, tard formata dintr-un mare numar
de insule — conditii ce nu permit in toate cazurile organizarea studiilor in formele sale clasice.

Televiziunea scolard integratd, in care numai anumite parti din programa scolarda sunt predate elevilor
prin lectii TV, celelalte fiind parcurse de catre acestia in clase, cu profesorii. Este forma care se practica si in
emisia didacticd de la TVM, cénd, in colaborare cu Ministerul Educatiei, erau selectate temele mai dificile,
iar in calitate de reprezentatori-moderatori erau invitati pedagogi cu renume, ilustri savanti de la Academia
de Stiinte — specialisti in domeniul respectiv de studii. in plus, lectia televizati dura 30 de minute, profeso-
rului clasei ramanandu-i 15 minute pentru recapitulare si explicari suplimentare.

Televiziunea scolard paraleld reprezintd ansamblul emisiunilor destinate invatarii limbilor strdine, de
exemplu, elaborate si difuzate independent de programa scolard. La fel se poate vorbi despre unele lectii de
sinteza propuse candidatilor la diferite concursuri (absolviri, admiteri), cum erau la TVM ,,Cursurile preuni-
versitare” sau emisiunile consacrate folosirii corecte a limbii materne.

Este important faptul ca astazi lectiile televizate pot fi interactive, cand elevul are posibilitatea sa intervina
pentru a solicita unele precizari la tema. lon Bucheru afirma ca numeroase argumente sustin viitorul deosebit
al scolii prin televiziune. ,,Experientele, initiativele, inceputurile de azi se vor generaliza si vor ajunge si
domine procesul de instruire scolara” [12].

Cu sigurantd, peste un timp oarecare televiziunea scolara va reveni in cadrul programelor institutiei publice
a audiovizualului — TV Moldova 1.
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Revenind la aspectele culturale ale audiovizualului, care cucereste un loc considerabil in politicile edito-
riale ale canalului public de televiziune (de facto, fiecare a doua emisiune tine de tematica culturald), vom
actiune.

Referindu-ne la politicile editoriale ale Televiziunii Moldovenesti 1n plan istoric, mentionam ca dacd vom
face o abstractie de la tributul adus ideologiei partidului (ode si poeme de lauda, povestiri despre intrecerea
socialista si a.), vom constata ca au existat si tentative reusite de Inscenari televizate ale operelor clasicilor
literaturii nationale, de filme video cu talentati interpreti de muzica populara, clasica, programe de folclor cu
traditiile si obiceiurile neamului...

In anii multiplelor constrangeri si limitiri, de emisie supraideologizata, in pofida tuturor obstacolelor a
debutat la Televiziune reflectarea unor manifestari culturale de amploare, precum festivalurile muzicale
~Martisor”, ,Invitda Maria Biesu”, seratele de concert dedicate unor mari maestri de componisticd sau de
interpretare, ,,Telerevelioanele”, care adunau cele mai variate si mai valoroase forte artistice din muzica de
estrada, populard, clasica (opera, opereta, balet, simfonie etc.), pantomima, satirda, umor, parodie...

In genere, muzica a cunoscut o prezenti masivi si reprezentativa valorica pe parcursul intregii istorii de
jumatate de secol a Televiziunii din Moldova. Studiind Programele de Radio si de Televiziune de la inceputul
anilor 70, secolul trecut, adica dupa primul deceniu de activitate a Televiziunii Moldovenesti, intalnim cicluri
de emisiuni culturale, care au supravietuit pe parcursul a catorva zeci de ani: ,,La hanul muzelor”, ,,Evantai
folcloric”, ,,Cand se lasa amurgul” (evolutii ale artistilor amatori), ,,Duminical TV” (program de muzica de
estrada) si altele.

La inceputul anilor *80, secolul trecut, a fost inaugurat ciclul de emisiuni ,,Invitatie la opera”, care si-a pus
scopul ,,de a povesti despre unul dintre cele mai populare genuri muzicale, despre maiestria interpretativa a
solistilor distinsi, evocand fragmente din cele mai bune spectacole si dezvaluind caile de dezvoltare a operei
nationale — iata sarcinile noului ciclu televizat” [13]. Era acel tip de emisiune audiovizuald care imbina opera
difuzata cu elementul explicativ printr-un demers publicistic (o prefatd sau postfata la un spectacol, spre
exemplu). Or, prezentarea-prefatd a unui spectacol la televiziune este un fapt binevenit si chiar necesar, oferind
cheia intelegerii unor formule sau modalitati de creatie, de realizare, mai putin accesibile marelui public. De
altfel, imbinarea demersului publicistic cu opera insasi In mesajul televizat (adicd emisiunea propriu-zisa)
imbraca forme mult mai variate si mai interesante decat simpla prezentare-prefatd sau postfata.

Conceptul de culturd presupune opere de toate genurile si de toate tipurile. Privitd din acest punct de vedere,
conditia de difuzor de culturd a canalului de televiziune este greu de supraapreciat. Televiziunea depaseste
cantitativ la capitolul difuzare toate institutiile traditionale de spectacol — si in domeniul filmului, si al teatrului,
si al activitdtii concertistice...

Un domeniu aparte il constituie Teatrul TV, care in multe televiziuni europene dezvoltate rimane o pre-
zentd puternica, incat domina cantitativ receptarea spectacolului teatral de pe scena traditionala.

,Daca in teatru spectacolele pe care le realizeaza trupa de actori sunt efemere si se intiparesc doar pe retina
si pe timpanul nostru, apoi in Teatrul televiziunii sunt imprimate pe o caseta, care poate deveni un material
de studiu” [14]. Vom adduga la cele mentionate de criticul de artd Maria Mitu ca spectacolul de Teatru TV
de pe banda magnetica poate fi reluat in emisie la solicitarea publicului spectator, poate fi pastrat decenii si
secole in sir. In plus, utilizand intregul arsenal de mijloace de exprimare televizate (prim-planul, planul-detaliu,
miscdrile de aparat — travelingul, efectele de montaj etc.), mesajul artistic televizat devine mai variat, mai
dinamic, mai usor de perceput.

Si la TV Moldova, in anii *90, secolul trecut, Teatrul TV a cunoscut o perioada rodnica si valoroasa de
activitate. Inaugurat in 1993, cand teatrele din Republica Moldova erau intr-o situatie financiara, organizatorica,
manageriald departe de a fi normala, Teatrul TV ramanea unicul care isi putea demonstra viabilitatea in spatiul
cultural moldav. In anul 1998, conducitorul artistic al Teatrului TV Nicu Scorpan, facand totalurile primilor
5 ani de activitate, numea cifra de peste 40 de montiri de spectacole si filme. ,,in stagiunile precedente s-au
montat spectacole si filme dupa piesele unor autori cu nume notorii din dramaturgia universala si nationala:
,»Astd seard se improvizeaza” de L.Pirandello, ,,Alter ego” de F.Diirrenmatt, ,,Ultima banda de magnetofon”
de S.Beckett, ,,Nervul terestru” de N.Stanescu, ,,0 viata in vis” de St.Dumitrescu, ,,Labirintul” dupa piesa lui
1.Baiesu etc.” [15].
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Tot in ultimul deceniu al secolului trecut, regizorul Vitalie Tapes a montat aga capodopere ale artei teatrale
in varianta televizata, ca: ,,Salonul nr.6” de A.Cehov, ,Infernul” dupa ,,Azilul de noapte” de M.Gorki,
,»O vandatoare de rate” de A.Vampilov, ,,Unchiul Vanea” de A.Cehov, ,,Toiagul pastoriei” de I.Druta...

Au fost ecranizdri care au trezit interesul publicului spectator, dar si al specialistilor, criticilor de teatru.
Insa, in organigrama IPNA ,,Compania ,,Teleradio-Moldova” nu s-a gasit loc pentru Teatrul TV si o traditie
atat de frumoasa — de a prezenta anual circa zece spectacole in premiera — a fost curmata pe nedrept. Motivul
a fost cel traditional — lipsa de finante, iar conducerea Companiei a luat o decizie departe de a fi corectd — de a
imprima spectacolele de teatru, neadaptate pentru televiziune, cu doud camere de luat vederi, direct in sala
teatrului, ceea ce nu raspunde exigentelor unui spectacol televizat. Actorii, vorbind pentru ultimul rand din
sala de teatru, la ecran apareau caraghios, ridicol si grotesc in unele scene de un caracter mai intim. Or, spec-
tacolul televizat se face 1n exclusivitate pentru ,,primul rand”, cici ecranul ne aduce, ne transmite pana si soapta
actorului neindicata pentru sala teatrului, si expresia fetei, pana si cele mai mici detalii ale retrairilor eroului.

Un alt gen al mesajului televizat cultural este muzica.

Astézi, cand undele hertiene sunt dominate de muzica electronica, de rock, pop, hard rock, rap, country
etc., este foarte binevenita, chiar indicatd, o revenire la o emisiune de tipul ,,Invitatie la operd” cu comentarii
privind desfasurarea subiectului operei sau baletului, sau simfoniei, ideile promovate de autor, eroii lucrarii
etc. Specialisti in domeniu, pedagogi, muzicologi, critici de artd, artisti de referintd ar putea fi moderatorii
unor cicluri de emisiuni dedicate vietii §i operei a aga autori clasici ca Mozart, Vivaldi, Deboussi, Beethoven,
Ceaikovski, Musorgski, Verdi etc. Se cer actiuni concrete de initiere, n special a tineretului, in arta muzicala
de toate genurile — operd, opereta, muzica simfonica, balet; de cunoastere sistematica a unor scoli si curente
de creatie, a unor personalititi componistice §i interpretative, a unor epoci din istoria muzicii sau a altor arte.
»Pe un asemenea teren — sustine lon Bucheru — imbinarea spectacolului propriu-zis cu demersul publicistic
inteligent — Insotitor si explicativ — confera canalului audiovizual valente educativ-formative de neegalat” [16].

O alta fateta a aspectelor culturale ale audiovizualului public este prezenta sa in calitate de emitator de cultura.
Audiovizualul a creat o serie de reguli noi, determinate de caracteristicile psihosociale ale telereceptiei.
Spectacolul de teatru de 2-3 sau chiar 4 ore devine greu de receptionat si, deci, ineficient la ecranul mic. in
schimb, creste cererea de spectacol variat ca facturd si ca dimensiuni (cronometraj), mult mai usor de plasat
in programe ce trebuie sé satisfacd o multime de criterii, necesitati spirituale si optiuni ale unei omeniri tot
mai grabite, tot mai putin predispuse la preferintele modalitatilor traditionale. ,,Salonul nr.6”, la care ne-am
referit mai sus, a fost editat in 5 episoade, ,,Infernul” — in 6, ,,O vanitoare de rate” — in 3 episoade.

Un atu important pentru Teatrul TV este distribuirea rolurilor. Nici un teatru traditional nu-si poate permite
o distributie ideala, chiar si in cazul unei trupe numeroase, fiindca existd roluri pentru care interpretul ideal
se afld la alt teatru. Teatrul TV, neavand trupa proprie, poate alege actorii cu datele cele mai apropiate de
rolurile respective, indiferent unde activeaza. Apoi, capacitatile organizatorice si economice ale unui teatru
limiteaza numarul premierelor, iar un canal de televiziune isi poate permite un numar mult mai mare de pre-
miere Intr-o stagiune.

Dupa ce televiziunea a provocat o adevarata criza a lecturii in tarile dezvoltate, tot ea si-a descoperit vocatia
de creatoare de opera originala — ecranizarile, care au reintors publicul spre lecturd. Au fost atestate cazuri,
cand 1n urma viziondrii unor ecranizari de tipul ,,Rosu si negru” de Stendhal, ,,Idiotul” de Dostoievski, ,,Saga
despre Forsaiti” de Galsworthy, vanzarile de carti, in baza carora au fost efectuate ecranizarile, au sporit cu
mii si cu zeci de mii de exemplare.

Audiovizualul in mai multe tari si-a creat si dezvoltat institutii artistice proprii, fara de care viata artistica
a mai multor capitale ar fi greu de conceput.

Si la noi, Orchestra simfonicd a Companiei ,,Teleradio-Moldova”, corul Companiei, formatia de muzica
populard ,Fluieras” (pana in 2005) au devenit parti integrante ale vietii culturale din tard, iar Orchestra sim-
fonica s-a remarcat chiar si in patria lui Rossini, Puccini, Verdi, poposind in mai multe turnee in Italia.

In anul 2005 a fost facuti o tentativa de a include in grila de emisie un program lunar ,,Serile orchestrale”,
care si-a pus scopul valorificarii §i propagérii creatiilor simfonice, vocal-simfonice ale compozitorilor autoh-
toni, precum si din patrimoniul universal. Spre regret, deja in anul 2006, ciclul si-a pierdut periodicitatea si
apare in fata telespectatorilor de la caz la caz. Or, avand o forta artistica eminenta, cum este Orchestra simfo-
nica a Companiei ,,Teleradio-Moldova”, este neaparata nevoie de a reveni cu o periodicitate bine chibzuita si
respectatd la intdlnirile cu muzica clasicd, incluzand si comentariile specialistilor la creatiile incluse in
emisiune si interpretarea creatiilor.
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Este si mai putin cunoscut publicului spectator corul ,,Moldova” de la Companie, care si el ar putea deveni
protagonistul unui ciclu de emisiuni televizate.

Un alt aspect al politicilor editoriale care necesitd sa fie promovat de Serviciul public TV Moldova 1 il
constituie difuzarea operelor audiovizuale europene, aspect caruia in Codul Audiovizualului al Republicii
Moldova, adoptat in 2006, 1i este dedicat un articol integru — Articolul 3, in care sunt descifrate notiunile de
opera autohtona si de operd europeand; sunt indicate si spatiile de emisie necesare de a fi rezervate operelor
europene, timpul lor de difuzare [17]. Pentru realizarea prevederilor Codului Audiovizualului este oportuna
si revenirea la practicile care si-au demonstrat productivitatea — de schimburi de programe cu alte posturi de
televiziune din tarile europene. Telespectatorii 1si vor aminti de mai multe manifestari de tipul Zilelor, Sapta-
manilor sau Decadelor Televiziunilor Bielorusiei, Ucrainei, Rusiei, Romaniei, Poloniei, Ungariei, Bulgariei,
Turciei, Greciei, Kazahstanului si a. in cadrul programelor canalului TV Moldova 1. Aceste manifestari tele-
vizate adunau sub egida lor filme artistice, documentare, animate, emisiuni pentru copii, programe de concert
de muzica populara, traditii i obiceiuri din folclorul diferitelor popoare. De reguld, demonstratiile de cultura
ale altor tari erau precedate de o emisiune publicistica care includea o carte de vizitd video a tarii respective
in aspect geografic, politic, economic, cultural. La emisiune participau reprezentantii Ambasadei tarii in
Republica Moldova, ai diasporei, oameni de afaceri care au organizat Intreprinderi economice mixte, dar si,
in mod obligatoriu, oameni de culturd din ambele state. Pentru telespectatori era anuntata o victorind cu intre-
bari despre tara protagonistd a emisiunii. La sigur, agsa programe veneau sa largeasca orizontul de cunostinte
despre tarile europene (si nu numai despre cele europene), despre colaborarea in diferite domenii de activi-
tate umana. Insa, odatd cu transformarea TV Moldova 1 in institutie publicd, a disparut si acest ciclu de
emisiuni din noua grild de program. Or, emisiuni de acest tip ar putea si astazi sa-si aduca obolul la stabilirea
unor relatii de prietenie intre popoare, la difuzarea operelor audiovizuale ale altor state. In toate timpurile,
schimbul de valori culturale a adus la inavutirea si propasirea intelectuald a ambelor state implicate in acest
proces.

Este oportun ca inca cu mult timp inainte, cu un an-doi in perspectiva sd se cunoasca §i si se tind cont in
organizarea proceselor de lucru de evenimente importante, cum ar fi jubileele personalitatilor de talie mondiala
remarcate de UNESCO, traditionalele concerte de Craciun si de Revelion din Budapesta si Viena, faimosul
sau in domeniul sportului — turnee finale mondiale si europene, olimpiade, alte competitii cu mare priza la
public, cum ar fi meciurile Ligii Campionilor europeni de fotbal etc. Concomitent, este necesar de a face ,,0
inventariere” a manifestarilor culturale, sportive din repertoriul autohton, cum ar fi festivalurile cu o larga
participare a fortelor artistice din mai multe tari: ,,Martisorul”, ,,Invitd Maria Biesu”, concursurile de estrada
»Barza alba”(Bailti), ,,Nufarul alb”(Cahul) si altele, dar si finala Cupei Republicii Moldova la fotbal, meciul
pentru Supercupa la fotbal, alte intruniri sportive importante cu participarea sportivilor din mai multe state —
toate sd-si gaseascd locul in propunerile pornite din redactii. Anume asa pot fi adoptate in timp util cele mai
viabile hotarari in favoarea postului de televiziune si a auditoriului sau.

Ar fi binevenita revenirea la practica anilor precedenti, cind n repertoriul de programe al TVM erau incluse
monospectacole, lecturi de poezie in interpretarea autorilor sau a actorilor de valoare, seratele video dedicate
vietii si creatiei oamenilor de arta, de stiintd, dar si de alte domenii de activitate, care, la prima vedere, sunt
catalogate ca mai putin creative (arhitecti, constructori, ingineri, bucatari, pedagogi, medici etc.).

Un alt element important in opera de formare a grilei de programe este promovarea productiilor de serii si
mini-serii la nivelul producitorilor independenti si al achizitiilor. in Republica Moldova sunt deja mai multe
firme private de productie video, care colaboreaza cu ,,IlepBriii kanan B8 Monnose”, cu NTV-TV-7, cu NIT.
O colaborare cu producatorii independenti ar face posibila aparitia la TV Moldova 1, spre exemplu, a unei
serii de schite de tipul cum erau ,,Schitele Valeriei Dascal”.

Deschiderea spre exterior, spre producdtorii privati, chiar dacd aduce costuri suplimentare, este unul dintre
punctele-cheie ale cresterii calitatii programelor si ale unei abordari diferite a emisiunilor canalului.

Se cere asigurarea unui raport optim intre productia internd, coproductii si achizitii externe de programe,
determinata de o analiza a corelatiei dintre pret-calitate-potential de audienta.

Daca e sa revenim la sintagma ,,potential de audientd”, vom mentiona incd o datd importanta efectuarii
unei monitorizari permanente a activititii postului de televiziune, a continutului emisiunilor, a nivelului de
realizare, pentru elaborarea grilei de emisie. ,,Dacd azi nu putem sa aflam audienta unei emisiuni concrete,

153



STUDIA UNIVERSITATIS
Revista stiintificd a Universitdtii de Stat din Moldova, 2008, nr.1(11)

exprimata in cifre — nu este normal. De aceea, sunt necesare sondaje de apreciere care ar diagnostica ce se
intampla, care emisiuni sunt privite si care — nu” [18], declara cercetatorul Victor Moraru in cadrul unui seminar
dedicat problemelor audiovizualului public din Moldova. Si de bund seama, se cere o impulsionare a relatiilor
cu telespectatorii, adica o legatura mai strinsa cu beneficiarul programelor oferite de serviciul public de tele-
viziune, caci astazi sunt prea putine sondaje si analize de continut si de forma care ar putea arita mai bine ceea
ce doreste publicul.

Se cere recastigata si consolidatad increderea publicului prin punerea pe post a informatiei, a stirilor corecte,
obiective, echidistante, impartiale, a prezentatorilor credibili, prin realizarea de anchete, de emisiuni analitice.

Calitatea, independenta si obiectivitatea buletinelor de stiri constituie un test esential de incredere al ori-
carei televiziuni. Si In cazul TV Moldova 1 se cere un nou continut, un nou stil de prezentare a stirilor. Dar
mai Intéi sa se obtind o periodicitate a editiilor de stiri conform standardelor internationale. De regula, ele se
programeaza odatd la 3-4 ore, in prime-time fiind plasate editiile de baza de stiri. Mesajele trebuie sa fie
nepartinitoare, ample si profund documentate. Relatdnd despre opinii diferite, pareri controversate, reporterul
va prezenta toate punctele de vedere principale. Este necesar de a difuza informatii verificate, exacte.

Referindu-ne concret la activitatea programului ,,Mesager”, vom indica necesitatea sporirii rolului jucat
de punctele de corespondenti de pe teren pentru a evita situatiile cand buletinele de stiri informeaza doar despre
evenimentele din capitala si de peste hotare. Or, afirmam deja ca telespectatorul canalului Moldova 1 este, in
mare parte, cel din teritoriu, in special din zonele rurale.

Un rol important in grila de programe 1l joaca si forma mesajelor. Vom aminti ca programele televizate
imbraca haine diferite — cele ale interviului, reportajului, dezbaterii, comentariului, schitei, pamfletului, eseului,
anchetei etc. A nu cunoaste si a nu folosi intreaga paleta de genuri jurnalistice inseamna a saraci oferta de
program propusa telespectatorului, a picta un tablou cu doar cateva culori. Or, la TV Moldova 1 aplicarea
varietatii formelor de mesaj lasa de dorit.

Lipsesc si emisiunile de concurs, cu implicarea nemijlocitd a telespectatorilor in evidentierea celor mai
capabili, mai ingeniosi si mai bine pregititi participanti. In grila de programe ar putea fi incluse concursuri
pentru liceeni in domeniile cunoasterii limbilor, istoriei, geografiei, literaturii si a. (in comun cu Ministerul
Educatiei); emisiuni-concurs muzicale — topul celor mai iscusite 10 melodii de estrada, de muzica populara,
programe de concurs pentru microbisti si a. Fiind o televiziune publica, este firesc s fie antrenat cat mai activ
publicul spectator pentru participare la emisiunile televizate, ,,interactivul” sd devina o practica sistematica.

Timpul redus de emisie la TV Moldova 1 este si acesta o carentd in procesul de perfectare a grilei de pro-
grame. Cele doar 7 ore si 30 minute de emisie in zilele de luni-sambata (cu o pauza in program de la 9.15 pana
la 17.00) si 16 ore in ziua de duminica — volumele emisiei in anii 2005-2007, nu permit programatorilor sa
includa emisiuni pentru toata varietatea categoriilor de public, care diferd dupa locul de trai (rural, urban),
dupa varstd (emisiuni pentru copii, adolescenti, tineret, maturi, ,,varsta a treia”), dupa apartenenta social-
profesionald (emisiuni pentru ostasi, pentru cei angajati in sectorul agroalimentar etc.), dupd pasiuni (pentru
amatorii de gradinarit, de auto, de sah...) si a. Majorarea volumului de emisie este o necesitate imperioasa
care, insa, de mai multi ani nu isi gaseste solutionarea. Studiind programele altor canale de televiziune din
tarile vecine, vom observa cé ele emit 18-24 de ore pe zi. Media emisiei TV Moldova 1 de circa 9 ore pe zi
este mult prea putin si nu face fatd unui canal public cu acoperire nationala.

Revenind la procesele de perfectare a grilei de programe, vrem sa subliniem in mod deosebit faptul ca
elaborarea acestui document important pentru functionarea eficientd a canalului de televiziune trebuie sa por-
neascd nu de la titlurile, conceptiile si proiectele de emisiuni prezentate de cétre autorii titulari si netitulari ai
institutiei, ci de la necesitatile publicului, cunoscute in urma unor minutioase si multiple studii sociologice in
mijlocul telespectatorilor; dupa consultarea grilei cu specialisti in audiovizual, cu psihologi, sociologi, chiar
cu meteorologi, céci, spre exemplu, ora 17.00 in luna noiembrie si in luna iulie prezinta situatii diferite pentru
programarea emisiei de seard. In continuare, este necesara publicarea proiectului grilei de programe in presa
periodica, astfel ca un numar cat mai mare de telespectatori sa poata lua cunostintd de aceea ce-i propune
canalul de televiziune, sa se discute proiectul ca mai apoi sa se tind cont i de propunerile publicului spectator
la elaborarea definitiva a grilei de programe. Fiind o televiziune publicd, este necesar de a cunoaste doleantele
publicului 1n ceea ce priveste tematica, forma, geografia mesajelor, autorii emisiei si a. Or, scopul grilei de
program, care constituie oglinda politicii editoriale a canalului de televiziune, este de a crea un mecanism
complex de informare, de culturalizare, de educatie si de divertisment in traditiile celor mai performante canale
publice de televiziune din lume.
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