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L'étude évoque le concept du féminisme, les sources et les performances détenues par les mouvements féministes
aux Etats Unis et en France. On traite des stratégies de création de 1’image publique pour les femmes dans le contexte des
compétitions politiques. Les auteurs proposent une analyse de I’image de la soi disant ,,non-femme politique” -
symbole du marché politique moldave, s’appuyant sur I’exemple des politiciennes I. Gorea-Costin et V. Pavlicenco.

Imaginarul campului politic este astiazi completat de asa-numitele feministe — suport si oglinda pentru
miturile masculine — sau ,,non-femeia politici”" [1]. Situatia femeii in viata privati si publica raméane a fi o
preocupare constantd. Abordarea rolului femeii in politicd are tangente tot mai des cu doctrina feminismului
in lumea contemporand. Unul dintre autorii care a incercat sa ofere o privire de ansamblu asupra raportului
dintre feminism si ideologie este filosoful britanic Michael Freeden. Potrivit consideratiilor filosofului brita-
nic, feminismul se deosebeste de doctrinele traditionale prin faptul ca nu se preocupa de aranjamentele politice
si sociale general-umane, ci de problemele si scopurile femeilor. La care feminismul fundamental raspunde:
problemele femeilor nu sunt personale, ci politice — ,,Ceea ce este personal este politic!” [2]. In societitile
occidentale, feminismul are o constructie teoreticd solida si o reprezentare puternica in dezbaterea publica.
Feminismul inseamna propulsarea femeii in prim-plan — ameliorarea §i extinderea rolului femeilor in socie-
tate, sprijinirea ei 1n obtinerea unui rol social superior, acordarea de sanse 1n acest sens si relevantd sociala.
Conceptul de feminism a cunoscut diferite interpretari, concretizdndu-se in esentd in emanciparea femeilor sub
aspect intelectual, moral, economic, social politic sau institutional. In ipostaza sa culturalizanta, feminismul
presupune emanciparea intelectuala a femeii, ridicarea nivelului de educatie si instructie, accesul la stiinta,
invatamant, arta si cultura in proportie egala cu barbatii. Din aceasta perspectiva, feminismul a fost definit ca
o aspiratie a femeilor culte din intreaga lume catre o viatd noua in favoarea sexului lor §i in totald egalitate cu
viata publica a barbatilor [3]. Sub aspect politic, feminismul implica participarea femeii la conducere. Exclu-
derea ei din viata publicd, echivalenta cu excluderea unei jumatati a natiunii, devine o imposibilitate: intrarea
femeii in viata de conducere a statului apare ca ceva firesc. Lupta femeilor pentru realizarea acestui drept —
feminismul — Inceteaza a mai fi privitd ca o gluma intelectuala sau ca o insurectie [4]. Aceasta implica acor-
darea dreptului de vot femeilor, cerinta care a devenit suportul miscarii feministe engleze.

Corectitudinea politica si feminismul. Emmeline Pankhurst este cea care s-a aflat in fruntea miscarii
pentru egalitatea sexelor in Anglia anilor 1898-1918. Ea a pledat pentru unitatea sociala si politica a femeilor.
Miscérile feministe s-au amplificat n 1910 — SUA (Alice Paul), Roméania — abia in 1945 [5].

Pe plan international, feminismul se cristalizeaza in Franta la sfarsitul secolului XVIII. Revolutia franceza
de la 1789, in pofida numeroaselor sale trasaturi progresiste (suveranitatea poporului, drepturi civile, egalitate
in fata legii), a avut un efect extrem de conservator asupra femeii. Multi dintre revolutionarii francezi asociau
femeia cu sldbiciune, coruptie, fragilitate. Republicanii francezi nu au extins drepturile si libertatile nou-
dobandite si asupra femeilor. Mai mult, revolutia a provocat un cult al virtutii. Dominatia virtutii instituita
de Robespierre presupunea ca femeile ideale trebuie sa fie ,,niste clocitoare pasive”. Femeile trebuiau sa dea
nastere la copii in numele revolutiei. Existau placarde si sloganuri de genul: ,, Cetdtence! Dati Patriei Copii!”,
wAcum e vremea sa faceti un copil! ” [6]. Este paradoxal faptul ca la prima sa etapa revolutia a avut un sim-
bol feminin — simbolul Republicii a fost Marianne. in cele din urma, Marianne a fost inlocuitd cu imaginea
lui Hercule, care simboliza virilitatea specificd suveranitatii.

Asocierea femeilor cu conservatorismul cultural si politic a determinat excluderea lor de la sufragiul
general din 1848. Femeile din Franta nu au capatat dreptul la vot decat dupa cel de-al doilea razboi mondial.

* Non-femeia politicd incheie gala ,,statului-spectacol”. Aceasta este o parodie feminini a barbatului autoritar. Astfel, vedeta politica
feminina isi atribuie diverse roluri — de la mama (Indira Gandi), fiica (Benazir Buttho) sau chiar nepoatd (Alexandra Mussolini) pana
la ,,doamna de fier” (Margaret Thatcher). Acestea se doresc un prieten al tuturor si un sustinator al celor aflati in suferinta.
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Miscarile feministe au luptat pentru a schimba atitudinea societatii fatd de femeie, pentru dreptul la vot.
Dreptul la vot insemna:

- egalitate intre sexe,

- dreptul la opinie,

- dreptul la gindire libera,

- dreptul la decizie,

- dreptul de a fi ascultat.

Politizarea migcarii feministe la scard internationald este §i consecinta impactului acesteia cu migcarea
socialistd, ce si-a Incorporat problematica feministd, accentuandu-i semnificatia sociald si politica. Astfel,
deseori, militantismul feminist era antrenat in lupta pentru revendicari social-economice si politice generale.

Emanciparea femeii era o componenta esentiala a revolutiei socialiste. Bolsevicii erau sustinuti de femei
spalatorese, slujnice, muncitoare in industria textila, sotiile soldatilor. Conceptiile lui Lenin despre revolutie,
femei si egalitate au fost exprimate uneori in termeni destul de duri: ,, Femeia continua sa fie un sclav domestic,
deoarece meschina muncd in gospoddrie o gdtuie, o tdmpeste §i o degradeazd... Noi vrem ca femeile care
muncesc sa obtind egalitate in drepturi cu barbatii care muncesc nu numai juridic, ci §i in viata reala” [7].
Revolutia bolsevica a fost o sursa de inspiratie pentru migcarile feministe din intreaga lume. Feminismul a
cunoscut trei valuri evolutioniste:

v" primul val — mijlocul sec. XIX — inceputul sec. XX — marcat de lupta pentru obtinerea drepturilor politice;
v' al doilea val — anii 60-70 ai sec. XX — marcat de lupta feministd pentru egalitate in toate domeniile: edu-
catie, economie, probleme sociale, familie etc. [8];

v' astizi datordm feminismului dreptul la vot al femeilor, dreptul de participare la viata politica, dreptul la
proprietate, dreptul la divort, salarii egale pentru munca egala, dreptul la avort, ideea unui sistem institutio-
nalizat de Ingrijire a copiilor, protectia sociala, refugii pentru femeile victime ale violentelor in familie.

Imaginea femeii in politici. In pofida performantelor politice si activismului manifestat de femei, lansa-
rea femeii intr-o competitie electorald presupune totdeauna un risc pentru intreaga echipa si anumite dificul-
tati si ambiguitati legate de elaborarea unor strategii de imagine. Societatile traditionale sunt mai reticente
fata de implicarea femeii 1n activitatea politica. Din acest considerent, in opinia strategilor de campanii poli-
tice, femeile reprezinta ,,un potential enorm neexploatat” in competitiile politice. Doamnele din sfera politica
trebuie sa Tnsugeasca o lectie dura: pentru a deveni actor politic trebuie sa renunti la multe si s te expui Intr-o
lume durd, cumplitd. Acestor reguli de joc trebuie sa li se conformeze si femeile. In una din emisiunile difu-
zate de postul de televiziune RTR unul din liderii dreptei politice din Rusia, Irina Hakamada, afirma ca femeii-
politician i se impun exigente mult mai mari: spre deosebire de barbatul politic, ea este comparata cu modelul
ideal al femeii.

Promovarea femeii pe scena politica constituie o sarcina dificila pentru creatorii de imagine in sfera PR-ului
politic. De reguld, se considera ca procesul de creare a imaginii publice pentru un lider de gen feminin presu-
pune ,,reducerea” calitatilor pur feminine, adica o vualare a feminitatii. Politica solicitd indici ai masculinitatii:
virilitate — pentru liderul care fascineaza, intelepciune — pentru tatal patriarhal, carisma — pentru omul obisnuit
si toate impreund — pentru liderul-salvator. Adica, ,,politica nu are chip feminin”, dupd cum spune o maxima.

Femeia politica trebuie sd depaseasca un anumit prag virtual, ea nu poate fi comparata cu barbatul politic,
ea trebuie sd depaseasca stereotipurile existente si sd devina un anti-model al fiintei sale. Daca barbatul po-
litic isi Insuseste calitatile masculinitatii, femeia politica este obligata sa se debaraseze de calititile feminitatii.
Ea pastreaza un rol masculin, exagerand chiar in fermitatea de care trebuie sa dea dovada. Valoarea feminita-
tii devine o non-valoare 1n cazul femeii politice, deoarece ea poate fi banuita de slabiciune. Astfel, s-a impus
un nou concept de valoare — ,, femeia de fier”, care intruchipeaza curaj politic, fermitate, decizie, duritate.

Astazi ipoteza despre non-femeia politica poate fi dezbatuta atunci cand se invocd, bundoara, elementul
vestimentar. Edificatoare in acest sens sunt exemplele fostului premier ucrainean, Iulia Timosenko, care a
devenit §i un brand al modei ucrainesti. Cosita premierului, devenind nu doar un simbol politic, dar si un ele-
ment de moda nationald. Socialista Ségolen Royal, de asemenea, a abordat pe parcursul campaniei electorale
(2007) o tinuta vestimentara cocheta, degajata, tipic franceza: fuste pana la genunchi, stofe in buline, sacouri
scurte pe talie, albe si rosii, par cazand lejer pe umeri. Secretarul american de Stat Condolisa Rise a schimbat
opinia despre tinuta vestimentard de protocol in mediul politicienilor de talie internationala, abordand un stil
propriu de tinuta vestimentara — pantofi eleganti pe tocuri ascutite si fuste clos.
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In anul 2007 printre cele mai influente femei in sfera politicii se considera: Angela Merkel (RFG), Con-
dolisa Rise (SUA), M. Bachelet (Chile), Vaira Vike-Freiberga (Letonia), Finlanda Taja Halonen (Finlanda).

Angela Merkel — ,, Doamna de Fier” a Germaniei. Presa, in special cea britanica, frecvent o numeste ,,un
pic de Margaret Thatcher si un pic de Tony Blair” sau ,,Margaret Thatcher a Germaniei”, inclusiv din consi-
derentul ci ambele fac parte din partide conservatoare. In 2002, fiica pastorului protestant din estul Germaniei
devine presedinte al Uniunii Crestin-Democrate (CDU). Victoriile CDU la nivelul landurilor i-au consolidat
reputatia Angelei Merkel. In urma alegerilor anticipate din 18 septembrie 2005, dupa dizolvarea parlamentu-
lui de catre presedintele german Hort Kohler, ea a devenit candidatul din partea aliantei CDU-CSU la functia
de cancelar federal. La 22 noiembrie 2005, cu 397 de voturi pro, 212 contra si 12 abtineri in Bundestag,
Merkel devine prima femeie Cancelar Federal, iar dreapta politica preia puterea de la centrul-stanga politica —
coalitia ,,rosu-verde” (PSD plus Verzii).

Noul cancelar s-a aratat atras de pozitia americand, opteaza pentru o separare mai transanta intre proble-
mele si activitdtile NATO si cele ale Uniunii Europene [9]. lar conform unui studiu realizat de prestigioasa
revistd Forbs, Angela Merkel conduce in topul celor 100 cele mai puternice femei din lume.

Politica promovatda de noul Cancelar Federal a capatat denumirea de ,,Politica pasilor marunti”, adica
aplicarea moderata a reformelor, fapt criticat deja de partenerii de coalitie. Pe cat priveste politica externa, ea
a contribuit la schimbarea accentelor in politica europeand — de la cea ce s-a numit ,,euro-continentalism” sau
,»heo-golism” spre ,,euro-atlantism”. Dupa cum au observat majoritatea comentatorilor politici, in ultimii ani,
ex-Cancelarul german Gerhard Schroder, impreuna cu ex-Presedintele Frantei, Jacques Chirac, a optat pentru
un concept neo-golist despre Europa, care doreste sd-si construiascd identitatea in opozitie cu Statele Unite
ale Americii [10]. Angela Merkel reprezintd un nou tip de politica la Berlin, o dreapta cu admiratie fata de
lumea anglo-saxona. In ceea ce priveste relatiile cu America, ea incearca si le imbunititeasca, dar va trebui
sd munceascd mult. Are o atitudine pozitiva fatd de Presedintele american George Bush si politica acestuia in
Irak. Nu putine sunt vocile care afirma ca Merkel va aduce Germania in epoca Kohl, cand aceasta era parte-
nerul principal al SUA in Europa.

A avut o frumoasa prestatie in timpul detinerii de citre Germania a presedintiei in UE, indeosebi in ce pri-
veste elaborarea noului text al Constitutiei Europene. Modelul Merkel este modelul ,,non-femeii” in politica:
sobritate, fermitate, luciditate.

in opinia noastra, galeria modelelor de ,,non-femei politice” continud cu Michelle Bachelet, prima femeie
Presedinte a statului Chile (alegerile din 2006). Sloganul central electoral al socialistei Bachelet in timpul
campaniei electorale a fost: ,, Sunt cu tine!” Presa a supranumit-o ,,neconventionala Michelle”, iar oponentii
politici contribuiau si ei la scandalizarea opiniei publice, punand accentele pe biografia candidatei in felul
urmator: ,,Ateista, socialistd, divortata, femeie!”

Este o mostr indubitabild a feminismului sec. XXI. Intr-o tard cu populatie majoritat catolica, Michelle
este mama celibatara, gi-a crescut singura cei trei copii proveniti din doud casatorii. Desi de profesie medic-
pediatru, fiica unui general de aviatie mort in timpul dictaturii lui Pinochet, in perioada dintre 2002-2004 a
fost prima femeie din America Latini cu portofoliul de Ministru al Apararii. In aceastd posturi ea a stiut si
se apropie de societatea civild, fapt ce i-a adus popularitatea de care se bucurad in prezent. Imediat dupa alegeri,
Michelle anunta ca va crea un ,,guvern paritar”’, jumatate din membri fiind femei.

Feminism versus feminitate. Probabil, va incerca si-si etaleze nu doar fermitatea barbateasca, dar si fe-
minitatea sa si senatoarea americand, fosta prima doamna a SUA, candidatul democrat pentru cursa preziden-
tiala Hillary Clinton. Conform agentiei Mediafax, creatoarea de moda italiand Donatella Versace a sfatuit-o
pe Hillary sa nu mai poarte pantaloni in timpul turneelor pre-electorale, ci sd aleaga fuste si rochii pana la
genunchi: ,,Este femeie si trebuie sa demonstreze acest lucru” [11]. Feminismul insi, care a luat amploare la
mijlocul anilor '60 in SUA, a lasat o amprenta puternica si asupra doamnei Clinton. Psihologii considera ca
femeile europene sunt mai degajate, mai feminine si au incredere mai mare in puterea feminitatii lor. Pe cand
americancele, dimpotriva.

Incepandu-si turneul sau pre-electoral in statul lowa, la 28 ianuarie 2007, senatoarea de New York a decla-
rat ca a venit momentul ca o femeie sa fie aleasd presedinte si cd americanii sunt pregétiti s aibd o femeie la
conducerea Biroului Oval. Un sondaj publicat de ,,7ime Magazine” la finele anului 2006 arata ca 47% dintre
electorii americani ar vota la presedintie pentru senatorul democrat Hillary Clinton. in campania electorali
pentru Congresul american fosta prima doamna a acumulat cel mai mare buget, ea cheltuind in timpul cam-
paniei aproape 30 min. dolari SUA.
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Mesajul senatoarei americane este unul clar si categoric. Hillary Clinton, bundoara, se pronunta in favoa-
rea retragerii soldatilor americani din Irak. Desi in 2002 vota pentru autorizarea razboiului §i sugera ca mili-
tarii americani ar putea rimane dislocati mai mult timp in regiunea de conflict. In alt context, senatoarea de-
mocrata il acuza pe seful administratiei republicane, George Bush, de faptul ca pune propria ideologie con-
servatoare mai presus de interesele americanilor prin a doua respingere a proiectului legislativ de cercetare
medicald a celulelor embrionare.

H.Clinton a devenit deja ,tinta” unei contra-publicitati politice destul de dure si lipsite de scrupule. Deci,
regulile de joc politic ramén aceleasi si pentru reprezentantele sexului feminin — intoleranta si impertinenta
adversarilor. Senatorul democrat de culoare, Barack Obama, a postat pe site-ul You Tube un spot electoral in
defavoarea rivalei sale. Spotul se numeste ,,Hillary 1984 si are ca temia clipul Apple Computer din 1984
»Hillary 1984” este considerat de experti drept un punct de cotitura pentru publicitatea electorald. Spotul de
74 de secunde ar putea fi cel ,,mai uimitor si creativ” realizat pentru un candidat la Casa Alba in actuala
campanie. In noul spot femeia are inscriptionat pe tricou sloganul candidatului siu, iar figura de pe ecran
care va fi distrusa in final 1i apartine lui Hillary Clinton.

Ségoleéne Royal, spre deosebire de candidatele la care ne-am referit mai sus, a exploatat la maximum ca-
risma feminitatii sale. Mesajul electoral fiind unul care invoca fermitate si elan barbatesc, iar sloganul central
wFranta fara deficit! . Candidatul Partidului Socialist, care a incercat sé elaboreze si sd se conducad conform
modelului strategic al imaginii de lider ,,mama buna”, in mediile de opozitie a fost supranumita ,,cucoana
socialista”. Tactica de pozitionare este foarte simpla: ineditul unui mandat ,,feminin” la Elysée. S-a lansat pe
piata electorala lansand asa-numitul ,, Pact prezidential . Propunerile expuse in Pact au fost elaborate in urma
intalnirilor cu alegatorii si a dezbaterilor nationale in cadrul acestora. Cele 100 de propuneri avand drept obiec-
tiv transformarea Frantei intr-o ,tard mai puternica si mai corecta. In cadrul Congresului de lansare, S. Royal
si-a tinut discursul timp de o ora si treizeci de minute in fata a peste 10000 de sustinatori. ,,O profunda criza
economica §i morala — iatd ce mostenire ne lasa dreapta politica”, — a declarat la acest for candidata socialista.
Printre propunerile fundamentale ale candidatei socialiste au fost: cresterea cu 5% a pensiilor mici (in con-
ditiile in care 7 milioane de francezi traiesc sub pragul saraciei); sdptaimana de lucru de 35 de ore; cresterea
salariului minim pe economie la 1500 de euro; fonduri suplimentare pentru formarea profesionald; alocatii de
autonomie pentru tinerii aflati in céutarea unui loc de munca (23% din tineri nu-si pot gasi un loc de munca);
un statut special pentru cei aflati la prima angajare; cresterea puterii de cumparare a francezilor; reducerea
numarului de ministere; asigurarea conditiilor decente de locuit pe durata vietii pentru toti francezii.

Socialista Royal a comis 1nsd, din start, mai multe gafe de PR electoral. Lucru pe care nu l-au scépat din
vedere oponentii politici. Cea mai mare problema pentru Royal, spre deosebire de Hillary Clinton, a fost crea-
rea unui profil consistent pe plan extern. Insa, nici turneul electoral international intreprins nu i-a adus mult
succes. In contextul strategiilor de politica externd, Royal afirma: ,,Vrem o lume multipolard, nu o lume a unei
supraputeri, care s decidd pentru restul lumii”. In urma vizitei intreprinse in Republica Populara Chineza,
simpatica doamna a devenit obiectul unor mesaje negative cu valoare anecdotica. Doamna Royal a fost victi-
ma unei erori de traducere la Ministerul de Externe, fiind numiti ,,domnul Royal”. in plus, presedintele fran-
cez Jacques Chirac, la insistenta jurnalistilor, a comentat astfel vizita in China: ,,A decurs bine, nu-i asa?
Chinezii sunt oameni simpatici”. Mesaj din care se desprinde superficialitatea turneului international al can-
didatei socialiste si care i completeaza imaginea de ,, cocoana socialista incompetenta”. Mai mult, Ségoléne
nu a foste sustinuta nici de elita intelectuala franceza, care, de obicei, reprezinta votantii fideli ai socialistilor.
Intruniti in saloanele pariziene, acestia au dezavuat-o public pe Segolene Royal, declarand ci il sprijind pe
Sarkozy si ca ,,stdnga franceza e imbolnavitd de propriul narcisism”. Vedem, prin urmare, cé exigentele elec-
toratului in cazul unui candidat de gen feminin sporesc vadit.

Pe de alta parte, Ségoléne Royal nu a avut o pozitie bine definitd nici in problemele europene, declaratiile
sale fiind vagi: ,, Vreau ca Europa sa se ridice. Trebuie sa reconstruim Europa in punctele unde afecteaza
cetatenii”’, a declarat ea, comentand respingerea Constitutiei Europene in 2005. ,,Trebuie sa construim o
Europa a oamenilor, care sa reuseasca sa lupte impotriva somajului, impotriva vietii scumpe, impotriva
tuturor formelor de sardacie”. Ea pledeaza pentru o Europa care sa nu fie ,,naiva”, care sa stie si-si apere
economia. ,,Uniunea Europeand nu trebuie sd fie deschisa ,,oricarui vant al liberalismului distrugator, dar

* Controversatul spot Apple difuzat prima datd in timpul competitiilor super Bowl din 1984 prezinta aceeasi tanara atletd blonda, care
aleargd cu un ciocan spre un ecran, unde este vizibila figura unui Big Brother amenintator adresandu-se discipolilor.

201



STUDIA UNIVERSITATIS
Revista stiintificd a Universitdtii de Stat din Moldova, 2008, nr.1(11)

nici sd-si inchida frontierele”. In legatura cu problema aderarii Turciei la UE, Ségoléne Royal a declarat ca
parerea sa in aceastd chestiune este ,,cea a francezilor”, lucru care a atras numeroase critici. Ulterior, a precizat
cd 1 se pare necesar ca francezii sa se exprime prin referendum asupra acestui subiect.

Feminismul pe piata politicd autohtoni. Pentru prima data dupa declararea independentei, in Republica
Moldova o femeie s-a lansat in competitie electorald in anul 1996 — anul alegerilor prezidentiale. Aceasta a
fost directoarea liceului ,,Mircea Eliade”, vaduva primului primar democratic al Chisinaului Nicolae Costin
(1990-1995), cunoscut ca un promotor consecvent al valorilor nationale. Iuliana Gorea-Costin s-a pozitionat
pe scena politica gratie amplelor miscari de protest studentesti din acea perioada. In urma scrutinului, candida-
tul independent Iuliana Gorea-Costin a obtinut un ,,scor de consolare” — 0,64% pe tard si 0,73% 1n Chisinau
si functia de ambasador al Republicii Moldova la Strasbourg. in iulie 2005 I. Gorea-Costin, presedinte al
Asociatiei Europene de strategii politice, diplomat cu grad de ambasador extraordinar si plenipotentiar, a
participat in calitate de candidat independent in cursa pentru fotoliul de primar al municipiului Chisinau.
A obtinut In primul tur de scrutin 4,95%. Pe 24 iulie a refuzat sa participe.

Modelului ,,non-femeii politice” s-a pliat excelent i Doamna Zinaida Greceanii, Ministru al Finantelor,
candidata din partea Partidului Comunistilor la functia de primar al municipiului Chisindu, alegerile din
10/24 iulie 2005." Imaginea strategica a Dnei Greceanii a fost cea de ,,femeie gospodina si punctuala”. Cali-
tati cu care este dotata si gratie cdrora ar putea gestiona gospodaria municipala. Astfel, intr-un spot publicitar
candidata apare intr-un cadru familial, intr-o bucatarie amenajata cu gust si intr-o ordine excelentd, mai apoi
o vedem la masa de lucru din oficiul Ministerului. Ideea — omul potrivit la locul potrivit, iar ,,ordinea” de la
masa de bucatarie si de la biroul de lucru ministerial se poate ,transfera” si in biroul edilului capitalei. Sloga-
nul central al campaniei consolideaza aceasta strategie: ,,Putere onestd — ordine in orag!”; ,,Orasul tau — casa
ta — familia ta” fiind cuvintele-cheie din platforma electorald a Dnei Zinaida Greceanii.

Una dintre cele mai active femei in viata politica din Moldova este consideratd, in opinia noastra, parla-
mentara Vitalia Pavlicenco. Presedintele Partidului National-Liberal din Moldova, inregistrat in februarie
2007, continua galeria ,,non-femeii” in politica moldoveneasca.

S-a pozitionat ca unul dintre cei mai activi i critici reprezentanti ai opozitiei democrate. Astfel, parlamen-
tara Pavlicenco nu a ezitat sa-l actioneze in judecatd pe presedintele Vladimir Voronin, pe care il acuza de
faptul ca i-a lezat onoarea, demnitatea si reputatia profesionald, cerandu-i despagubiri morale de 500 mii de
lei. Intr-o emisiune televizata difuzata de postul de televiziune NIT Voronin a declarat: ,,.La recensamdntul
din 2004 numai 2,1% s-au declarat romdni. Eu i-am spus §i lui Basescu ca 15 ani afi finantat nu se stie pe cine.
Cat ati bagat voi in acesti moldoveni romani — Pavlicenco care iese la microfon, Dabija de la ,, Literatura si
arta” — toti acesti romani ai nostri trecuti de urgenta din PCUS si KGB in romani...” [12].

Este unul dintre putinii lideri politici care si-a lansat propria pagind web- www.pavlicenco.eu. ,,Sunt Vitalia
Pavlicenco si ma aflu 1n politica de 15 ani. Detin a doua oard mandatul de deputat si reprezint PNL” [13] —
asa 1si saluta deputata alegatorii.

In spectrul politic moldovenesc Vitalia Pavlicenco este cunoscutd, in special, ca o militanta intru promo-
varea valorilor national-liberale. In acest sens, doamna ,,de fier” a politicii moldovenesti s-a afirmat si in
timpul competitiei electorale pentru functia de primar general al municipiului Chisindu din partea Partidului
National-Liberal. Traiectoria carierei sale politice este marcata de functiile de deputat in Parlamentul Republicii
Moldova (1998-2001, 2005-prezent), secretar al Comisiei pentru securitatea statului si ordinea publica, vice-
presedinte al Comisiei pentru Buget si Finante, membra a grupului parlamentar, delegat la Adunarea Parlamen-
tarda NATO (membra a Comisiei economice si a Comisiei pentru securitate), membra a grupului moldo-spaniol
de cooperare interparlamentara, membra a Comisiei pentru politica externd si integrarea europeand. Cea mai
recenta realizare politicd a sa este Insa lansarea Partidului National-Liberal, al carui presedinte este in prezent.

Mesajul Vitaliei Pavlicenco in scrutinul pentru municipiu a fost axat pe promovarea Proiectului Uniunii
Interstatale Romania-Republica Moldova. Sloganul central: ,,Libertatea e aproape!”. S-a pozitionat si in
aceastd competitie printr-un mesaj pro-national si pro-unionist, printr-o retorica generald combativa si ofensiva.
Imaginea strategicd a Vitaliei Pavlicenco este imaginea unui politician combativ, anti-comunist, pro-occidental
si pro-roman. Pavlicenco reprezintd materializarea doctrinei feministe in solul politicii moldovenesti.

*in primul tur de scrutin Z.Greceanii a obtinut 50,15% , in turul I — 87,78%. Alegerile au esuat insd din cauza absenteismului electo-
ratului — 19,7% in turul I, 27% — in turul 1.
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Prin urmare, femeia, ca actor politic, reprezintd un subiect destul de dificil pentru ingineria de imagine.
Schema dupa care se elaboreaza o astfel de imagine presupune, de reguld, reducerea caracteristicilor pur fe-
minine. Unii consilieri de imagine recomanda chiar acceptrea unei coafuri mai ,,barbatesti”; pe cat priveste
meseria, ideald ar fi o meserie ,,barbateasca”. Aceasta, probabil, din considerentul cd psihologia maselor este
una conservatistd. Ea concepe femeia ca fiind ,,ocrotitoarea cdminului familial”, dar nu ca pe un ,,vanitor”
politic. Prezinta interes faptul ca, intr-o campanie politica, femeile nu pot conta pe sustinerea masiva din partea
reprezentantelor sexului frumos, care au de cele mai dese ori alte preocupari decat politica. Intrucat barbatii
raman a fi deocamdata cei mai mari consumatori de informatie politica, se considerd binevenita accentuarea
trasaturilor feminine, nu doar feministe in timpul unor exercitii de imagine a femeii in politica.

Femeia-politicd nu poate fi niciodatd impulsivd, chiar daca circumstantele o pot provoca. Impulsivitaea
este o calitate ,,feminina”, ea trebuie categoric ascunsa. Diversitatea arsenalului de tehnici de negocieri si dis-
cutii politice — In cazul unei femei — trebuie sa se fundamenteze pe o analiza clara, profunda, pentru ca parti-
cipa la realizarea unor politici publice, ca find un ,jucitor” integral. In ajunul unei intrevederi cu un omolog
politic, o femeie politician trebuie sa-si elaboreze premeditat nu doar replicile si tezele centrale, dar chiar si
privirea, gesturile. Se cere un anumit artistism, care se pretiueste mult in politica. (Este cazul doamnei Thatcher
in timpul intalnirilor cu M.Gorbaciov [14]).

Conform conceptelor moderne despre imaginea femeii 1n politica, aceasta — pentru a deveni un ideal —
trebuie sd combine calititile feminine cu cele de virilitate barbateascd. Anume asa s-a pozitionat pe scena
politica conservatista Margaret Thatcher. De exemplu, fiind premier, ea continua sa calce camasile feciorului
sau — lucru mediatizat de presa britanica. Astfel de caracteristici influenteaza pozitiv asupra credrii imaginii
individuale, pulsative a femeii in politica.

Uneori, insd, aceste elemente inerente imaginii publice pot deveni extravagante, exagerate si pot afecta
imaginea actorului politic de sex feminin. De exemplu, intr-un reportaj televizat, difuzat de postul Moldova I,
apare intr-o ipostaza ,,originala” ex-speakerul legislativului, liderul fractiunii comuniste Eugenia Ostapciuc.
Doamna parlamentara, cu un teu in ména, spald podelele in chiliile de la manastirea Curchi, ale carei lucrari
de reconstructie sunt luate sub patronatul Presedintelui Parlamentului Marian Lupu. Acest fragment s-a parut
prea populist in cazul promovarii imaginii femeii-lider comuniste. Orice exagerare insa poate fi fatald pentru
o campanie de imagine, mai ales daca protagonista campaniei este reprezentanta sexului frumos.

P.S. In Republica Moldova, actualmente, femeile sunt promovate si protejate prin intermediul numeroaselor ONG-uri
ce vizeazd mai multe domenii de activitate. Este inregistrat forul Organizatiilor de Femei din Republica Moldova,
presedinte — ex-parlamentara Elena Burcd. Activeaza mai multe organizatii pentru femei: in domeniul social —
Asociatia de protectie sociala a femeilor, Asociatia femeilor de afacere ,, CRISTAP”; in domeniul gender — Clubul
femeilor intreprinzatoare, Asociatia Femeilor din Republica Moldova, presedinte — Ludmila Scalnii; in domeniul
drepturilor omului — Societatea de Planificare a Familiei; in domeniul politic — Clubul politic al femeilor 50/50,

presedinte — ex-parlamentara Ecaterina Mardarovici etc.
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