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Vladimir MADAN

Catedra Jurnalism

The political discourse is presented in a socio-political context, as a reaction to a concrete and dynamic reality. Therefore,
this type of discourse has an eventful character, as a direct reaction to the current political situation, and is also an
incentive for the future events and phenomena. At the same time, the political discourse acquires a greater capacity of
influence if it is stated in a concrete decor, in front of an auditorium and if it is complemented by some elements of a
non-verbal communication: mimicry, gestures, posture, attitudes etc.

The power of the discourse will never be completely diminished as the mankind lives in a speaking universe having
a determining role in the cultural and social shaping of the human beings.

Alegerile sunt un exercitiu al negocierii si al seductiei, In care sunt implicati clasa politicad — care vrea sa
seduca, electoratul — care vrea sa negocieze si mass-media — care se orienteaza la conditiile de cerere si oferta.
Intre electorat si clasa politica exista un gen de comunicare-negociere, optiunea de vot desfisurandu-se ca
recompensa pentru politici sociale, facilitati economice, conditii de functionare bazate pe principiul liberalis-
mului etc. In definitiv, am putea remarca ci mass-media, manevrand intre omnipotenta si lipsitd de influenta,
reprezintd in contextul electoral un fenomen care a condensat si continua sd genereze, sub aspectul precizarii
statutului sau si al functionarii sale, multiple intrebari, raspunsurile la care deseori rdman neclarificate. Tocmai
in legatura cu aceasta mass-media pot fi asemuite cu un stalker — ghidul enigmatic in nu mai putin enigmatica
zona a politicii.

In orice campanie politica este foarte important unde si cand este lansat un mesaj, deoarece ea are un numar
finit de mesaje importante, mesaje care pot determina un céstig de voturi. Mijloacele prin care candidatul sau
partidul politic se exprima si Incearca s obtind un numar cit mai mare de voturi se regasesc in publicitate,
reclama, 1n relatii publice, in lobby, precum si in atit de spectaculoasele confruntari televizate.

In Republica Moldova, putine sunt personalititile politice care, de-a lungul anilor, au reusit performanta
de a raméne in atentia jurnalismului politic, in asa fel incat audienta politica sa nu 1i uite. Este vorba de acele
personalitati care s-au pozitionat deja in mintea electoratului, producand un brand de imagine politicd propriu.

In relatia cu lumea politicd, presa vede rolul siu de a transmite mesajele politice, de a le comenta si de a-i
promova pe actorii politici. Prin mediatizarea vietii politice ea influenteaza comportamentul oamenilor politici,
obligandu-i sa-si adapteze actiunile si modul de a transmite mesajele, conform exigentelor surselor mass-media,
formele si metodele, strategiile si tacticile variind in dependenta de sursa ce transmite mesajele.

Puterea mass-media de a modela destinul unui candidat este o sursd de permanenta iritare pentru politicieni.
Candidatii Invinsi 1si scuza tot mai mult esecurile invinuind mass-media — nu din cauza prejudecatilor repor-
tericesti, ci datorita unei ,,prejudecdti a excluderii” care limiteaza perspectiva alegatorilor cu privire la efortu-
rile candidatului.

Facand parte din stratagemele comunicationale ale unui mediu politic, limbajul devine o arma puternica din
tezaurul de manipulare si captare a maselor electorale in campania de creare a imaginii strategice. Un voca-
bular mai elevat, mai ingrijit, mai bine structurat faciliteaza in orice context dialogul dintre actorii politici,
dintre un lider politic si adeptii sai. In acest sens, limbajului ii revine dificila sarcind de decodificare sau,
dimpotriva, codificare a setului informational remis publicului-receptor. Un limbaj corect, adecvat circum-
stantelor, asigura credibilitatea comunicarii si, implicit, persuadarea unei persoane sau a unui grup social.
Limbajul politic se transforma, deseori, intr-un instrument al manipularii — ,,manipulare neurolingvistica” [1].

Puterea de manipulare inerentd limbajului politic este marcatd prin ,,racolarea” verbelor mobilizatoare
adresate sustinatorilor unui actor politic sau prin aluziile cu tentd de agresivitate la adresa oponentilor. Conti-
nutul lui nu trebuie sd se deosebeasca prea mult de conceptiile care domind societatea, ca sa fie astfel mai
accesibil electoratului. Dar, modul de expunere a programului nu poate evita inovatiile. In caz contrar, nu va
atrage interesul alegitorului. In campania electorala precedenti, concurentii electorali au incercat si-si faca
vestite programele prin distribuire de pliante, dar si prin intermediul discursurilor publice directe. Astfel, adeseori,
discursurile de la intalnirile cu alegatorii au coincis cu platformele electorale. Important era ca ele sa fie sim-
plificate, pentru a putea fi asimilate de cétre public si sa fie rostite de persoana potrivita.
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Discursul este un mod de utilizare a limbii si a limbajelor pe baza caruia un actor social prezinta interlo-
cutorilor séi o interpretare a unor fapte. Un discurs este politic atunci cand evalueaza situatii de interes public.
Ceea ce distinge discursul politic de alte tipuri este, In primul rand, conventionalitatea sa: oricat de ,,originala”
ar fi conjunctura care declangeaza acest discurs, ea este imediat ,,normalizata” printr-un comentariu corespun-
zator cu rangul institutiei si al celui care reprezinta institutia. Orice discurs politic functioneaza pe baza unei
argumentatii conventionale care justifica, pe de o parte, rolul institutiei si, pe de altd parte, imaginea publica
a celui care reprezinta institutia. In al doilea rand, un discurs este politic atunci cand se autoevalueazi ca fiind
»adevarat” sau corect. Mai mult decat oricare alt tip de discurs, cel politic comunica ,,versiunea corectd” a
unor fapte, precum si implicarea maxima a autorului in ceea ce priveste veridicitatea continutului. Discursul
politic anunta adevarul, ,,inaintea” chiar a continutului propriu-zis [2]. Materia discursului politic provine din
faptul ca actorul politic activeaza, in functie de situatia de comunicare, anumite strategii de credibilitate menite
de a comunica ,,adevarul”.

Preocupati sa-si construiasca credibilitatea, actorii politici promit prea mult sau spun cu prea multa usu-
rintd ceea ce vor sd audd oamenii. Pe de alta parte, regimul mediatic in care actioneaza actorii politici con-
tribuie la dezvoltarea unor tehnici de credibilitate din ce in ce mai sofisticate. Astfel, dacé printr-o prima etapa
discursul politic se intemeia ca ,,adevar” pe baza de criterii ideologice, in epoca modernizarii politicienii bene-
ficiaza de un intreg dispozitiv tehnologic si scenic care produce ,,imagini adevarate”.

Discursul politic democratic, actual, in special cel propagandistic (care realizeaza functia incitativa, con-
formandu-se la interesele si sensibilitatile auditoriului, prin utilizarea propriului limbaj), include variatii mitice.
Actorii politici manipuleaza, adeseori, evenimentele intr-un mod cat se poate de interesant, fiind numiti
»beaux parleurs”. Din acest considerent, unii lingvisti sustin ca discursul politic este un gen de text ,,cu nu
prea buna reputatie”.

In cultura mesajelor politice nu exista reguli stricte. Aceste circumstante 1i dezvinovitesc pe actorii politici.
In cadrul campaniilor electorale, discursurile politicienilor se transforma din spectacole in ring de box. Ringul
devine unul , lingvistic”, unde nu ne rimane decat sa decodificam ,,miscarile”, ,.tinta”.

Pe parcursul campaniei electorale mass-media asigurd circulatia informatiei politice, dar, spre deosebire
de perioada dintre alegeri, ele abordeazad aceleasi subiecte mai mult timp. Aceasta cauzeaza modificarea
rubricilor si a machetarii. Mass-media devin o sursa atat pentru publicul care urmeaza sa voteze, cat si pentru
candidatul care actioneaza in regim concurential.

Intr-o campanie electorald, presa asigurd accesul publicului la un regim mediatic democratic [3]. Aceasta
implicd prezentarea diferitelor tipuri de discursuri, dar si modalitdti de mediatizare a acestora. Publicul are
nevoie sa cunoasca discursul electoral atat In varianta initiala, prezentatd de candidat, cét si pe baza evaluarii
jurnalistice. Astfel, mass-media devine un coautor al ,,discursurilor”. Pentru candidat, fiecare situatie de me-
diatizare este un prilej de ,,reagsezare” a discursului electoral intr-un nou spatiu de comunicare. Concurentii
electorali 1si prezintd programele in ziare diferite, astfel asigurandu-si un public mai larg si divers. Si cum
fiecare publicatie 1si are politica sa editoriald, alegitorul 1si poate crea o parere complexa despre candidat.

De obicei, Increderea fata de politicieni si formatiuni politice este determinata de calitatile personale ale
acestora. In situatia actuald, cand cultura politica lasi de dorit, alegitorii moldoveni se arati interesati de
personalitatea candidatului.

Candidatul care doreste sa aiba succes intr-o campanie nu poate sa-si lase construirea imaginii electorale
la intamplare. Vestimentatia, manierele, declaratiile si actiunile formeaza impresiile votantilor. Termenul uti-
lizat Tn marketing pentru construirea imaginii unui produs este acela de concept de produs. Tema majora in
jurul careia se formeaza interesul consumatorului este beneficiul promis al produsului. Candidatul nu trebuie
sa adopte un concept ideal, ci unul care 1l favorizeaza. Aceasta alegere este definitd drept pozitionarea pro-
dusului, iar fiecare produs trebuie sd aiba un simbol care il caracterizeaza [4].

Discursul politic se manifestd intr-un context social politic, ca reactie la o realitate concreta si dinamica.
De aceea, acest tip de discurs are un caracter evenimential, ca reactie directa la situatiile politice prezente, si
este, totodatd, provocator de evenimente si fenomene viitoare. In acelasi timp, discursul politic dobandeste o
capacitate mai mare de influentare daca este rostit Intr-un decor concret, in fata unui auditoriu si dacé este
insotit de elemente ale unei comunicari nonverbale: mimica, gesturi, postura, atitudine etc.

In procesul de comunicare politicd vorbitorul - candidat se afla pe picior de egalitate cu interlocutorul siu,
potentialul elector, chiar daca pozitia sa este una de autoritate, fiind intr-o functie publica. El poate dispune
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in cadrul discursului sdu atat de o componentd informationald, fapt ce 1i poate da o aparentd de obiectivitate
(manipulare cognitiva), cat si un puternic continut ideologic (manipulare pur retorica) si afectiv (manipularea
afectelor). Manipularea, indiferent de formele ei, se dezvolta astazi masiv 1n societétile noastre democratice si
mediatice tocmai pentru cd ea ofera interlocutorului, Intr-o prima faza, o senzatie ca este absolut liber. Pentru
ca puterea este obtinutd prin consimtimant, ea se bucurd de legitimitate. Castiga cel ce joacd cel mai bine
scena discursiva, care oferd cel mai bine senzatia respectarii si chiar Intrupdrii jocului democratic; in acest
sens, discursul politic este unul evaluativ.

De cele mai multe ori, Insé, suntem participanti activi, fiind influentati si influentand, la randul nostru,
pentru ca discursul politic nu este doar apanajul oratorilor politici. Proprietatile discursului ca modalitate de
influentare sociala sunt potentate de formele de comunicare nonverbald, cum sunt gestualitatea, imaginea si
simbolurile, Intre care miturile continua sa aiba un rol major.

Puterea discursului nu va putea fi diminuata niciodata in intregime, pentru ca fiinta umana traieste Intr-un
univers al rostirii ce are un rol determinant in modelarea culturala si sociala a indivizilor umani.

Mai mult chiar, dacd oamenii sunt martorii unui eveniment politic pe care il considerd semnificativ, cel
care 1i da sens este limbajul care il descrie si il evalueaza. Si tot limbajul este cel care creeaza evenimentele
politice, da identitate locutorilor politici, instaureaza si reinstaureaza puterea de a spune, fiind, deopotriva,
instrument de influentare si influentat, la rindul sau.

Comunicarea politica este spatiul in care se schimba discursurile contradictorii a trei actori, care au legiti-
mitatea de a se exprima public asupra politicii: oamenii politici, ziaristii (mass-media) si opinia publica prin
intermediul sondajelor de opinie. Fiecare dintre acesti actori au un mod specific de legitimare in spatiul public:
legitimarea reprezentativa (pentru partidele si oamenii politici), legitimarea statistica, stiintificd (pentru sondaje
si opinia publicd) si legitimarea detinerii §i utilizarii informatiei (pentru media §i profesionistii acestora —
ziaristii). Comunicarea politica este asimilata tot mai mult unei actiuni dramaturgice. In relatia dintre actorul
politic, spatiul democratiei si spatiul public mediatic vom constata ca fiecare contribuie la producerea celuilalt.
Spatiul public mediaza intre actiunea politica si normele democratiei. Noua comunicare politica reprezinta
fructul a trei factori: a) televiziunea,; b)sondajele de opinie; c) publicitatea.

Comunicarea politica nu mai poate fi disociatd de mass-media, practicile de mediatizare fiind constitutive
procesului de comunicare politicd. Din perspectiva democratiei, mass-media inseamnd, pe de o parte, o extin-
dere considerabila a accesului la spatiul public si, implicit, la informatia politica si, pe de altd parte, limitarea
participarii politice a publicului. Afirmatia potrivit careia mass-media diminueaza participarea politica nu se
referd la faptul cd publicul participa la constructia agendei publice indirect, prin forme mediate, precum son-
dajele de opinie si interventia ,,clasei mediatice” (jurnalisti, analisti, oameni politici, personalitati publice,
lideri de opinie s.a.). Stimularea participarii politice depinde in primul rand de cresterea interesului pentru
fenomenul politic. Una dintre problemele controversate ale comunicarii politice actuale se referd la posibili-
tatile pe care le au actorii politici de a se adresa direct electoratului, astfel incat discursul politic sd nu fie
»~adaptat” de jurnalisti la necesitdtile unui ,,eveniment mediatic”. Unii autori semnaleazd ca un simptom al
comunicdrii politice actuale consta in faptul ca publicul accede din ce in ce mai greu la discursul politic ,,mediat”,
adica la discursul initial al actorului politic.

Cine spune, cine este vorbitorul, se reflectd in notiunea de ethos. in studiul discursului politic, ethosul se
referd la puterea de convingere a unui discurs bazata pe statutul oratorului, pe calittile recunoscute ale acestuia,
pe imaginea sa, consacrata in ochii opiniei publice.

Folosirea jargonului in discursul politic este uneori urmarita in mod constient pentru a ,,incetosa mesajul”.
Unii autori considera cd, poate, in dorinta sincera de a-si indeplini mandatul, anumite institutii politice par a
ignora problemele reale, lasandu-le ,,ingropate” in sigurantd in jargon. Dorinta institutionalizatd a unor orga-
nizatii politice de a se mentine si a-si extinde puterea, intr-un cuvant, de a se perpetua in spatiul politic con-
stituie un teren fertil pentru restrAngerea comunicarii prin intermediul jargonului. Deoarece obiectivele priori-
tare — personale sau institutionale — de mentinere in spatiul politic nu se realizeaza intotdeauna in mod direct
si cinstit, in consecinta, folosirea jargonului devine o sursa si o motivare a actiunilor politice.

Jargonul, in afara de faptul ca plaseaza conceptele vehiculate intr-o zona neclara, reprezintd un procedeu
curent de evitare a responsabilitatilor. Jargonul creeaza iluzii care se pot substitui cu usurinta adevarurilor si,
prin aceasta, controleazad perceptiile si creeaza o ,realitate”. Jargonul publicitatii si al relatiilor publice se
remarca prin folosirea obsesiva a unor sloganuri verbale si a unor asociatii verbale fixe in loc de a incerca o
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descriere adecvata si nuantatd a realitdtii extralingvistice. Inexactitatile terminologice din discursul politic
sunt preluate si raspandite cu generozitate de presa, ceea ce conduce in cele din urma la a considera ca
,,a controla imaginea devine valoarea care calca totul in picioare”.

Jargonul este un apanaj al puterii prin obiectivul sdu sistematic de a impune o realitate. Dar cei care folo-
sesc un limbaj specializat risca sa se izoleze sau sa fie izolati, deoarece numai prin limbaj discursul politic
poate realiza un spatiu de comunicare autentic.

Perioada electorala constituie terenul predilect de manifestare a conflictelor, disputelor, tensiunilor in cadrul
relatiilor politice ale unui regim democratic. Credibilitatea unui candidat se construieste pe baza unei relatii
speciale a acestuia cu electoratul, in cadrul unui ,,joc simbolic-imaginar” care se manifesta la nivelul discur-
sului politic electoral. Discursul politic electoral se cristalizeaza, in general, in jurul unor nuclee tematice la
nivelul valorilor etice, politice, ideologice si religioase.

Toate relatiile intre guvernanti si guvernati sunt caracterizate prin existenta unui flux al informatiilor si
mesajelor. Acestea dau structura si sens tuturor proceselor politice. Astfel, comunicarea politica este un sistem
de pozitii concurente purtatoare de semnificatii, iar cAmpul politic este loc de expresie si creare, emitere de
apeluri necesare legitimarii politice. Profesionistii (comunicatorii), pentru a-si conserva locul, trebuie sa pro-
duca ,,credinte mobilizatoare” care dau fortd discursului, sd determine actiunea si sensul actiunii. Actorii politici
interactioneaza cu grupuri sociale diverse ale caror interese, nevoi, asteptari sunt diferite si carora trebuie sa
li se prezinte anumite proiecte, programe. Asupra acestora trebuie sd obtina acordul pentru a le transpune in
realitate. Pentru a obtine rezultatele scontate, actorii politici trebuie sa utilizeze acele discursuri politice care
sa nu excluda, ci, dimpotriva, sa intereseze publicul cel mai eterogen.

Discursul politic este conceput ca un discurs ce trebuie sa convinga si sd placa, in acelasi timp, publicului
receptor. Pornind de la aceste cerinte, discursul politic recurge adesea la anumite formule retorice, cum ar fi
sloganul, cuvintele-soc, expresiile sablon. Dintre formele discursului politic, ideologia politica si, mai ales,
publicitatea politica utilizeaza din plin aceste formule.

»Actorul” principal — omul politic — incearca, prin intermediul discursului sdu, sd creeze si/sau sa induca
»spectatorului politic” opinii si atitudini care sa favorizeze realizarea telurilor politice proprii; de aceea, mij-
loacele verbale alese trebuie sa opereze, in primul rand, in planul emotional si au un dublu rol: sa reorienteze
perceptiile, eventual negative, si sa simplifice, pana la inteligibilitate, imaginea realitatii expuse, creand impre-
sia de posibild accedere la ea din partea auditoriului. Putem spune, deci, ca o ,,maxima” a reusitei discursului
politic, ca limbajul folosit de acesta trebuie sd nu fie perceput ca politic pentru a fi deplin eficient.

Termenul ,,discurs politic” acopera diferite moduri in care limbajul si datele politice pot fi folosite: de la
conversatiile obisnuite la prezentari formale ale sefilor de stat i de guverne; de la articole jurnalistice la acte
si legi ale parlamentului; de la simple statistici in jurnale la analize complexe ale agentiilor guvernamentale.

Analiza discursului politic poate oferi solutii pentru intelegerea problemelor, solutiilor, costurilor si efec-
telor, care conduc la succesul sau la esecul actului politic.

Limbajul si datele politicului pot fi, uneori, foarte greu de evaluat din cauza faptului ca politica reprezinta
o activitate sociala marcata in cel mai inalt grad de conflicte, complexitate, ambiguitate si partizanat. Nivelul
conflictual, argumental, pasional i emotional tinde si se situeze la cote maxime in domeniul politic.

Folosirea metaforelor (implicite sau explicite) si a analogiilor reprezintd inca un element de opacizare a
discursului politic. Daca a influenta reprezinta ratiunea de a fi a clasei politice, folosirea acestor figuri este
expresia unui limbaj care 1si propune intentionat mai degraba sa convingd decéat sa descrie o realitate.

Transferul imaginii prin asocieri reprezintd un mecanism, prin care propaganda politicd se raporteaza cu
veneratie la valori, categorii, institutii etc. respectate pentru prestigiul, autoritatea lor simbolicd in scopul aso-
cierii imaginii proprii cu acestea. Aceasta asociere simbolicd , transferd” o parte din calitatile ideale ale valo-
rilor asupra unor programe care nu au de cele mai multe ori decat capacitatea de a contine termenii atribuiti
acestor concepte.

Elitele politice recurg adesea in discursul politic la simboluri pentru a influenta politicile publice. Separarea
umanitatii pe criterii etnice, teritoriale, de clasa, contribuie la (re)distribuirea valorilor. Adesea, simbolurile
sunt alese pentru a compensa psihologic lipsa resurselor tangibile. Etichetele de grup constituie factori deter-
minanti pentru conturarea deciziei politice.

Este interesant de urmadrit in discursul politic felul in care limbajul influenteaza deciziile politice, amorteste
simturile, deghizeaza intentii si mascheaza costurile alegerilor politice etc.
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Concepte universale care alcatuiesc un univers al valorilor pozitive, adanc inradacinate, in special prin
norme socioculturale, in constiinta oamenilor, sunt frecvent folosite in discursul politic. Acest univers ideatic
isi are corespondenta in categoria termenilor ce desemneaza abstracte de tipul civilizatie, crestinism, bine,
drept, democratie, patriotism, stiintd, medicind, sandtate, maternitate, dragoste etc. Cuvinte cu o incarcatura
simbolica exemplara, deoarece exprima concepte pentru care se traieste, se lupta sau se moare. Cuvinte care
starnesc interesul audientei prin Incarcatura lor semantica intotdeauna vie, sugestiva, expresiva, emotionala.

In campaniile electorale, limbajul ia forma discursurilor politice si a sloganurilor, fiecare din acestea
vizand castigarea unei parti cat mai mari a electoratului; astfel, un procent destul de mare din voturi se dato-
reaza calitatilor oratorice ale candidatului si modalitatii de realizare a discursului.

Cel mai autentic discurs politic este cel dintr-un stat totalitar. In orice stat relativ democratic, discursul este
adesea inlocuit sau eclipsat de polemica. El raméane ,,coada paunului”, dar, prin efectul de obisnuinta, nu mai
este un discriminant absolut. In statul totalitar, ideea nu mai este efect pe termen scurt, de aceea, pierzandu-si
caracterul electiv, discursul devine propagandistic. Scopul oratorului nu este sa reveleze, ci sa acopere, sa
motiveze publicul sdu sa Inchidd ochii (sa recunoastem, o sarcind mult mai dificild). Textul se adreseaza
tuturor, si, In plus, el este considerat ratat atunci cadnd macar un ascultdtor nu a fost convins pe deplin sau
macar ,,facut atent”. Evident, un discurs, in aceastd configuratie, trebuie sa contind destul entuziasm pentru a-i
pacifica pe revoltati, transforméandu-i in mod natural 1n adepti si eroi ai ,,doctrinei”, dar Indeajuns de putina
»doctrind” pentru a nu-i deranja pe pacifisti, care au un anumit prag de toleranta fata de lucrurile cu care sunt
impacati, dar nu de acord. Mesajul candidatului poate fi acceptat chiar si in lipsa unei motivatii logice, daca
individul capata credibilitate si prezinta atractivitate. Prin increderea acordata de alegatori si, totodata, compe-
tenta acestora, candidatul este investit cu credibilitate. Eficienta mesajului este cu atat mai mare cu cat nivelul
de educatie, statutul social, inteligenta si competenta profesionald atribuite candidatului vor creste. Si, ca
urmare a aprecierii acordate acestuia, mesajul va fi considerat ca detine informatii pertinente, adevarate.

O specificitate incontestabila si aproape exclusiva a discursului politic tinut in situatii de criza de orice natura
este diversiunea. Mecanismul este usor de redat, insd punerea ei in aplicare presupune antrenarea multor
factori. Se construieste un discurs amplu, agresiv, incriminant la adresa cuiva; acest discurs (apartinand, de
reguld, nu-se-stie-cui) este preluat i amplificat de mai toatd mass-media, ndscandu-se curente pro sau contra.
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