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A prior direction of research in the field of journalism and communication, being, at the same time, one of the most
explored themes of the latest years, is imageology or the study of one’s collective representations, often portrayed in
images. Concluding the concise combination of notions and concepts concerning the social image, we can assert that the
image, known as a sum of person’s natural features, is fluid. This is due to the fact that there is a total bi-directional system
between features, which help one’s substance (general idea or feature) to transfigure in other’s content. It is also seen
between community and crowd, two related human forms: the image has the tendency to combine the individual in real
space and time, similarly in symbolic and virtual space. Having common origins and similar constitutive feelings, possessing
identical ways of expression and neighbouring psychological features, they can find, complete and generate each other.

O directie prioritard de cercetare in domeniul jurnalismului si al comunicarii, totodatd una dintre temele
cele mai mult abordate in ultimii ani, este imagologia, sau studiul reprezentarilor colective despre altul, cela-
lalt, aproape, cristalizate in imagini. In acest sens, S.Buzirnescu mentiona ci ,,imagologia, ca domeniu de
cercetare, este revendicata si practicata in variate ipostaze, care reprezinta o entitate proteica” [1].

Astfel, putem afirma ca interesul pentru imagine insoteste istoria umana incepand de la comunitétile ar-
haice, iar preocupdrile moderne cu privire la studiul imaginii celuilalt sunt de data recentd. , Imagologia si-a
omologat obiectul de studiu si statutul de disciplind sociala autonoma in cadrul celui de-al XVI-lea Congres
International de Stiinte Istorice, din luna septembrie 1985, care s-a tinut la Stuttgart” [2]. In cadrul acestei
reuniuni a functionat o subsectie, prezidata de cunoscutul savant francez Ahrweiller Héléne, care si-a propus
drept scop discutia imaginii celuilalt, considerata nu altceva decat obiectul de studiu al imagologiei.

In vederea intelegerii etimologiei cuvantului imagine, pornind si de la definitiile elaborate de Martine
Joly, concretizam ca acesta vine de la latinescul ,,imago, imaginis”, care se traduce prin ,,ceea ce tine loc”.
in perioada istoriei antice se utilizau §i sinonime aproximative, precum ,,efigie” sau ,,simulacru”. Grecii aveau
la dispozitie cuvantul ,,icon", care se poate traduce prin ,,ceea ce reproduce, ceea ce ilustreaza o realitate”. In
acceptiunea populara, cuvantul ,,imagine” se referd la o reprezentare plastica, mai precis — grafica, a unui
obiect, a unui concept. Insa, daca ne raportim in prezent asupra cuvantului ,,imagine”, constatim ca acesta
are un camp mult mai larg de acoperire [3].

Astfel, In contextul abordarilor stiintifice moderne se duc discutii asupra sintagmei ,,imagine functionald”,
care este, in esentd, o imagine psihica si poate fi perceputd ca o imagine produsd de imaginatia umana, dar
fixata pe un suport (ilustratii, desene, fotografii publicitare). Imaginile functionale sunt imagini-mesaje.

In general, imaginile percepute din mediul social se prezinti sub forma unor mesaje, deoarece acestea
sunt emise de celalalt, raportate la cel putin doud situatii: ca urmare a manifestarii existentei celuilalt si ca
urmare a afirmatiilor pe care le exprima celalat despre el insusi. La cele afirmate anterior relevam spusele
profesorului roman Ion Chiciudean, potrivit carora ,,imaginea celuilalt se formeaza in procesul comunicarii
dintre oameni, dintre oameni si instituti, dintre etnii” [4].

Imaginea este la fel de veche ca si civilizatia umana, fiind utilizatd mai intai in spatiul cultural si cel
religios, pentru ca ulterior sd-si géseasca aplicabilitate in marile mize politice. Spre exemplu, in psihologie,
imaginea detine o importanta putere simbolica si, cateodatd, magica, pe cand in artd imaginea permite expri-
marea universului interior al artistului. In societatile contemporane, imaginea este informatie, propaganda
sau sugereaza conotatii, ea permite comunicarea, informarea, divertismentul etc. Imaginea, in viziunea cer-
cetatorului roman lon Chiciudean, este o dublura a realitatii, descoperind in ochii oamenilor realitatea insasi.
Imaginea este adesea un surogat apreciat al realitatii. Cu mult inainte de istoria transmisa prin scris, oamenii
au descoperit functionalitatea imaginii. Cele mai celebre desene au fost descoperite in pesterile Altamira
(Spania) si Lascaux (Franta). Desenele vechi de 15000 de ani in urma sunt impresionante prin frumusetea si
dimensiunea lor. Psihologul american Gibson James remarca in 1966 ca ,,picturile din pesteri sunt imagini
magice si, n acelasi timp, functionale. Ele raspund necesitatii imediate de a influenta mediul, in acest caz
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fiind imagini functionale; in acelasi timp, imaginile satisfac o necesitate difuza, mistica si, in acest caz, sunt
imagini magice” [5].

Pornind de la ideile expuse de Gibson James vizavi de acest subiect, poate fi remarcat faptul ca imaginea,
indiferent de forma sa, cucereste lumea si schimba gandirea umana.

In religie, imaginea a fost un intermediar intre divinitate si oameni. Daci ar fi si ne indreptam in Egiptul
Antic, putin dupa domnia faraonului Ramses al doilea, constatim producerea unor evenimente importante,
cum ar fi critica lui Moise adusa puterii imaginilor, pentru ca acestea transmiteau gresit realitatea lui
Dumnezeu. Biblia a retinut discursul lui Moise, in care conducatorul exodului izbucneste cu manie mpotriva
celor care au construit idolul - Vitelul de aur, pe care il distrug, deoarece acesta deturna imaginea negativa de
la adevaratul Dumnezeu. De fapt, marii promotori ai religiilor lumii au adoptat puncte de vedere similare.
Astfel, Apostolul Pavel spune in Faptele apostolilor: ,,Dacd noi suntem fii lui Dumnezeu, nu trebuie sa
credem ci Dumnezeu este asemanitor aurului, argintului sau pietrelor pretioase”. In acest context, deducem
ca imaginile raspundeau unei nevoi profunde ale firii omenesti pentru a fi definitiv proscrise. Prin urmare, se
poate afirma ca in imagine se regédsea puterea. De asemenea, mentiondm ca imaginea a fost utilizatd diferit
de-a lungul istoriei.

Astfel, obiectul de studiu al imagologiei nu este doar ,,imaginea celuilalt”. Imaginea, in general, si ,,ima-
ginea celuilalt”, in special, apar Intr-un anumit stil de gandire, individual sau colectiv, pentru ca in acesta se
stocheaza informatii despre realitatea inconjuratoare si despre celalalt. In aceastd ordine de idei, conceptul de
imagologie opereaza cu diverse reprezentari colective, ce tradeaza o mentalitate colectiva si care are, poseda
semnificatii pentru acea comunitate.

Conceptul de reprezentare colectiva a fost pus in evidenta prima datd de Emile Durkheim, in 1888, care a
analizat si a utilizat acest concept in cadrul demersului sociologic. Semnificatia implicata termenului de catre
Durkheim a fost utilizata intens 1n propaganda nazista de Goebbels si reluat dupa 1960 de Tony Schwarts.

Conceptul lui Em.Durkheim a fost ,,redescoperit” si reformulat de Serge Moscovici, in perceptia caruia
reprezentdrile sociale sunt ,,0 organizare si o forma de constiintd specifica societatii contemporane... Repre-
zentarile sociale fiind proprii unei anumite societiti, unei anumite culturi” [6].

Teoria reprezentarilor sociale s-a dezvoltat 1n trei centre importante: Laboratorul de psihologie sociala, de
la Ecole des Hautes Etudes en Sciences Sociales (Paris), condus de Serge Moscovici; grupul de la Geneva
(W.Doise, G.Mugni si al.) si cel din Aiz-en Provence (C.Flament si al.).

Elementele specifice reprezentarilor sociale, remarcate prin definitii care se regdsesc in lucrarile publicate
de cei mai importanti autori in domeniu, pot fi identificate si in studiul introductiv al lucrdrii Psihologia
campului social, semnat de cunoscutul profesor iesean Adrian Nicolau. Din acest studiu remarcam ca ideea
lui Serge Moscovici, enuntata prima oara in 1961, atrage atentia asupra viitorului reprezentarilor sociale, ca
problema de preocupare a psihologiei sociale. Reprezentarile sociale sunt un sistem de valori si practici
relative la obiecte, aspecte sau dimensiuni ale mediului social, care permit stabilirea cadrului de viata al
indivizilor si grupurilor. Totodata, acestea constituie in mod egal un instrument de orientare, percepere a
situatiei si de elaborare a raspunsurilor.

Acest mod de intelegere a reprezentarilor sociale este preluat de Denis Jodelet, care dezvolta teoria lui
Serge Moscovici si subliniazd importanta reprezentirilor sociale pentru activitatea zilnica a individului. in
viziunea cercetatorului, lumea trebuie supusa observarii, pentru ca aceasta s devina comprehensiva si pentru
ca ulterior sa o organizam sau, daca este nevoie, pentru a o influenta.

Conceptul de reprezentare sociala desemneaza o forma de cunoastere specifica, o stiintd a sensului comun,
al carei continut se manifestd prin operatii, procese generative si functionale socialmente insemnate. Ter-
menul ,,reprezentare sociala” desemneaza in sens larg o forma de gandire sociala. Reprezentarile sociale sunt
modalitati de a gandi practic, orientate catre comunicarea, intelegerea si stapanirea mediului social, material
si ideal, ele prezinta artere specifice in planul organizarii continuturilor, operatiilor mentale si logice [7].

O abordare cu un anumit grad de complexitate intalnim la cercetatorii elvetieni A.Palmonare si W.Doise
care abordeaza analiza reprezentarilor sociale dintr-o tripla perspectiva: psihologica, sociologica si psihoso-
ciologica. Pentru ei, ,reprezentarile sociale se prezinta intotdeauna cu doua fatete: cea a imaginii §i cea a
semnificatiei corespondente; or, fiecarei imagini i se poate ataga un sens si fiecarui sens o imagine. Ele con-
stituie o forma particulard de gandire simbolica, odata ce imaginile concrete cuprind direct si simultan sem-
nificatii mult mai ample decét imaginea concreta. in acest sens, reprezentarile sociale difera, pe de o parte, de
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sistemele teoretice elaborate, precum ideologiile sau teoriile stiintifice si, pe de altd parte, de imagini ca
produse imediate ale perceptiei [8].

Adrian Neculau, in lucrarea Psihologia campului social, e de parere ca reprezentarea sociald ,,ocupa un
loc important in imaginarul social. Acestea sunt cliseele sau stereotipiile nationale, cum ar fi, spre exemplu:
scotian zgircit, romdn darnic si ospitalier, francez iubaret, evreu cu sim¢ de afaceri etc.” [9]. Analizand afir-
matiile citate anterior, remarcdm ca anume caracterele atribuite diferitelor popoare sunt imuabile, de aceea
in textele cu o factura folclorica apar aluzii la divinitate accentuatd ca reprezentare sociala tipica datinilor
vesnice.

In acest sens am putea invoca ca exemplu modelul individului ca lider, care, in cadrul reprezentarilor
sociale, este urmat in unanimitate, fiind o garantie a faptului cd toti participantii sunt identici. Am putea
spune ca aceasta inseamnd mai mult decat a se cunoaste intre ei ca membri ai comunitatii. Chiar daca este o
iluzie, chiar dacé nu are stabilitate si poate pierde puterea in timp, aceasta autoidentificare indusa de masa are
uneori cele mai neasteptate efecte. In totalitate, uneori reprezentirile sociale ale multimii seamana cu o stare
hipnotica, datorata instinctelor care le sunt atribuite. Ar putea exista o coeziune, Insa tuturor acestor trasaturi
li se adauga identificarea fiecarui individ cu toti ceilalti.

Daca ar fi sa se faca referire la individul sau multimea primitiva, aici, la modul primitiv, se face posibila
existenta aceleiasi atitudini fatd de obiecte. O prima idee evidentiaza faptul ca grupul de referinta familia este
cea care 1l formeazad pe om 1n sensul supunerii, In sensul conformarii la modul de a fi al tuturor, 1i dezvolta
dependenta de o autoritate, 1l construieste ca imitatie a unui prototip, remarcat de Moscovici: ,,Istoria regi-
murilor politice ne prezinta, asadar, lentele transformari la regimul paternitatii. Daca s-ar izola mecanismele
acestei istorii, sub valul birocratiei, al partidului, al statului, s-ar da de ramificatiile puterii primitive, de rami-
ficatiile familiei, model si ideal.

Fiecare individ, indiferent de rasa, apartenenta sa, fie om politic, fie un boschetar, are si porneste de la
aceeasi origine. O situatie intermediard este cea a multimilor organizate, aici se intrevede cel mai limpede
modelul familiei, In care mecanismele imitatiei functioneaza cel mai eficient. Omogenitatea membrilor este
cel mai bine controlatd, ierarhiile sunt similare, indivizii incearca sa fie identici, sa fie iubiti sau cel putin
recunoscuti de el. Cele mentionate pot fi confirmate prin traditie crestind, in care liderul bisericii este chiar
Isus, care ii iubeste pe toti; toti au datoria de a-i urma calea, toti credinciosii sunt fiii lui Dumnezeu, asemeni
lui Isus”. Acest exemplu poate fi raportat usor si la membrii societatii contemporane, utilizand interactiunea
fizica, tipica zilei de astazi, de tipul ,,umar-la-umar”, ideald pentru circulatia modelelor de imitat. ,,Multimile
organizate, asocierile de ordin superior, se formeazd si evolueaza in virtutea conditiilor interne, puse in
miscare de credinte si dorinte colective printr-un lung sir de imitatii care fac indivizii din ce 1n ce mai ase-
mandtori intre ei si, pe ei toti, asemanatori modelului comun din care fac parte i care este reprezentat de
conducator” [10].

Ideea transformarii comunitatii in mase 1si gaseste ecou in Psihologia multimilor, unde Gustave Le Bon
observa, revoltat fiind de ponderea crescanda a fenomenelor de masa si de rapiditatea cu care se extind, ca
toti indivizii se coaguleaza in forme de asociere raspandite si cunoscute, fiecare din ei apartindnd unei comu-
nitati de referintd. Trasdtura de bazd a unei mase de oameni este aceea ca, indiferent de asemandrile si deose-
birile in modul lor de a trai, in ocupatii, caractere ori nivelul lor de inteligentd, devine important anume faptul
cd oamenii sunt transformati intr-o masa care 1i Investeste cu un anumit suflu colectiv. Aceasta 1i face si
simtd, sd gandeasca si sa actioneze intr-un mod total diferit de cel in care ar simti, ar gandi si ar actiona fiecare
dintre indivizii care compun multimea, luati izolat. La finele studiului Gustave Le Bon ajunge la concluzia ca
»civilizatiile au fost create si indrumate de catre o mica aristocratie intelectuald, dar niciodatd de catre mase.
Acestea din urma nu au fost decat pentru a distruge, iar dominatia reprezintd intotdeauna dezordine” [11].

In aceasta ordine de idei revenim la problema pusi initial in discutie, anume: la clarificarea rostului pe
care il are o discutie asupra imaginii. In anii '80 ai secolului XX devine tot mai uzual, mai ales la autorii
germani, termenul de imagologie, indeosebi in sintagmele ,imagologie comparatd”. In Franta, de exemplu,
Daniel Paugeaux este cel care 1l impune, inlocuind termenul mai vechi de imagine. De remarcat ca o parte a
dezbaterilor teoretice legate de imagologie au fost gazduite in anii 1981-1983 si pe paginile publicatiilor
romane, lucru mentionat si pus in discutii anterior prin contributiile lui A.Nicolau si de alti cercetatori, care
au constatat ca stereotipiile culturale sunt deosebit de rezistente la actiunea timpului. Unele elemente pot fi
regasite la intervale mari de timp. Adicd, putem vorbi §i de imagini care sunt fluide, sufera modificari (se
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imbogatesc, se subtiaza, saracesc) in timp, se Tmbogitesc cu unele elemente constitutive noi, unele dispar
sau se estompeaza, altele se accentueaza. La fel se poate vorbi despre o imagine bipolara, care poate fi
exemplificatd fiind raportatd Germaniei, cea militaristd (prusaca sau hitleristd), opusad imaginii generatoare
de arta, stiinta si filosofie. O reprezentare similara au avut francezii Tnainte de primul razboi mondial, care a
parcurs etape succesive de constituire. Diferentele imagologice se pot datora, deci, si deosebirilor de viziune,
atitudine de conditionare culturala, filosofica si/sau sociala ale emitentilor.

Sistemele politice, intr-o imagine a reprezentarilor sociale, pot stirni simpatii sau antipatii, cum ar fi:
»tara sovietelor”, prezentand admiratie pentru sustinatorii ideii marxiste, nu a fost altceva decit un imens
»gulag” pentru adversarii sistemului. Prezentele umane sunt de cea mai mare importantd pentru definirea
imaginilor nationale. Aspectul fizic caracteristic sau fenotipul este chiar unul dintre primele stereotipuri vehi-
culate 1n legédturd cu un neam strain. Configuratia corpului, culoarea pielii, parului, ochilor, coafura, gesticu-
latia, vestimentatia etc. reprezinta trasaturi ale indivizilor ce se convertesc in trasaturi definitorii pentru in-
treaga categorie etnica sau nationala. Cu cat tinuturile sunt mai indepartate si realititile umane mai diferite,
cu atat acestea capatd mai pregnant virtuti definitorii de incadrare intr-o categorie rasiala (arab, asiatic, meri-
dian, negru), adica trasaturi fizice, care de la bun Inceput sunt de natura sa sugereze atitudini de simpatie sau,
dimpotriva, de antipatie. Referintele culturale despre o tard sunt in cel mai Tnalt grad semnificative, anumite
motive literare poarta cu ele imaginea tarii si culturii de origine. Acelasi lucru este valabil si pentru celelalte
creatii artistice, monumente etc. Germania, bundoard, este pentru orice persoand de culturd medie tara lui
Faust, a concertelor lui Bach si a simfoniilor lui Beethoven. La fel, preferintele gastronomice sunt si ele sursa
de etichetdri: italienii macaronari, romanii mamaligari, francezii pentru americani sunt ,,frog eaters” si nemtii
»krauts” (mancatori de broasca si de varza) etc. Venind in prezentul studiu cu astfel de observatii, urmarim
scopul de a fortifica studiul imagologic prin reflectarea acestora in texte scrise dintr-o alta culturd, care creeaza
0 anumita imagine considerata reprezentativa, cu anumite caracteristici etnice, dublate de conotatii sociale.

In viatd fiecare om are un ideal si trebuie sa triiasca pentru ceva, si-si considere viata drept un instru-
ment, un pas inainte, s traiasca clipa omului de pretutindeni. Aceasta presupune lupta, iar unicul mijloc de
care dispune individul pentru a castiga lupta este creatia, in care se confrunta evolutia imaginii si studiul
amanuntit al istoriei individului. In acest sens nu exista confuzii asupra faptului ¢a individul, grupul si co-
lectivul se elaboreaza reciproc. Oglindindu-se unul in celalalt, ei Intretin o relatie circulard imposibil de des-
facut. Sfera de existentd a oricarei manifestari colective este totusi individul, care sufera mutatii la nivelul
fiecarui domeniu al vietii si fiintei sale, n functie de specificul relatiei sociale pe care o Intretine si de inten-
sitatea cu care o traieste.

Omul exista in colectiv, care este marea entitate neinsufletitd de vreme ce este umanul naturalizat, meca-
nicizat §i parcd mineralizat. Fiecare tip de existentd sau legatura sociald se taxeaza prin limita, pentru a se
transforma in altceva, bundoard, in momente ale formelor ample, complexe de convietuire se intorc spre
formule simple din care gi-au extras substanta. Atat fenomenul aparitiei maselor, cat si cel al formarii comu-
nitatilor sunt reduse la un determinant. O mare parte a teoriilor explicative pornesc de la sentimentul fricii
(mobilul ultim al actiunii umane, in viziunea lui Hobbes). Frica de atingere, afirma Canetti, ,,este cea care 1i
impinge pe oameni in interiorul multimilor, aici toti alcatuiesc un corp compact i omogen, se sterg conturu-
rile individuale, trupurile nu se mai ating, ci se inghesuie, pentru a se confunda cat mai mult unele cu cele-
lalte” [12]. Pornind de la aceeasi idee, Ortega afirma cd frica este singurul simt care interiorizeaza senzatia
aducand necunoscutul in interior. Teama instinctiva este neutralizatd prin familiaritate, prin dublarea apro-
pierii fizice cu cea spirituala. Radacina acestei temeri originare este reprezentanta de frica de necunoscut.

Astfel, la nivel de reprezentare sociala, frica, teama ca imagine a individului are o anume semnificatie si
conotatie. In contextul studiilor asupra imaginii nu putem trece peste contributia lui Daniel Boorstin, care
afirma ca sunt mai multe imagologii ,,adaptate domeniului specific de aplicare, imaginea este o reprezentare
concentrata, simplificatoare, realizata sub forma cliseului, a stereotipului” [13].

Primul care a folosit termenul de stereotip cu referire la reprezentarile sociale a fost jurnalistul american
Walter Lippmann, in cunoscuta sa lucrare Opinia Publica, categorisind, in viziunea sa, diferenta dintre tipuri
si reprezentari, care semnificd ,,un mod econom de cunoastere, dar §i una care atrage atentia, ca sistem de
stereotipuri legat de traditii si de propria pozitie sociald. Orice alterare a stereotipurilor seamana cu zguduire
a temeliilor. Revenind la imaginile nationale, zicem ca acestea sunt adesea mono-stereotipii, adica reduse la un
singur element”. Este oportun de reamintit aici observatiile lui George Cilinescu privitoare la specificitatea
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caracterelor nationale: ,,Francezii sunt rationalisti, germanii idealisti, englezii pragmatici, rusii mistici, orien-
talii fatalisti”. O culturd contine in sine toate notele posibile, precum un individ toate aspectele caracterolo-
gice. Francezii sunt cartezieni, unii fiind mistici, englezii sunt pragmatici, unii sunt niste visatori, germanii
sunt romantici §i sistematici, dar printre ei sunt sceptici si dezordonati. Cand se aminteste de Elvetia, in ima-
ginea contemporanilor din zilele noastre aceasta Inseamna, ,,munti, ceasuri, banci, ciocolata si reuniuni inter-
nationale”, amestecand elemente de cadrul natural cu produse traditionale si viata politica.

Adica, atunci cand remarcam un oarecare stat, avem in imagine reprezentarea sociald a acestui neam. De
exemplu, imaginea Republicii Moldova, in viziunea strainilor, este un stat cu: gastronomie buna (sarmale,
mamaligd), soluri bogate, fete frumoase,vin de calitate etc.

O persoana se descopera toatd viata, Incepand din copilarie, prin tot felul de imagini, de interpretari ale
acestora, uneori 1si insuseste modelele, alteori le respinge, pentru céd individul compara in permanenta repre-
zentarile pe care le primeste cu cele care s-au cristalizat In constiinta sa.

In ceea ce priveste natura si rolul reprezentirilor sociale, un consultant media din Manhattan, autorul
celebrului clip video ,,Copilul si Margareta cu mesajul real”, referindu-se mediului politic, era de parere ca
»este mult mai usor sa Intiresti In mintea alegatorilor un sentiment, o credintd, o convingere, o atitudine, o
optiune care exista deja, decat sa rastorni o anumita reprezentare pe care individul o are conturatd in mintea
sa” [14]. Aceasta opinie este si pana azi sustinutd, deoarece fiecare individ, In functie de reprezentarea so-
ciald, creeaza un ideal, o mentalitate care este incomensurabild. Situatia in cauza poate fi exemplificata prin
diferenta dintre o emisiune radio sau de televiziune, imaginile unui film de fictiune, ale unui documentar, ale
unui reportaj de televiziune care trezesc diferite impresii oamenilor aflati In spatii culturale diferite, dar si
celor aflati in acelasi spatiu cultural. Dacé 1n primul caz reactia diferita poate fi usor explicata prin distanta
geografica si afectiva fatd de eveniment, in cel de-al doilea caz, reactia diferita fatd de acelasi eveniment
poate fi explicatd prin imaginea mentala diferitd pe care oamenii si-au facut-o despre evenimentul respectiv.
Or, a comunica si a influenta formeaza una si aceeasi actiune.

Concluzionand asupra succintei sinteze a notiunilor si a conceptelor cu referire la imaginea sociala, rele-
vam cd imaginea ca totalitate a caracteristicilor naturale ale individului este fluida, deoarece intre ele exista
un intreg sistem bidirectional de capilare, prin care substanta uneia trece in continutul celeilalte, la fel ca si
intre multime §i comunitate. Aceste doud forme de asociere umana — imaginea si individul — tind una spre
cealalta, atat In timp, In spatiul real, cat si in spatiul virtual si simbolic. Posedand origini comune si senti-
mente constitutive similare, avand forme de manifestare identice si trasaturi psihologice invecinate, ele se
pot regdsi una in cealaltd, se pot completa una pe cealalta si se pot genera reciproc.
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