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STRATEGII PERSUASIVE iN PR ST COMPORTAMENTUL COMUNICATIONAL
AL PRINCIPALILOR CONCURENTI ELECTORALI
IN ALEGERILE LOCALE CHISINAU-2011

Aurelia PERU-BALAN

Catedra Comunicare

This article reflects the techniques and strategies applied by the main electoral contestants in the 2011 elections for
general mayor position of Chisinau Municipality. The author identifies the persuasive impact of behavior and election's
eloquence adopted by the 2 contestants — D. Chirtoaca (LP) and I. Dodon (PCRM).

Turul I al campaniei

Contextul situational al alegerilor locale din 2011

Alegerile locale se desfasoara in contextul unei crizei constitutionale, care dureaza de mai mult de doi ani,
dupa alegerile parlamentate din 5 aprilie 2009. in aceastd perioada, in Republica Moldova presedintele isi
exercitd doar interimatul — mai intéi, presedintele Partidului Liberal, Mihai Ghimpu, apoi — presedintele Part-
idului Democrat, Marian Lupu. In conditiile unui antagonism incalificabil intre puterea si opozitia politica,
pe de o parte, si discrepantele amplu mediatizate dintre partidele aflate In exercitiul guvernarii, pe de alta
parte, rezultatele acestor alegeri au servit drept instrument de testare a influentei si a sprijinului popular
acordat celor doua tabere politice, dar si a orientarii societatii noastre — fie spre Occident, fie spre Orient.

Din cauza incapacitatii fortelor politice de a gési un compromis §i a depasi criza constitutionala, societatea
moldoveneasca, fiind supusa unei permanente retorici persuasive din partea actorilor politici, a devenit una
atomizata, scindatd, dezorientata si deceptionatd. La cei 20 de ani de independenta si suveranitate, reformele
democratice, demarate lamentabil in Republica Moldova, continua sa derapeze si sa stagneze.

Persuasiunea — actul de prezenta in comunicarea electorala

Factor de influentd sociala, persuadarea presupune convingerea auditoriului, respectiv a publicului, adica
o activitate ce conduce la o modalitate emotionala, intelectuald si comportamentald a structurii mentale a
acestuia. La nivel intelectual, scopul persuadarii este schimbarea opiniilor si convingerilor, a comportamentului si
a preferintelor. Modificarile generale ale nivelului afectiv, cele mai greu de cuantificat, sunt orientate spre
exercitarea In public a schimburilor emotionale [1]. Prin urmare, mesajul persuasiv al actorilor politici este
directionat, in primul rand, spre o percepere intelectuald in mediul electoral.

In conditiile exploziei informationale, o campanie electorala care ar neglija stiinta persuasiunii ar fi sor-
titid esecului din start. Persuasiunea reprezinta totalitatea tehnicilor folosite pentru a-i convinge pe alegatori
sa-ti ofere votul favorabil; altfel spus, este stiinta generarii unui raspuns pozitiv in campania electortala. Cele
mai uzuale tehnici de convingere, care duc la generarea unui raspuns pozitiv la o cerere venita din partea
cuiva, se bazeazd pe tendintele comportamentului uman, cum sunt: reciprocitatea; consistenta, validarea
sociald; aprecierea; autoritatea, deficitul de resurse.

Sunt cunoscute 10 legi ale persuasiunii. Cele 10 legi ale persuasiunii sunt caramizile fundamentale cu care se
construieste eficienta In comunicare. lata o scurta trecere in revistd a acestora: Legea reciprocitdtii se referd
la dorinta de a da ceva in schimb, pe care o simtim atunci cand primim ceva semnificativ pentru noi; Legea
contrastului se refera la perceptie: doud obiecte diferite par i mai diferite daca sunt plasate unul langa celalalt;
Legea prietenilor arata ca ne lasam mult mai usor convingi de cei care ne demonstreaza ca au in vedere pro-
priile noastre interese, adica de cei care se comporta ca niste prieteni adevarati; Legea asteptarilor spune ca
avem tendinta sa performam la nivelul asteptarilor celor pe care i respectam; Legea asocierii spune ca tindem sa
apreciem produse sau servicii sustinute de oameni pe care 1i apreciem (interpreta Nelly Ciobanu este invitata
sa faca reclama politica in favoarea Partidului Democrat, Nadia Comaneci, in Romania, este invitatd sa faca
reclamad la lapte?!); Legea consecventei: cand o persoand sustine un punct de vedere in scris sau oral, va apara
acel punct de vedere chiar in fata unor probe contrare foarte puternice; Legea penuriei: apreciem la o valoare
mai ridicata lucrurile despre care percepem ca se gasesc in cantitate limitatd (mandatele in forul legislativ); Legea
conformismului: avem tendinta de a accepta propunerile pe care majoritatea oamenilor le considera, la rAndul
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lor, acceptabile; Legea puterii: suntem investiti cu putere de catre ceilalti in masura in care ei percep cd avem
autoritate, fortd sau experienta (cea mai utilizata In comunicarea politicd); Legea timpului: comportamentele
noastre diferd in functie de orientarea preponderenta a atentiei: in trecut, In prezent, respectiv in viitor [2].

Procesul persuasiv la care se recurge in orice campanie electorald contine, incontestabil, multe elemente
ascunse, cum ar fi: seducerea, hipnoza subtild, confuzia, santajul subtil, izolarea.

Un mesaj persuasiv-seducdtor este lansat de cétre liberalul Mihai Ghimpu in timpul alegerilor pentru
functia de primar general al municipiului Chisinau: ,,Chisindul niciodatd nu a aprtinut comunistilor. Dorin
Chirtoaca este si va fi primarul Chiginaului, daca nu din primul tur, dupa al doilea”.

In cazul santajului subtil unii politicieni afirma in timpul intalnirilor cu alegitorii ca doar votand partidul
lor pot avea o reprezentare echitabild in cadrul forului legislativ. Un element al retoricicii santajului subtil
poate fi sesizat si din adresarea presedintelui interimar Marian Lupu catre alegatori in ajunul turului II de
scrutin in municipiul Chisindu, care afirma cd, votandu-1 pe Dorin Chirtoaca, chisinduienii aleg In continuare
calea intergrarii europene.

Izolarea se face prin intimidarea celor care nu pot fi ,,reeducati” prin utilizarea tehnicilor evocate mai
sus. Intimidarea urmareste sa il facd pe om sa se simta in inferioritate si chiar sa ii fie rugine de optiunea lui,
astfel incat persoana respectiva s simta ca nu are rost si se mai prezinte la vot. Intimidarea se face prin
adunari de ,,simpatizanti”. Tehnica se fundamenteaza pe una din principalele teorii ale persuadarii — teoria
»wSpirala tacerii”, lansata de Elisabeth Noelle-Neumann in anii *70. Aceasta ,,spirald” presupune o anumita
conditie psihologica a individului in societate, marcata de teama de izolare si respingere [3].

Cel mai usor mod de a crea pseudofenomenul izolarii sunt concertele electorale, organizate in aer liber.
In timpul concertului intrd in scend, pentru cateva minute, liderii partidului care organizeaza concertul respectiv.
Ei folosesc mesaje, imagini si promisiuni pentru a mentine publicul animat. Cei care au alte optiuni de vot
sunt intimidati, fiind facuti sa creada, la nivel subliminal: ,,Uite ce multi sunt ei, votul meu ce mai conteaza?
Uite ca nu am sa mad mai duc la vot...” [4] Aceasta tehnica a folosit-o eficient candidatul PCRM Igor Dodon,
organizand cateva evenimente PR de amploare, la care ne vom referi mai jos.

Asadar, 1n acest studiu ne propunem o analiza asupra strategiilor persuasive utilizate de principalii con-
curenti electorali in competita pentru functia de primar general al Chiginaului — Dorin Chirtoaca si Igor Dodon.

Candidatul PCRM, Igor Dodon

Igor Dodon

pentru %
- - el
Chisinau

Stafful candidatului comunist a elaborat o campanie ritmica, proportionala ca timp si actiune pe toatd durata
desfasurarii acesteia. Evenimentele cu iminent potential atractiv si infornational pentru institutiile media au
fost organizate cu periodicitate aproape zilnica. De facto, Igor Dodon s-a lansat In competitia electorala cu
cel putin o lund de zile inainte de startul oficial al campaniei, atunci cand oragul Chisinau si arterele principale
spre capitala au fost inundate de bildbolduri cu vadit subtext electoral, dar fard de un protagonist identificat.
Acestea contineau doar sintagma SOLUTIA, ceea ce reprezenta o aluzie-implicit la numeroasele probleme
cu care se confruntd municipalitatea la ora actuala. Astfel, candidatul PCRM a utilizat o retorica de persuadare
preelectorald cu ulterioard evolutie strategici. Insdsi deconspirarea protagonistului respectivelor panouri
stradale de publicitate electorald au servit drept motiv de discutii n spatiul mediatic. Dodon a fost unul dintre
putinii candidati care a stiut s ,,provoace” mass media §i s-o mentind alertatd pe tot parcursul campaniei,
tinand cont si de principiul fargetarii pe piata electorala autohtona.

Dodon s-a pozitionat ca fiind o persoana autoritard si, uneori, aproape de sine statdtoare in raport cu PCRM
(in retele de socializare) in aceastd campanie, asa cum s-ar fi comportat doar o personalitate notorie. Pledndu-si
comportamentul dupa legea persuasiva a puterii, candidatul comunist a exploatat una dintre resursele principale
de identitate a candidatului — activitatea profesionald, activitatea publicd si politica anterioara. In acest sens,
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portofoliul de ex-ministru al Economiei a fost unul oportun in ingineria consrtuctiei imaginii candidatului. Aceasta
si pentru faptul ca stafful comunist — prin utilizarea strategiei (legii) contrastului — a incercat sa demoralizaze,
intr-un fel, candidatul PL la functia de primar, Dorin Chirtoaca, care s-a manifestat mai mult ca un lider umanist,
emotional, atras de jocurile politice, in defavoarea imaginii stereotipale de primar — cea de Gospodar.

In opinia noastrd, Dodon a gestionat doui dimensiuni ale imaginii strategice: una — pe dimensiunea
partidista, alta — pe cea individuald, adici omul-partid si omul-personalitate. In consecinti, s-a produs un
mixaj intre politic $i non-politic, pentru a sensibiliza opinia celor interesati de politica si a celor mai putin sau
deloc implicati in procesele politice.

Omul-personalitate. In aceasti ipostazi Dodon, fiind si un blogger pasionat, a utilizat excelent retelele
de socializare. La 7 aprilie, o zi simbolicé — la doi ani de la evenimentele din aprilie 2009, Dodon da startul
unei campanii ,,apolitice”, sociale cu genericul ,, lubesc Moldova” in cadrul careia isi propune sa vorbeasca
oamenilor despre dragostea fatd de Moldova. Pentru a accentua activismul sdu civic, dansul a declarat in
repetate randuri ca nu este vorba de un proiect electoral, ci de unul social, menit sa pastreze si sd promoveze
valorile si cultura nationala.

Dupa lansarea campaniei sociale ,,lubesc Moldova” Igor Dodon a participat si la lansarea discului cu
aceeasi denumire, care reprezintd o compilatie a mai multor piese dedicate tarii noastre, printre care si piesa
,»Ma mandresc ca sunt moldovean”. Campania a presupus realizarea mai multor proiecte: piese muzicale,
repartizare de tricouri si chipiuri cu o simbolicad speciald: harta Republicii Moldova si steaua pe stema lui
Stefan cel Mare, pe fundal rosu.

Una dintre primele actiuni PR cu nuanta electorala, prin care s-a incercat cucerirea simpatiei bloggerilor,
a fost Intdlnirea pe care candidatul comunist a organizat-o cu acestia, la 13 aprilie, in incinta unui TIR.
Evenimentul a lansat si un mesaj simbolic si manipulator pentru mass media. Dodon, ochind in tinta, afirma
ca, de fapt, el tinteste in problemele Chiginaului.

Omul-partid. La 29 mai, duminica, cu doar o saptamana inainte de desfasurarea scrutinului, comunistii
au organizat la Chisindu un mars social de amploare, la care au participat cca 70 000 de simpatizanti ai
PRCM. Participantii la mars au scandat: ,,Jos Alianta!”, ,,Demisie!” si ,,Rugine!” $i in acest caz avem, de
asemenea, un model de aplicare a legii puterii in persuasiune. Evenimentul a constituit culminatia simbolica
si strategicd a celor citeva marsuri sociale organizate in alte orate mari din tard — Cahul, Orhei, Soroca.

Marsurile sociale fac parte din instrumentarul propagandistic cu impact mobilizator §i ,,contagios” in
mediul electoral. Postul de televiziune NIT, care sustine fatis PRCM-ul, prin utilizarea unor tehnici speciale
de redare a ,,spectalolului”, a reusit sa creeze, indubitabil, senzatia de unitate, putere, asa cum au facut-o,
traditional, ideologiile regimurilor totalitare. Prezenta liderului PCRM, Vladimir Voronin, a facut parte din
strategia de seducere si mobilizare a potentialilor votanti. Concludent in acest sens consideram si mesajul ex-
presedintelui, impregnat de un limbaj dur, pe alocuri sarcastic, la adresa liderilor Aliantei: ,,Cine ne conduce,
cu ce drept sd le permitem unui bolnav, unui contrabandist si altui afacerist ... sa detind puterea?” |5]. Mai
mult chiar, in cadrul unuia din marsurile sociale Mark Tcaciuk, unul dintre liderii de opinie ai comunistilor, a
afirmat despre actuala Aliantd guvernatoare ca asigura ,,un regim canibalic”(!?). De mentionat insd ca utilizarea
unui limbaj intolerant, agresiv intruneste si avantaje, si riscuri. Astfel, limbajul sarcastic si agresiv, pe de o
parte, este asteptat de catre segmentul dur de votanti ai comunstilor, dar, pe de alta parte, acesta poate mobiliza
electoratul necomunist, cel al dreptei politice, care, sub impactul unei retorici violente, amenintatoare, nu
poate sd ramana in continuare tolerant sau chiar flegmatic la toate ce se petrec in contextul competitiei electorale.
Asa pot fi mobilizate alte doua categorii de electorat — indecisii si apoliticii.

In ultima zi in care se permite agitatia electorald — vineri, 3 iunie, Piata Marii Adunari Nationale a capitalei se
afla in ,,gestionarea” comunistilor. De aceasta data, candidatul PCRM la functia de primar general al capitalei,
Igor Dodon, a organizat doud evenimente pentru chigindieni: seara — un show grandios in Piata Marii Adunari
Nationale, cu partciparea cunoscutului interpret italian Benny Benassi, Yuliei Saviceva (Rusia), DJ Project
(Romania), Oliei Tira (Moldova); iar n prima jumatate a zilei Dodon, impreuna cu feciorul sau,a participat
in scuarul din fata magazinului UNIC la un festival de Slalom Roller, la care toti participantii erau imbracati
in tricouri de culoare rosie, pe care era inscriptionat — Roller Festival.

Putem constata prezenta unui scenariu evolutiv, bine gestionat al campaniei electorale, cu utilizarea
catorva strategii de adecvare 1n timp si intensitate a mesajului electoral. Una dintre care — strategia bookend,
care presupune un debut la scard mare, ostentativ si costisitor, urmat de o construire constanta a imaginii
publice; alta — strategia fulger, folosita pentru a inchide campania n ultima zi de agitatie electorala.
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Prezenta retoricii pro-europene in mesajul de campanie

Chiar din prima zi de lansare a campaniei, stafful comunstilor a pus miza pe simbolistica si asociere. Astfel,
Igor Dodon da startul oficial al campaniei sale electorale in ziua de 21 aprilie — Joia Mare. Conform traditiei
crestine, anume in Joia Mare gospodinele fac curitenie in gospodarie. Prin analogie, Dodon si-a lansat cam-
pania intr-o periferie a capitalei cu urmatorul indemn: ,,4zi incepem curdtenia in municipiul Chisindu — de
aici si vom ajunge pdna la Primarie. Dragi prieteni, noi venim sd construim, nu sa distrugem, venim sd
lucram, nu sa vorbim. Noi stim ce trebuie de facut pentru Chisinau” [6]. Pentru a da o mai mare pregnanta
mesajului despre cei ,,care au distrus totul in tard”, Vladimir Voronin, liderul comunistilor prezent la eveniment, a
declarat ca dupa proclamarea independentei statului moldovenesc ,,Chisindul a fost lasat in mlastind”, iar
acum el are nevoie de un gospodar: ,,Chisinaul nu a avut norocul sa aiba un gospodar, care sa construiasca
si sa dezvolte capitala. Toate apelurile, toate sloganurile de integrare europeand — temd, care de fapt este
foarte importantd, strategicd pentru tara noastrd — au ramas o mlastind, au ramas nerealizate. Dacd noi nu
vor transforma Chisinaul, in primul rdnd, intr-o capitala europeand, nu-l vom alinia la standardele europene —
restul va ramdne la nivel de discutii §i demagogie. lata de ce Chisindaul are nevoie de gospodar.”

Discursul axat pe venirea unui gospodar la primdrie nu este unul nou, original pentru electorat. La fel a
fost construitd adresarea presedintelui Vladimir Voronin si in 2003, cand In competitia electorala se aflau
independentul Serafim Urechean si candidatul comunistilor Vasile Zgardan [7].

Vladimir Voronin: ,,Orasul degradeaza pe zi ce trece. Tarifele pentru serviciile comunale sdnt atdt de
mari, incdt numai oamenii foarte bogati sant in stare sda le achite... Orasul are nevoie de un adevarat gos-
podar, dar nu de un boier care sa imparta pomeni pe la sarbatori. Ca locuitor al capitalei, ca cetatean, eu
voi vota impotriva lui Serafim Urechean!”

In opinia noastra, Dodon recurge la utilizarea unei tehnici de persuadare electorali, pe care am putea-o
numi pseudoresursa administrativd. Din perspectiva abordarii modelului evolutiv al campaniilor electorale
(modelul Yale), acesta corespunde cu etapa sau fenomenul legitimarii [8]. Legitimitatea se poate imagina ca
o baza a puterii. Candidatii au posibilitatea de a opta pentru exemplificarea modului in care actioneaza puterea,
facandu-si aparitia in compania unor sustinatori nationari sau internationali binecunoscutii (de obicei, celeb-
ritati). Astfel, pe parcusrul campaniei, Dodon a iIntreprins o vizitd la Moscova si una in Bruxelles. La Moscova
(28 mai) acesta a avut o Intrevedere cu primarul Serghei Sobianin, precum si cu alte oficialitati din Federatia
Rusa. La Bruxelles (19-21 mai) Igor Dodon a avut intrevederi cu prim-ministrul in exercitiu al Belgiei, Yves
Leterme, cu care a discutat despre proiectele de infrastructurd si experienta Belgiei In implementarea
acestora, 1n special probleme privind constructia drumurilor §i aprovizionarea cu energie electrica.

Nu poate fi neglijat nici faptul ca, in Belgia, Dodon a fost Insotit de Dirk Schuebel, seful delegatiei UE in
Republica Moldova. Indiscutabil, stafful PCRM a incercat prin acest gest sa transmita electoratului mesajul
despre atitudinea pozitiva a structurilor europene fata de Igor Dodon, care s-ar pretinde mai mult a fi un model de
tehnocrat decat un ideolog comunist.

O astfel de tactica electorala confera o mai mare autoritate, legitimitate si notorietate concurentului elec-
toral, care 1si adjudecd dreptul de a detine functia la care aspira. Prin urmare, n timpul campaniei Dodon s-a
comportat de parcd el ar fi fost primarul degrevat din functie ce aspira la al doilea mandat, vizavi de campania
volatild, pe alocuri naiva si inconsecventa a candidatului liberal Dorin Chirtoaca.

Mai putin activ pe parcursul campaniei, pe ultima sutd de metri s-a implicat plenar si liderul comunistilor
Vladimir Voronin. Traditional, acesta s-a adresat cu un apel cétre alegatori, invinuind actuala guvernare de
tradare nationala si jafuri: ,, Alegerile locale au loc in conditiile in care puterea centrald a tarii este, de facto,
uzurpata de cateva partide. Este vorba despre partidele care, in aproape doi ani de administrare a tarii, n-
au reugit sa dea poporului tarii noastre nimic in afard de tradare nationala si jafuri de mari proportii”.

PR-ul ,,negru” — inspirat din subiectele coruptiei si ale traficului de influenta

In cadrul unor dezbateri televizate dintre cei doi favoriti ai campaniei — Igor Dodon si Dorin Chirtoaca —
candidatul liberalilor a venit cu argumente serioase Impotriva contracandidatului sau, afirménd urmatoarele:
»V-ati cumparat Toyota Land Cruiser in 2003. Afi declarat-o §i ati evaluat-o la 5 mii de Euro, pe cand numai
vama costa 10-15 mii de Euro. Pot sa va spun ce magini de lux detine familia Dodon impreund cu Voronin.
As spune chiar gruparea Dodon-Vor sau Vor-Dodon. Apoi fratele dumneavoastra, Alexandru Dodon, are un
Jeep de 30 de mii de Euro. O ruda apropiata de-a dumneavoastra, Olga Dodon, la 29 de ani detine 5 auto-
mobile de lux cu valori de 80 de mii, 100 de mii, 225 de mii de Euro. Fina D-voastra v-a dat in folosinta pe
5 ani un automobil Mercedes pe care nu l-ati declarat. Fina dv., Diana Filipov, a devenit coproprietar la
SRL ,,Casa Sarbatorii”, de pe teritoriul MOLEXPO, pe vreme cdnd nasul sau era ministru al Economiei [9].
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Publicitatea electorala

Pe parcursul campaniei Dodon a lansat 6 spoturi electorale. Acesta a fost cel mai amplu proiect de publi-
citate electorald, fiecare spot axandu-se pe principiul de fargetare si pe ofertele electorale ale candidatului.

Spotul nr.1. a constituit o expresie a motivatiei personale — de ce candideazad la functia de primar al
capitalei. Candidatul apare alaturi de membrii familiei sale — sotia si copiii; marturiseste alegatorului ci a
facut studiile superioare in Chisinau si ca vrea sa transforme acest oras in unul cu adevarat prosper. Nici un
cuvant despre ideologia socialistd, despre partidul care I-a lansat In competitie. Spotul parcad ar promova un
candidat independent.

Spotul nr.2. este axat pe o probleméd concretd, traditionald pentru competitiile elctorale la nivel local si
foarte duruta pentru chisinauieni — tarifele pentru caldura si apa fierbinte.

Spotul nr.3 se refera la problema drumurilor din municipiu.

in imagine Dodon, aflat la volanul unui autoturism, mediteaza in voce: ,,Interesant, de cdte ori au fost
cdrpite aceste drumuri, cdti bani au fost ingropati aiurea, fara nici un rezultat. Eu am solutia: 50 km pe an.
Este un proiect realist... Eu voi transforma Chisindul intr-un oras cu drumuri sigure...”

Spotul nr.4 — crearea locurilor de munca. ,,Crearea a circa 50 mii locuri de munca timp de 4 ani este
real. Solutia mea sunt proiectele mari de anvergura §i dezvoltarea businessului mic si mijlociu. (Dodon
aminteste §i experienta sa la constructia terminalului de la Giurgiulesti.) Fiecrare leu investit in Chisinau va
aduce folos locuitorilor oragului nostru.”

Spotul nr.5 reflectd problematica culturii: ,,Voi reconstrui centrul istoric al Chisinaului. Vom porni noi
proiecte arhitecturale, vom deschide noi galerii, vom organiza festivaluri teatrale si artistice internationale.
Voi transforma Chisinaul intr-o capitala europeand.”

Spotul nr.6 — ultimul, lansat la 2 iunie, confirma faptul cad Dodon si echipa sa va construi relatii favorabile
atat cu Estul, cat si cu Vestul, fapt ce sublinieaza optiunea politica de statalist a lui Igor Dodon: ,,Chisindaul
nu este un orag oarecare. Este capitala noastra §i va detine un loc destoinic printre celelalte capitale euro-
pene, va discuta la egal cu Bruxellesul si Moscova, cu Bucurestiul §i Kievul.” Colajul video contine imagini
cu Dodon in timpul intrevederilor pe care le-a avut in campania electorala cu edilul Moscovei, cu inalti dem-
nitari de la Bruxelles [10].

Asadar, spoturile evolueaza de la confesiunile unui fost student pana la afirmatiile unui lider politic recu-
noscut in marele centre politice. Vom remarca faptul ca in toate spoturile candidatului comunist apare sin-
tagma binecunoscutd din bilbordurile candidatului: ,,Fu am SOLUTIA”. Si aceasta, consideam este efectul
aplicarii tehnologiilor de manipulare neurolingvistica. Timp de mai mult de o luna de zile alegatorii au vazut
si au citit cuvantul SOLUTIA. Acum il percep ca pe un cuvdnt—imagine.

Candidatul PL, Dorin Chirtoaca

Spre deosebire de campania lui Dodon, in care s-a simtit si suportul plenar al partidului, fapt ce a dus la
edificarea unui mesaj institutionalizat de campanie (de exemplu, marsul social), suportul PL, in primul tur
al alegerilor, acordat propriului candidat, a fost unul insenifiant, aproape imperceptibil. Initial, liberalii au
crezut ca o campaniei de austeritate este cea mai potrivita pentru partid, la ora actuala.

In primul tur, PL a gestionat prost campania de imagine a propriului candidat. Ea a ramas lipsita de
dinamism si consistentd chiar si n ultimele doud sdptamani, cand, de reguld, aceasta trebuie sd cunoasca o
cotd maxima de amplificare si proliferare. Lucru pa care, de altfel, 1-a realizat excelent stafful PCRM.

Dorin Chirtoacd si echipa PL s-au lansat oficial in campanie la 21 aprilie. Sloganul de campanile —
wimpreuni cu Dorin Chirtoaci pentru Chisindu”. PL-istii au identificat cele 5 priorititi ale partidului
pentru municipiul Chigindu: dezvoltarea economica durabila, infrastructurd modernd, renovarea §i reabilita-
rea fondului locativ, sustinerea, finantarea suburbiilor si combaterea saraciei.

Chirtoaci si-a argumentat astfel decizia de a candida pentru al doilea mandat: ,, fmi pasd de Chisindu si vreau
ca acest orag sa isi continuie parcursul sau democratic. ... Sunt sigur, democratia va invinge la aceste alegeri”.
Prin urmare, Chirtoaca, din startul campaniei, s-a autoidentificat ca simbol al evolutiei democrtice in tara.

Lansarea campaniei a coincis cu perioada sfintelor Sarbatori de Pasti, de aceea principalii concurenti
electorali au Incercat sa utilizeze simbolistica acestui evenimet crestin si In scopuri electorale. Astfel, auto-
ritatile municipale au oferit celor circa 80 de mii de pensionari §i persoane cu nevoi speciale din capitala, cu
un venit mai mic de 1450 de lei, cate 100 de lei. (Sunt cheltuielile fixe pentru un cozonac, 10 bucéti de oua,
ulei, un pui broiler, 1 kg de orez, 1 kg de zahdr si trei pachetele cu solutii de vopsit oudle — toate aceste
produse fac la un loc 99 lei si 60 de bani, asigurau functionarii din Primarie.) Circa 60 de batrani au primit
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pachete sociale chiar din mana primarului de Chisindu. Desi primarul general a tinut sa accentuieze ca nu
este vorba de un gest electoral, totusi cadourile primite 1n ajunul sarbatorilor de pasti pot fi tratate ca tehnica
de seducere preelectorala — mita electorala: ,,Nu sunt din partea primarului, a Pietei Centrale sau a
Guvernului. Sunt din partea locuitorilor municipiului Chisindau,” — a declarat primarul.

Anticipand startul oficial al campaniei, primarul in exercitiu a decis 1n ziua de 17 aprilie, duminica, sa-si
prezinte raportul de 4 ani de activitate in fruntea capitalei. Evenimentul a avut loc in Scuarul Europei din
Gradina Publica ,,Stefan cel Mare si Sfant”. O astfel de modalitate de dare de seama in fata consilierilor, dar
si a ordgenilor, abordatd pentru prima dati, cu certitudine, meritd a fi estimatd ca o actiune de PR politic,
oportuna, de altfel, pentru startul unei competitii politice. Aceasta a fost, Insa, una dintre foarte putinele
actiuni de acest gen organizate pe durata campaniei.

O alta actiune PR, desigur, cu o rezonanta mai scdzutd, dar inteligentd prin esenta sa, a fost semnarea, in
ziua de 4 mai, intre Academia de Stiinte a Moldovei si Primaria municipiului Chigindu a unui Memorandum
de colaborare ce prevedea institutionalizarea relatiilor dintre comunitatea stiintificd si autoritatea locala pri-
vind solutionarea problemelor din domeniul energetic, protectia mediului ambiant, tehnologiile informatio-
nale, securitatea sanatatii (inclusiv promovarea tehnicii medicale autohtone), securitatea ecologica si seismica a
municipiului, transport, patrimoniul cultural.

Insa, retorica aleasd de tanarul primar in prima fazi a campaniei s-a inspirat mai mult din simboluri si
asocieri, lunecand pe o pistd jucitoare-sarcasticda, punand, astfel, sub semnul incertitudinii seriozitatea si
maturizarea primarului Chirtoaca dupa primul sdu mandat la Priméria capitalei. Concludenta in acest context
este invitatia, pe care in ziua de 13 mai candidatul PL i-a facut-o candidatului comunist Igor Dodon de a par-
ticipa la un meci de fotbal pe Stadionul Republican. Acesta fiind, Insd, demolat de fosta guvernare comunista,
sarcasmul, debitat de stafful liberal, a fost usor perceput in mediul electoral. Imbricati in uniforma albastra,
cu inscriptia ,,Eu votez primarul si echipa PL”, Chirtoaca, insotit de cativa coechiperi, s-au prezentat la meci
pe Stadionul Republican, unde, evident, adversarul sau, Igor Dodon nu a venit. Antrenat intr-un autentic act
de seductie electorala, Chirtoacd, zadmbitor, a mai facut o replica in public: ,.Fotbal pe ,, scebionca” (pietris)
n-am jucat”. IntAmplator sau nu, dupa putin timp, liberalii au descoperit, agatat pe rimasitele unei cladiri de pe
stadion, un drapel rosu cu chipul lui Lenin. Asadar, spectacolul politico-mediatic a continuat. ,,Neavdand curaj sa
vind, l-au trimis pe Lenin la meci. Acesta-i ,, prizrac communisma” — s-a amuzat din nou edilul degrevat.

Dorin Chirtoacd a aplicat exercitii de seducere electorald si in cadrul unui spactacol omagial la Palatul
National, unde cunoscutul compozitor Gheorghe Mustea a sustinut un concert cu ocazia jubileului sdu de 60
de ani. Venit spre finalul spectacolului in sala de concerte, primarul, cu un buchet de trandafiri in brate, a
urcat 1n scena pentru a-1 felicita pe omagiat. Replicile dintre cei doi — Chirtoaca-Mustea — au avut un impact
emotional pozitiv asupra publicului prezent la spectacol. In cele din urma, primarul s-a vizut nevoit si
interpreteze si el un slagar al compozitorului, alaturi de interpreti populari aflati in scena.

Aria actiunilor PR — spectacol a continuat §i in seara zilei de 2 iunie, cand stafful PL a organizat actiunea
wDansez pentru Dorin Chirtoacd”, in cadrul careia cateva zeci de tineri liberali s-au adunat in Scuarul Europei
din centrul Chisindului si au dansat intru sustinerea favoritului lor. La finalul dansului, tinerii au strigat ,,Noi
votam Dorin Chirtoaca!”. La eveniment a venit §i primarul degrevat, Dorin Chirtoaca [11].

Publicitatea electorala

Spre deosebire de abundenta de spoturi electorale ale candidatului din partea comunistilor, candidatul
liberal a lansat in campanie doar doud spoturi electorale. Cel de-al doilea — chiar in ultima sdptdmana de
campanie. Care este dinamica de continut al acestora?

Spotul nr.1. Abia la 16 mai, adicd dupa 25 de zile de campanie (?!), Partidul Liberal si-a lansat primul
spot electoral. Sa intelegem ca aceasta a fost strategia de austeritate aleasd de partid (una dintre strategiile
Institutului american Krible)? Desi, de regula, strategia de austeritate este folositd de partidele de stanga. In
alta ordine de idei, publicitatea electorala reusita (spotul electoral) denotd coeziunea si puterea unui partid.
Un partid bine pozitionat pe piata politicd nu poate sa neglijeze o astfel de forma de comuncare electorald, pe
care a folosit-o, apropo, pentru prima datd generalul Eisenhower in campania sa prezidentiala din 1952.

Spotul de consolidare a imaginii il prezinta pe Dorin Chirtoaca in vizita la mai multe locatii, printre care
statia de epurare a apei, lacul de la Valea Morilor, in fata unui troleibuz proaspat achizitionat de Primérie.
Candidatul PL enumera realizarile sale timp de 4 ani cat s-a aflat in fruntea Capitalei, declardnd ci a lansat
programul Prima Casa, a lansat programul de reparatie capitala a drumurilor, a inceput dotarea institutiilor
medicale cu utilaj nou, a construit locuri de joacad pentru copii, a acordat compensatii pentru pensionari si
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bugetari. Mesajul electoral publicitar este consolidat de urmatorul text: ,,.Sunt rezultate reale pe care le-am
obtinut impreund. Impreund cu Dorin Chirtoacd pentru Chigindu”.

Spotul nr.2. Dorin Cirtoaca Insotit de echipa declara:

Pl a demonstrat prin fapte si actiuni consecvente ca doreste modernizarea oraselor §i satelor Republicii
Moldova. Daca am reusit in acesti 4 ani la Chiginau, vom reusi §i in toata tara cu participarea echipei PL. Este
in puterea noastrd sd realizam aceste schimbdri in toate localitdtile Republicii Moldova. Inainte! Impreund
pentru Chisinau! Votam Dorin Chirtoaca! Votam primarii si consilierii PL.”

De fapt, observam din ambele spoturi ca responsabilii de comunicare nu si-au pus problema sensibilizarii
anumitor segmente electorale printr-un mesaj electoral directionat dupa principiul targetarii. Prin urmare,
impactul publicitatii electorale asupra deciziei de vot a fost, credem, unul nesemnificativ.

Agenda actiunilor PR a fost, de asemenea, una sdraca — vreo 4 evenimente.

Contracararea PR-ului ,,negru”. In cadrul dezbaterilor la un post de televiziune, Igor Dodon l-a acuzat
pe edilul liberal de faptul ca pentru procurarea celor 102 troleibuze din Belarus s-a folosit o firma interme-
diard din Romania, iar in urma tranzactiei ar fi ramas o diferenta de 2,5 milioane de euro la intermediar [12].
Acest subiect va fi continuat in turul II de scrutin.

In replica, insa, candidatul PL la functia de Primar al Capitalei a prezentat documente care demonstreaza
ca troleibuzele au fost procurate direct de la compania belarusa fara intermediari, la cel mai avantajos pret,
precum si declaratia administratiei companiei ,,Belkommunmash”, care respinge acuzatiile lui Igor Dodon.
(Sa-i creasca in frunte comisionul de 2,5 milioane de euro, precum si celelalte ilegalitati cu care s-a ocupat
fiind in functia de ministru al Economiei §i sa umble asa toatd viata! Sa stie alta data cum sa minta in fata
camerelor de luat vederi” — i-a raspuns Dorin Chirtoaca lui Igor Dodon.)

Nu la toate acuzatiile primarul a avut un raspuns pentru concurentul sau. De exemplu, calitatea proasta a
reparatiei bulevardului ,,Alba-Iulia”. Intre timp, pe mai multe strizi din capitald au aparut stampile pe asfalt
cu mesajul ,,Drumul lui Chirtoaca”. insemnele de culoare rosie au fost aplicate in zonele cu drumuri rele.

Conform traditiei, deja este bine cunoscut ca drept subiecte predilecte pentru prejudicierea imaginii publice
a unui concurent electoral sunt folosite: coruptia, traficul de influentd, viata privata /intima. In perioada
campaniei electorale, In publicatia ,,Flux”, apropiatda PPCD, au aparut fotografii, in care actualul primar,
Dorin Chirtoaca, si sustindtorii lui ,,chefuiesc” in biroul edilului. Comunistii au venit cu noi ,,dezvaluiri”
despre viata intima a primarului. Potrivit liderului PCRM, Vladimir Voronin, Chirtoaca si-ar fi construit un
apartament 1n spatele Primariei, unde sistematic ,,cineva ajunge si ceva se petrece”: ,,Noi despre aceste
petreceri de la Primarie stim demult. Si despre apartamentul din spatele cladirii Primariei, care si [-o facut
actualul primar, §i ce se petrece acolo si cum se nimereste acolo”, — a declarat Voronin in cadrul unei
conferinte de presa [12].

PLDM: Strategia candidatului unic

Desi candidatul PLDM a avut doar doud saptaméani de campanie in calitate de aspirant la functia de Primar
General, acesta a reusit, totusi, sd participe la cateva scene de spectacol electoral. Fiind putin cunoscut in
mediul electoral, stafful PLDM a ales strategia transferului de imaginne: Filat-Bodiu. Astfel, la 28 aprilie,
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Victor Bodiu, impreuna cu premierul Vlad Filat, lanseazd Programul national de facilitare a accesului la
locuinte pentru familiile tinere si cu venituri modeste, care va avea la baza un fond de garantare a creditului,
acoperit de bugetul municipal central, dar si din banii partenerilor de dezvoltare. De altfel, aceasta initiativa a
amintit chisinauienilor programul lansat de catre liberalul Dorin Chirtoaca in ajunul alegerilor parlamentare din
noiembrie 2010 — Prima Casd. Liberalii au reactionat imediat, afirmand ca proiectul liberal-democratilor nu
este altceva decat un plagiat.

Candidatul PLDM si-a propus sa se pozitioneze pe piata politicd drept un model de tehnocrat, care nu
mizeaza pe notorietate, ci pe abilititile sale profesionale. Desi partidele obisnuiesc sd-si arunce in lupta
candidatii care au cea mai mare notorietate i care au o mare experientd politicd, PLDM a luat o decizie
riscanta de a neglija acest principiu trivial. Constienti de faptul ca societatea, opinia publica va fi reticenta
fatd de aceastd decizie, au lansat si primul spot electoral, in care incercau sd explice cad notorietatea nu este
un criteriu principal, important este profesionalismul.

Victor Bodiu: ,,Eu am considerat intotdeauna ca imaginea ti-o faci prin rezultatele pe care le ai. Si nu
cred ca acum faptul ca nu am o notorietate mare este un dezavantaj. Am convingerea ca oamenii il vor vota
ca primar pe cel care 1i va convinge ca are capacitatea sa administreze oragul, nu pe cel care va face cele
mai multe populisme.”

Liberal-democratul Victor Bodiu a incercat sa penetreze piata electorala prin abordarea manageriala, si nu
politica, a problemelor cu care se confruntd Chiginaul. La 21 aprilie, candidatul Partidului Liberal Democrat
din Moldova la functia de Primar General al municipiului Chisindu, Victor Bodiu, a prezentat Angajamentul
electoral pentru alegerile locale generale din 5 iunie , Jmpreund pentru Chisinau!” [13].

Oferta echipei PLDM pentru municipiul Chigindu contine 7 prioritéti: crearea de noi locuri de munca bine
platite; confort termic i aprovizionare cu apa potabild la preturi decente; reabilitarea drumurilor; modernizarea si
termoizolarea blocurilor de locuit; curatenia si spatiile verzi; siguranta cetateanului §i imaginea capitalei. Miza sau
oferta politica unica a candidatului liberal-democrat a constituit-o identificarea unor noi surse de atragere a
finantarilor, elaborarea unui plan de atragere a investitiilor strdine, angrenarea la Primarie a expertilor inter-
nationali, specialisti n realizarea parteneriatelor public-privat. Drept mesaj persuasiv, Bodiu a ales evocarea
activitatii sale In cadrul guvernului Filat, afirmand ca PLDM vine In campanie cu un manager pentru oras:

., In momentul schimbului de putere in septembrie 2009, Republica Moldova era intr-o crizd profundd,
fiind amenintata de faliment. Atunci, Prim-ministrul Vlad Filat a pus in sarcina mea §i a echipei pe care o
conduceam §i o conduc pana in prezent elaborarea unui document de politici amplu, care ar reflecta viziunea
noastrd de dezvoltare a tarii. In baza acelui document (vorbesc de ,, Rethink Moldova”) am reusit si atra-
gem suport din partea partenerilor de dezvoltare in valoare de 2,6 mird. dolari SUA, mai mult de jumdtate
dintre care sunt granturi’ [14].

Primele doud sdptamani de campanie au derutat simpatizantii AIE, cei doi contracandidati — Chirtoaca—
Bodiu — comportandu-se nu ca reprezentanti ai unor parteneri poitici, ci ca inversunati adversari politici.

Surprize la PLDM si criza de imagine in AIE

La 3 aprilie, unul dintre liderii de opinie ai PLDM, vicepresedintele PLDM, liderul fractiunii parlamentare a
PLDM in forul legislativ, isi face publica decizia de a se lansa in cursa electorala in calitate de candidat
independent. Totodatd, intr-o conferintd de presa sustinutd cu acest prilej, Mihai Godea aduce grave invi-
nuiri liderului PLDM, Vlad Filat, in legdtura cu tergiversarea si compromiterea reformelor demarate in tara.
Lipsa reformelor, modul in care se iau deciziile in partid, riscul revenirii comunistilor la putere — acestea
sunt principalele motive, care stau la baza deciziei lui Godea de a candida pe cont propriu pentru functia de
Primar al Capitalei.

In replica la actiunile intreprinse de Godea, premierul Vlad Filat declara ci acestea sunt rezultatele muncii
»papusarului”, al carui nume il va face public dupa incheierea campaniei electorale, dand de inteles ca aceasta a
fost consecinta imediata a intrevederii omului de afaceri si PD-istului Vladimir Plahotniuc cu Godea, care ar
fi avut loc la Viena. Afirmatiile despre conspiratia ,,papusarului” din sdnul Aliantei va mentine ,,treaza” opinia
publici pe tot parcursul campaniei electorale, ci si explodeze dupi incheierea acesteia. In ultima zi de cam-
panie, aflat la Nisporeni, la o intalnire cu alegatorii, premierul il pomeneste din nou pe ,,pdpusar”. Desi nu a
spus nici de aceasta dati la cine se refera, presedintele liberal-democrat a declarat ca ,,papusarul e din raionul
Nisporeni” si ca ,, timpul papusarilor, al ticalosilor si al celor, care nu pot sa comunice deschis cu oamenii,
ci doar prin intermediul darurilor ieftine electorale, a trecut. Niciodatd sa nu acceptati sa fiti cumparati i
acest lucru sa-1 transmiteti fiecarui locuitor al raionului Nisporeni”, a declarat Filat [15].
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Exploatarea contextului si seductia electorala

Ca element de populism, dar si de seductie electorald, am mentiona integrarea mesajului religios in textul
celui politic, interactiunea dintre biserica si politica. Astfel, Victor Bodiu a facut parte din componenta delagatiei,
care a adus Focul Haric la Chisinau in noaptea Invierii, toate cheltuielile de deplasare fiind suportate de catre
prim-ministrul Vlad Filat, presedintele Partidului Liberal Democrat. Premierul, chiar daca a refuzat sa spuna
cat l-a costat gestul, si-a motivat astfel decizia: ,,Consider cd e un gest crestinesc, unul corect si ii indemn §i
pe altii sd facd asemenea fapte”. (In ceilalti ani, toate cheltuielile pentru deplasarea la Ierusalim erau acoperite
din bugetul de stat). In fata Catedralei, pe o scena improvizata, alaturi de conducerea tirii, a urcat si candida-
tul Victor Bodiu, care a profitat de aceasta ocazie pentru a veni in fata chisinduienilor cu un mesaj de felicitare.

Consideram un model de seductie electrorala si utilizarea cu impact electoral a unor sarbatori sau eveni-
mente contextuale. Printe acestea a fost si Ziua Internationald a Copilului, sarbatorita la 1 iunie, care a com-
pletat agenda electorala a Partidului Liberal Democrat din Moldova. La 29 mai, pe stadionul ,,Dinamo” din
capitald, a demarat competitia sportiva ,,Starturi Vesele”, la care au participat copii din municipiu si din
suburbii. Ei au concurat pentru ,,Cupa Stejarului” si alte premii oferite de conducerea PLDM. La 1 iunie
copiii i parintii au fost invitati la programul distractiv ,,Hai sa ne jucam copii!”, organizat sub egida PLDM,
care a avut loc in Parcul ,,La izvor” din capitala.

Politica si religia. In aceastd campanie factorul religios a fost folosit cu predilectie de principalii concurenti
electorali. Prezenta actantilor electorali la slujbele de duminica, in ziua scrutinului, reprezintd mai degraba o
tehnicd de manipulare decat o rugd sincerd in fata Domunului. Liberalul Dorin Chirtoacd a anuntat cid in
aceasta zi, impreunad cu echipa PL, va aprinde o lumanare la Catedrala si se va ruga pentru binele chisindu-
ienilor, dar si al tuturor locuitorilor Republicii Moldova. Candidatul PCRM, Igor Dodon, a asistat, in ziua de
desfasurare a scrutinului, la slujba de dimineata in cateva lacasuri sfinte.

In noaptea Invierii Domnului, la Catedrala din capitala, Igor Dodon si Dorin Chirtoacd au impartit Focul
Haric, adus la Chisinau de candidatul liberal-democrat Victor Bodiu.

Outsiderii vs PR-ul ,,negru”

Partidul Legii si Dreptatii: focalizarea opiniei publice

Ca o prezenta distinctd 1n spatiul concurential al partidelor mici, vom remarca Partidul Legii si Dreptatii
si candidatul PLD, Marcel Darie. Acesta si-a construit campania de imagine si comunicare PR dupa principiile
strategiei negative, axate pe dimensiunea spectacolului mediatic. ,,Caracatita Coruptiei la Primdrie” — acesta a
fost genericul si strategia de comunicare electorald a unui partid fard de sanse de victorie — a Partidului Legii
si Dreptatii. Dupd Marcel Darie si generalul Nicolae Alexei, presedintele PLD, Primaria municipiului
Chisiniu este controlati de trei clanuri: Modarca, Grozavu si Chirtoaca: ,.[n tard infloreste coruptia, iar
guvernarea nu i se poate opune, pentru ca singurd este coruptd. Din aceasta fac parte miliardarul Viadimir
Filat si 6 milonari din guvernul sau, de asemenea, miliardarul Viadimir Plahotniuc si 30 de deputati milionari.”

La 20 mai, candidatul la functia de Primar al Capitalei, Marcel Darie, insotit de cativa reprezentanti ai
presei, a patruns in biroul viceprimarului, Nistor Grozavu, si i-a cerut sd plece din birou si de la Primarie,
acuzandu-1 de coruptie [16].

In ultima zi de campanie, candidatul Partidului Legii si Dreptitii, Marcel Darie, a depus o sesizare la
Ministerul de Interne impotriva liberalilor Dorin Chirtoaca si Mihai Ghimpu, acuzati de delapidarea banilor
municipali. Darie sustine ca Mihai Ghimpu patroneazad o companie petrolierd care alimenteaza cu carburanti
toate Intreprinderile municipale. Darie a mai spus ca primarul degrevat Dorin Chirtoaca a profitat de functia
sa si a favorizat afacerile fratelui sau, Lucian Chirtoaca. Acesta ar detine 1/3 din piata publicitard din Chisinau,
cu o afacere de 2 min. de Euro [17].

La 17 iunie, spre finalul turului II al campaniei, Darie a lansat pe blogul personal o informatie, prin care il
acuza pe Dorin Chirtoaca de faptul ¢ in noaptea de 22 aprilie 2011 a lovit un adolescent, aflandu-se la vo-
lanul masinii de serviciu, dupa care a musamalizat cazul. Insi, informatia nu a fost amplu mediatizati si nu a
avut vreun impact asupra optiunii electorale a chisinduienilor.

Mesajul negativ al candidatului Marcel Darie nu a fost perceput de electorat. Aceasta, In opinia noastra,
pentru ca alegétorii s-au partajat distinct in doud tabere adverse — sustinatori ai candidatului dreptei politice
si sustindtori ai stangii politice, nemaifiind atrasi de oricare alte mesaje venite din exteriorul acestui compact
cerc politic. Observatia respectiva ne incurajeazd sa concluziondm ca, in contextul politizarii exacerbate a
retoricii electorale, orice alte teme de campanie (printre care si traditionalul subiect al coruptiei) nu are priza
si nu determina decizii electorale in randul potentialilor votanti.
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Rezultatele turului I de scrutin, 5 iunie 2011
Igor Dodon — 48,07%
Dorin Chirtoac — 46,51%
Mandate in consiliul municipal
PCRM —46,11%, 26 mandate
PL—31,82%, 17 mandate
PLDM — 13,99%, 7 mandate
PDM — 3,13% 1 mandat

Turul II al campaniei

Startul campaniei si consolidarea AIE

Pe 9 iunie, 1n cadrul unei conferinte de presa, liderii celor trei partide componente ale AIE au lansat Declaratia
comuna intru sustinerea candidaturii lui Dorin Chirtoaca la functia de Primar General al municipiului Chisinau.
Cu o zi Tnainte, Presedintele interimar Marian Lupu a declarat in cadrul unui briefing ca victoria lui Chirtoaca in
aceasta competitie electorald inseamna promovarea valorilor europene si mersul Republicii Moldova Tnaunte
pe calea integrarii europene. Prin urmare, in turul Il al campaniei Chirtoaca se transforma intr-un brand al
retoricii proeuropene, adoptat si promovat de partidele din componenta AIE: ,,La 19 iunie sd fim impreund
pentru Dorin Chirtoacd. Sa-i acordam un nou mandat de Primar General pentru a continua proiectele
majore incepute, pentru a imbundtditi viata tuturor lociutorilor Municipiului”,— se spune in Declaratia comuna.

Turul doi s-a axat, in principal, pe lupta politicd, si nu electorald, dintre cei doi contracandidati, exponenti
ai celor doud tabere ale campului politic moldovenesc — stanga comunista si dreapta liberal-democrata.
Relevante n acest context sunt si urmatoarele afirmatii ale sociologului roman Dan Dungaciu: In ceea ce
priveste recentele alegeri, castigate pentru a doua oard la limita de liberalul Dorin Chirtoacd, confirma
faptul ca in Moldova nu sunt alegeri politice, ci alegeri geopolitice, si cd partidele nu sunt politice, sunt
geopolitice, deoarece in urma fiecarui scrutin se pune problema daca Moldova merge spre Vest sau spre
Est. Alegerile locale nu fac exceptie” [18].

La aceasta fazd a campaniei, pentru a-si mobiliza simpatizantii, ambii candidati, desi au recurs la diverse
stiluri de persuasiune, au dat prefereinta, totusi, stilului unificator.

Stiinta comunicarii identifica doua tipuiri de stiluri utilizate de agentii persuasivi: stilul pragmatic si stilul
unificator. De reguld, agentii persuasivi pragmatici gasesc necesar sa-i convinga mai ales pe ascultatorii care
nu le sprijind opinia. Ei incearca, astfel, mai curand sa determine razgandiri decit sa consolideze convingeri,
alegandu-si tacticile adecvate. Agentii persuasivi unificatori se afld intr-o pozitie mult mai comoda. Ei se
adreseaza unor oameni care le impartagesc deja punctul de vedere. (Acesta poate fi un eveniment monden, o
intrunire a simpatizantilor detrminatd de o ocazie anumitd). Introducerea unei schimbari de opinie nu este
necesard; convingerile trebuie doar reintirite, pentru a ridica entuziasmul, atasamentul si pentru a incuraja. in
acest caz, el poate face apel la sentimente, fiind mai putin obiectiv decat cel care infruntd o audientd ce pune
totul la Indoiala [19].

In SUA, bunioars, stilul unificator este des utilizat in cadrul Conventiilor celor doua partide care alterneaza
la guvernare — Democrat si Republican — in momentul cand isi lanseaza candidatii in cursa prezidentiald. Este
foarte relevant, in context, un fragment dintr-un discurs lansat de guvernatorul statului Georgia, Miller, la
Conventia Nationala Democrata din 1992: ,,Ne-am adunat aici pentru a nominaliza un barbat dintr-un colt
indepartat, rural al Arkansasului... E dovada vie a faptuli ca Visul American trdieste incd. Bill Clinton... simte
durerea noastrd, imparte speranta cu noi si va munci din inimd pentru a ne transforma visul in realitate...Sunt
democrat, pentru ca acesta este partidul sperantei......Avem un lider, un partid si o platforma care le transmite
celor ce muncesc zi de zi in aceastd tara: Vom lupta lupta voastra...Vom auzi vocile Americii ... ” [20]. Structu-
rile de propozitii paralele sunt similare versurilor unui poem (Vom lupta lupta voastrd. Va vom usura povara. Ne
vom conduce dupd cauza voastrda. Vom auzi vocile Americii.) Limbajul este simplu si contine elemente poetice.

Nu intamplator am selectat un model de discurs politic american. Influenta curentului americanist se face
simtita din ce in ce mai mult in cAmpul comunicirii politice autohtone. In aceasti campanie, de exemplu,
stafful PLDM a lansat un spot electoral, realizat dupa spotul lansat de presedintele Ronald Reagan in caméapania
sa din 1988, cunoscut cu denumirea ,,Zorii in America” sau ,,E din nou dimineata in America” ... Presa nationala
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l-a aprecat ca fiind un furt de spot electoral, desi a recunoscut ca a fost cel mai reusit spot in alegerile locale
din vara 2011 [21].

Resursele comunicarii PR utilizate de PRCM

In turul doi de scrutin comunistii au folosit in scopul mobilizarii electoratului discrepantele din forul
legislativ, pentru a comunica astfel alegatorilor ci lucrurile pot fi schimbate odata cu schimbarea puterii in
administratia publica local. In ziua de 9 iunie, PCRM a organizat un miting de protest in fata sediului temporar
al Parlamentului — Palatul Republicii. In fata protestatarilor a iesit intreaga fractiune a PCRM. Liderul comu-
nistilor, Vladimir Voronin, a declarat ca oamenii nu mai trebuie s suporte aceastd guvernare si ca trebuie sa
scape de ,,aceasta zaraza si rdie care a impanzit tara”. lar in timpul sedintei legislativului, cu putin timp
inainte, comunistii au cerut demisia speakerului Marian Lupu si a guvernului.

Prin aceste actiuni PR, axate pe strategia de angoase, actorii scenei politice moldovenesti confirma prezenta
manipuldrii neurolingvistice in mediul electoral. Acestea vor fi doud saptaméani de campanie negativa, pentru
care au optat si candidatul comunist, si cel al Aliantei.

In ziua de 9 iunie, Dodon anunti public ci a prezentat la Procuratura datele referitoare la cinci cazuri de
coruptie cu implicarea lui Dorin Chirtoaca. Subiectele din caracatita coruptiei, mediatizata in primul tur de
catre PLD, le preia in mod creativ Igor Dodon. Comunistul 1l acuza pe Chirtoaca de trafic de influenta si
delapidare a banilor publici in 5 cazuri. Potrivit lui, intreprinderile municipale Chigindu procura combustibil
de la o companie petrolierd care ar apartine lui Mihai Ghimpu si a dat exememplul ,,Eurosim”. Totodata,
Dodon afirma ca licitatia privind efectuarea lucrarilor de reparatie a bulevardului ,,Alba-lulia” s-a desfasurat
cu grave Incélcari, dat fiind faptul ca a participat doar o singura sursé, care a si fost desemnata castigatoare —
S.A. ,Edilitate”. Dodon mai sustine ca la Primaria Chisinau ar fi fost creatd o schema frauduloasa de vindere
ilegala a rutelor de transport, prin intermediul SRL ,,Ruta-Prim”.

Resursele PR-ului ,,negru” utilizate de candidatul Dorin Chirtoaca

Candidatul liberal a amintit cd Procuratura Generalad deja investigheaza cateva dosare in care figureaza si
numele lui Igor Dodon: privatizarile din 2007-2009, dintre care privatizarea hotelului ,,Codru” cu suprafata
de 10 mii m’. Este foarte interesant ca acest complex a fost vandut de citre stat, mai exact de citre agentia de
achizitii publice la un pret de 300 Euro m”. Achizitiile publice se aflau in subordinea Ministerului Economiei,
iar Igor Dodon era conducatorul institutiei. Un alt contract de privatizare — hotelul ,,National”. Acest complex a
fost transmis unei companii cu radacini offshore, iar directorul este actualul consilier municipal Nicolae Curtoglo,
coleg de partid al lui Dodon. Potrivit Iui Chirtoaca, Dodon ar fi insistat si la privatizarea complexului sanatorial
»Moldova” din Ucraina. ,,Lobby catre primarul orasului Odessa a facut chiar Dodon, care solicita in calitate
de ministru ca acest obiect sa fie vandut unui offshore din Cipru.”

Suburbiile au constituit miza candidatuliui liberal. Aceasta este deja o traditie. Suburbiile capitalei voteaza
pentru candidatul dreptei politice. Potrivit datelor CEC, dupa primul tur in capitald majoritatea voturilor i-a
revenit candidatului PCRM, Igor Dodon, care a acumulat 52,15% din sufragii. In suburbii a cistigat detasat
candidatul PL, Dorin Chirtoaca, cu 59,42% din voturi. De aceea, candidatul comunistilor a incercat sa prezinte o
oferta electorala foarte atracticva anume pentru localitatile in cauza. Dodon a declarat ca afirmatiile lui Chirtoaca
privind intentia PCRM de a exclude suburbiile sunt doar manipulari. Astfel, candidatul comunist promite
lansarea unei linii de troleibuz in Stauceni, la Bacioi — conectarea la retele de ap4, la Ciorescu — constructia
statiei de epurare, la Budesti — constructia capitald a drumurilor, la Colonita, ,,in satul de bastina al unor
politicieni radicali, vom repara Casa de Cultura”. Candidatul PCRM promite crearea a cinci zone economice
libere 1n suburbii, aceste localitati fiind baza asigurarii cu produse agroalimentare in capitala.

Retorica istorico-ideologica a lui Dorin Chirtoaca

Liberalul Dorin Chirtoaca a avut mai degraba o imagine de ,,intelectual umanist” si de jertfa a regimului
decat una ravnita traditional de actorii politici In alegerile locale — cea de Gospodar. Pentru a imprima si mai
pregnant optiunea ideologica asupra comportamentului sau electoral, Chirtoaca nu a ratat ocazia de a utiliza
si evenimentul conjunctural.

In ziua de 12 iunie, in scuarul Teatrului de Opera si Balet din capitala, a avut loc un miting dedicat victi-
melor primului val de deportari din vara lui 1941. La eveniment, alaturi de cei trei lideri ai AIE, a fost prezent
si candidatul la functia de Primar General, Dorin Chirtoaca. Acesta a acuzat regimul comunist pentru crimele
savarsite, facand un transfer de imagine asupra PRCM la etapa actuala: ,,... Si familia mea a fost deportata,
urcatd in vagoane pentru vite §i dusa in Siberia. Acolo s-au chinuit 7 ani. Am simfit pe propria piele ce inseamnd
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acest lucru” — a mentionat Dorin Chirtoaca, amintind ca in Basarabia de pe urma regimului comunist au avut
de suferit sute de mii de oameni, iar la nivel continental — sute de milioane de oameni. Potrivit oratorului,
comunistii au maturat tot ce le-a stat in cale in cei 70 ani de ocupatie, au provocat teroare in societate, au
falsificat istoria, limba, neamul. Facand o paraleld intre comunistii de atunci si cei de acum, Dorin Chirtoaca
a precizat ca comunistii actuali merg pe aceleasi urme ale crimei, mostenite de la inaintasii lor, si vor sa-si
batd joc de cetateni. ,, Daca nu astdzi, atunci mdine comunismul va fi condamnat si interzis, pentru ca Moldova nu
este a comunigtilor si nici a ,,julicilor”, ci a copiilor copiilor nostri, care trebuie sa aiba un viitor European”, —
si-a finalizat discursul candidatul liberal.

Ura, de fapt, reprezinta o tactica unificatoare puternicd. Conform modelului persuasiv al lui Eric Hoffer
(1996), ura este cel mai accesibil si mai cuprinzator dintre toti agentii unificatori. ,,Miscarile de masa se pot
naste si raspandi fara credinta in Dumnezeu, insd niciodatd fard o credinta in diavol” [22].

Se cere, totusi, de accentuat faptul ca Dorin Chirtoacd, in calitate de agent persuasiv, a stiut sa foloseasca
fenomenul discursiv al intertextualittii. Sintagma ,,Moldova este a copiiilor copiilor nostri” apartine marelui
Voievod Stefan cel Mare si Sfant. lar indemnul ,,/nainte!” din ultimul spot electoral aminteste intAmplator
sau nu, un indemn din Ordinul de lupta al maresalului roman Antonescu, din 22 iuniel941: .,...Ostasi, inainte!
Fiti mandri ca veacurile ne-au lasat aici straja dreptatii §i zid de cetate crestind. ...Ostagi, inainte! Sa luptati
pentru Gloria Neamului. Sa muriti pentru vatra parintilor si a copiilor vostri...” [23, 24].

In sanul acestor evenimente patriotice, comunistii au dorit sa schimbe accentul zilei de comemorare, orga-
nizand o manifestatie cu totul de alt gen. In aceeasi zi (12 iunie), peste 200 de automobile au participat la
parada auto care a fost organizata in capitald, n sustinerea candidatului PCRM, Igor Dodon. Punctul de pornire al
coloanei de masini a constituit sectorul Ciocana si a mers in directia Stduceni, in final oprindu-se in centrul
capitalei. Aceasta actiune care, la o prima vedere, trebuia sa demonstreze numarul impunétor al simpatizan-
tilor lui Igor Dodon, a urmarit, de fapt, scopul de a sustrage atentia electoratului de la actiunile de comemo-
rare a victimelor regimului stalinist, organizate de dreapta politica.

In turul II ambii candidati au recurs la utilizarea strategiilor persuasive marcate de agresivitate. in teoria
mediaticd aceasta se numeste strategia de angoasd si are o intensitate emotionald maximd. Una dintre primele
conditii ale eficientei procesului de persuadare o constituie credibilitatea. In turul II anume Chirtoaca a fost
cel care a reusit sa-i clatine credibilitatea contracandidatului sdu, care, in turul I, se ardta a fi un candidat
foarte puternic. Astfel, la 13 iunie, candidatul PL la functia de Primar de Chisindu, Dorin Chirtoaca, a depus
un demers la Procuratura Generala, prin care solicita tragerea la raspundere a comunistului Igor Dodon, care
a falsificat datele din Monitorul Oficial al Romaniei, utilizand ulterior acest fals in acuzatiile sale, in care 1l
invinuieste de delapidarea banilor publici, trafic de influentd si protectionism. Dorin Chirtoaca a solicitat Pro-
curaturii Generale sa examineze in regim de urgenta dosarul depus, astfel incat pana vineri, 17 iunie, ultima zi a
campaniei electorale, PG si vina cu un raspuns. Finalul retoricii electorale a lui Chirtoaci a fost unul transant,
persuasiv si simbolic: ,,Solutia lui Dodon este minciuna §i nimic altceva....Vreti un escroc la Primaria
Chisinau, un julik? Votati Igor Dodon. Asemenea persoane nici la coada vacii nu ar trebui admise” [25].

PCRM: resursele PR-ului ,,negru”. Dacd Dodon castiga alegerile, mitul despre capitala Moldovei —
citadela a democratiei se spulbera. Dupa dezagregarea URSS, gestionarea capitalei niciodata nu s-a aflat in
mainile comunistilor. De aceea, lupta poarta un caracter deja simbolic.

Stafful comunistilor foloseste la maximum potentialul postului de televiziune controlat de ei NIT TV pentru
comunicarea propagandistici. In aceastd faza decisiva a campaniei, PCRM a folosit ca principala strategic
comunicational teoriile conspirationiste. in seara de 11 iunie, NIT-ul a difuzat un film documentar in cadrul
emisiunii ,,Microeconimica”, in care analisti politici, ambasadori au incercat s argumenteze ca partidele libe-
rale fac jocul conspirational al Bucurestiului, apropiind alipirea Basarabiei la Romania. in acest documentar
Vlad Filat, Mihai Ghimpu si Marian Lupu sunt prezentati ca agenti secreti ai Romaniei. Dorin Chirtoaca inca
din anii de studentie ar fi devenit un colaborator activ al serviciilor secrete romane, fapt ce l-ar confirma si
desele interventii ale binecunoscutului profesor sociolog de la Bucuresti in favoarea studentului Chirtoaca,
atunci cand acesta avea probleme la facultate. In continuare, autorul aminteste ci o strategie a planului conspi-
rationist cu genericul ,,Unionistul” ar fi si infiltrarea agentilor romani in institutiile puterii statului si compro-
miterea acestora. In acest context, se aminteste cd anume in perioada cand Dan Dungaciu a fost consilier al
presedintelui interimar Mihai Ghimpu au aparut scandaloasele ,,Decretul despre 28 iunie” ca zi de ocupatie
sovietica si ,,Scrisoarea adresata NATO”.
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Vineri, 1n ultima zi de campanie, stafful comunistilor a difuzat prin cutiile postale fluturasi electorali, care
imitau dupd forma si cromatica pe cele elaborate de PL. Continutul acestora era insa unul critic, zeflemitor la
adresa candidatului AIE, Dorin Chirtoaca:

,»4 ani de SCHIMBARE cu CHIRTOACA

*Drumuri cu gropi

*Constructii neautorizate

*Haite de cdini agresivi §i sobolani

*Tranzactii dubioase cu bani publici

*Mai multe jafuri, violuri si omoruri

*Peste 70 000 de oameni au ramas fard de lucru

*Tarife la servicii comunale de trei ori mai mari

*Anularea inlesnirilor la calatoriile in transport

*[legalitati si coruptie in Primarie §i Preturi ..........

*Mai doriti astfel de schimbari?

Si al doilea fluturas nsotitor: ,, Pe 19 iunie votam Igor Dodon!

Un Primar profesionist pentru un Chisindu modern!

Un primar bun pentru iarna se alege de cu vara. Voteaza Igor Dodon — Solutia pentru Chitinau!”

Stafful PCRM a difuzat si pseudotelegrame (format clasic de telegrama) cu mesaj de mobilizare a alega-
torilor: ,,Sa nu ldsam sa ni se fure victoria. = De votul tau depinde viitorul capitalei. Votam pentru Chiginau,
votam Igor Dodon”.

Strategiile de PR ,,negru” si contraofensiva dreptei politice

AIE da lovitura de gratie

Joi, cu douad zile inainte de ziua scrutinului, pe ultima faza de campanie, co-echiperul PL, consilierul muni-
cipal Oleg Cernei, afirma intr-o conferintd de presa ca unul dintre consilierii municipali de pe listele PRCM,
Anatol Tofan, si-a ispasit pedeapsa de zece ani de inchisoare pentru ca in 1988 ar fi violat, omorat si ingropat
in curtea casei sale o minord. Un alt membru al PCRM, Nicolae Curtoglu, figureaza in schemele de instrainare
ilicitd a hotelului ,,National” si a sanatoriului ,,Moldova”.

Declaratia despre prezenta unui asasin in Consiliu a avut un impact solid asupra perceptiei opiniei publice
si a cauzat un prejudiciu serios de imagine candidatului comunist. Astfel, se contureaza fenomenul deconspirarii
ca parte componenta a strategiilor de PR ,,;negru” in campaniile electorale autohtone. Lui Dodon i s-ar fi intins
o cursa de catre rivali anonimi din sanul partidului.

Rezultatele turului II de scrutin, 19 iunie 2011
Igor Dodon — 49,40%
Dorin Chirtoaca — 50,60%

Concluzii
In turul II Alianta a folosit tehnica de manipulare a opiniei publice cunoscuti in marketingul electoral
drept ,.,portile verzi”, adica a redus posibilitatile alegatorilor de dreapta de a face o alegere, Dorin Chirtoaca
fiind candidatul unic al AIE. Astfel, votul pentru Chirtoaca a fost cu certitudine unul pur simbolic si nu unul
personalizat. Chirtoaca s-a identificat cu optiunea de modernizare, democratizare si integrare europeana. In
urma acestor alegeri a crescut spectaculos capitalul politic al candidatului liberal. Fapt ce il confirma si son-
dajele realizate dupa scrutinul din vara 2011, Chirtoaca pozitiondndu-se pe locul I, apoi II in ierarhizarea celor
mai populari lideri politici. La general, votul in municipiul Chiginau este un vot simbolic. Alegatorul nu citeste
programele, el voteaza, pur si simplu, dreapta sau stanga politica.
In opinia noastra, victoria electoral a lui Dorin Chirtoaci este consecinsa logici a doui tehnici electorale:
v utilizarea votului simbolic, datorita caruia Chirtoaca si-a pierdut identitatea PL-ista si personala, el de-
venind ,.trofeul” Aliantei in efortul de integrare europeana a tarii;
v utilizarea premeditata sau ad-hoc de catre echipa Iui Dorin Chirtoaca a strategiei de oportunitate, care
s-a realizat prin intinderea unei curse contracandidatului comunist — cazul superscandalos legat de man-
datul consilierului municipal Tofan.
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Stafful comunist a gestionat o campanie Inalt profesionistd, dupé rigorile persuadarii si mobilizarii in
campanile electorale, fapt pe care I-am elucidat 1n acest studiu de caz.

Partidele de dreapta au avut o campanie gestionatd lamentabil, superficiald, inspiratd din simboluri politice
si nu din necesitatea de legitimare si penetrare pe piata politica.

Utilizarea unor mesaje neinspirate, lipsa metaforei carismatice in discursul politic, In retorica politica —
toate acestea vorbesc despre supraaprecierea neintemeiatd a unor componente ale Aliantei ca se miza pe votul
proeuropean al alegatorului, fara a-i oferi in schimb un mesaj politic profund, consistent §i consecvent. Cele
constatate mai sus aduc spre logica finalizare: dreapta politica din Republica Moldova, spre deosebire de stanga
politica, nu a ajuns inca la etapa de institutionalizare a mesajului electoral, ea mizand mai mult pe suportul
institutiilor europene, pe aspiratiile alegatorului visdtor decat pe propriile exemple de gestionare efecientd si
performantd a exercitiului puterii.

In acest context, comunistii considera ca in competitia pentru functia de Primar General candidatul PCRM
Igor Dodon ,,a repurtat victoria morald, iar AIE a intreprins totul pentru a asigura de iure victoria lui Dorin
Chirtoaca” [26].

Finalul alegerilor a dat start unui razboi mediatic fara precedent intre membrii AIE.

Se contureaza, astfel, premisele unei inedite crize politice:

e neincrderea crescanda fatd de institutiile puterii;

e crizade morald si de autoritate, exprimata prin proliferarea coruptiei, minciunii, cinismului, machiavelismului

politic;

e criza de legitimitate in sensul ca comportamentul decizional al clasei politice nu mai corespunde astep-
tarilor legitime ale oamenilor [27].

Premierul Vlad Filat, a sustinut in 12 iulie o conferinta de presa cu referire la consultirile pe care
le-a avut timp de 9 zile cu societatea. In cadrul conferintei dansul estimeazi situatia de facto creata in post-
electorala 2011: ,,Alianta nu trebuie tratatd ca o firma. Poate ca unii politicieni sunt de vinzare, dar cetatenii
Republicii Moldova nu sunt de vanzare. Noi nu avem o alianta, ci Alianta in Alianta” [28]. Premierul consi-
dera ca intreruperea dialogului cu opozitia a fost una din greselile AIE. Partidele de la guvernare trebuie sa
fie responsabile fatd de cele 40% care au votat opozitia. Premierul a vorbit despre necesitatea alegerii prese-
dintelui, operarii remanierilor la Guvern, eliminarea schemelor frauduloase din intreprinderile de stat etc.

Filat lanseaza doua solutii pentru a evita alegerile parlamentare anticipate:

1. Candidatura de consens pentru functia de presedinte;

2. Alegerea presedintelui de citre tot poporul.

Pe durata intregului discurs, premierul a vorbit despre forte care 1l blocheaza si doresc mafiotizarea tarii,
afirmand ca va continua sa munceasca pentru a elimina schemele frauduloase din Intreprinderile de stat, indi-
ferent de cat de puternice se cred persoanele din spate. Intre altele, dansul a declarat: ,,Cetdtenii nu ne vor
aprecia dupa cum luptam cu PCRM, dar dupad cdte lucruri bune am facut pentru ei. Eu nu mai vreau ca in
Republica Moldova sa luptam impotriva a ceva sau a cuiva. Eu vreau ca noi sa luptam pentru ceva, pentru
Republica Moldova, pentru integrarea in Uniunea Europeand.

De aceea, astdzi sunt necesare:

a) Discutii AIE cu PCRM pentru identificarea unei candidaturi de compromis (,, La cum stau lucrurile acum,
se creeaza impresia ca doar o persoana poate fi presedinte sau doar o persoand poate fi presedintele
Parlamentului”);

b) Modificarea Constitutiei de catre AIE si PCRM pentru ca presedintele sa fie ales de catre popor, daca
AIE si PCRM nu ajung la o intelegere 1n acest sens”.

Acest discurs, se pare, pregiteste opinia publica pentru interventii de sistem 1n toamna politica 2011, inclusiv

pentru aparitia unor alte formule de dialog politic la nivelul puterii centrale.

Intre timp, echipa de imagine a premierului Filat a utilizat tot potentialul mass media pentru a-i crea ima-
ginea de luptator Tmpotriva mafiei, personificate in ,,papusarul” Plahotniuc. Astfel, seful Guvernului de la
Chisinau devine — pentru institutiile democratice ale UE — un erou pozitiv din ,,povestea de succes” a Republicii
Moldova. Relevanta in aceasta ordine de idei ne pare si ipoteza lansatd de politicianul Valentin Dolganiuc:
,, Cei doi ani de guvernare a AIE au condus la ,,innobilarea clasei mafiote” din Republica Moldova. Astazi,
pentru a starpi coruptia in Moldova, nu functioneaza principalele doua institutii: Curtea de Conturi, care
dupa 20 de ani de independenta nu a ardtat niciodatd cine furd sacii cu bani publici in acest stat, §i
Procuratura. Cel mai onest si cel mai eficace pand la urma ramdne a fi primul parlament 1990 -1994, in
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care deputatii nu si-au cautat de realizarea propriilor interese, cum s-a intamplat din 1994 incoace. Ce
schimbari s-au produs? S-au schimbat oamenii care se afla la un flux financiar...” [29].

Asadar, in concluzie am putea constata ca desfasurarea alegerilor locale a temperat si a conservat erodarea
dialogului politic 1n sdnul Aliantei. Dupé desfasurarea acestui exercitiu democratic, antagonismele din sanul
Aliantei guvernatoare au revenit in prim-planul opiniei publice, acestea fiind mult mai vizibile, mai catego-
rice, mai transante. Alianta contunua astfel sa se discrediteze 1n ochii electoratului, pierzand din capitalul de
imagine si credibilitate 1n fata poporului, care i-a delegat puterea.

Vorbind despre puterea politica, se cere de remarcat faptul ca aceasta este marcatd de doud momente esen-
tiale in actul de guvernare:

- primo, transferul de putere dinspre stdnga spre dreapta politicd nu s-a finalizat; opozitia comunista

incearca prin toate metodele si instrunemtele de persuadare sa afecteze legitimitatea si autoritatea AIE;

- secundo, procesul de distributie a puterii intre componentele Aliantei, de asemenea, este unul continuu,
competitia dintre cele 3 partide — mai exact intre PD si PLDM — s-a mutat din sfera politicului in cea
de afaceri si, implicit, recuperare sau partajare a sferelor de influenta. Unii politologi avanseaza teza
despre ,,oligarhizarea” politicului in Republica Moldova. Acest lucru, de fapt, devine un element inedit
al competitiei politice din tard si premisa numarul unu in vederea pierderii luptei Intre guvernarea liberal-
democrata si opozitia comunista;

- caracterul artificial al structurii Alinatei la nivel central 1-a confirmat ulterior si formarea alinatelor la
nivel local, dupa alegerile locale din 5 iulie 2011, unde componentele Aliantei s-au coalizat alternativ
cu consilierii comunisti;

- In fine, conflictul dintre liderul PL, Mihai Ghimpu, si presedintele Comisiei parlamentare pentru Economie,
Buget si Finante, Veaceaslav lonita (scandalul in jurul meselor de casino si prejudicierea bugetului de
stat cu 6 mln. de lei), constata, de fapt, epuizarea politica a Aliantei.

In toamna lui 2011, la 20 ani de independenti a Republicii Moldova, se contureazi un model de democratie
de tranzitie defectuoasa si deficitara. Formarea si consolidarea unui nou sistem partidist a coincis, practic,
la aceastd etapd a evolutiei sociopolitice, cu fenomenul transcendentei varfurilor oligarhiei nationale in sfera
elitard a politicului autohton. In aceasta ordine de idei, autorul considerd mai putin relevante opiniile unor
politologi despre desele fisuri din sanul Aliantei pentru Integrare Europeana pe motiv de incompatibilitate
doctrinard, anume aceasta fiind un impediment serios 1n calea reformelor democratice asteptate (recomandate) de
de un alt fenomen inerent transferului de putere politicd in Republica Moldova. Este vorba despre tendinta
fireasca de consolidare a unui pluripartidism moderat, desi, lucru important, societatea il percepe mai mult ca
pe un sistem al pluralismului polarizat de tipul dreapta—stanga. Conform abordarilor lui Sartori, prima trasa-
turd a pluralismului polarizat constd in prezenta partidelor antisistem, intelegdnd prin aceasta expresie un
partid care submineaza legitimitatea regimului caruia i se opune, un partid care intruchipeaza o ,,ideologie strdina”
si prezenta unei opozitii iresponsabile. In spatiul politic moldovenesc acesta poate fi considerat PCRM-ul.
Prin polarizare trebuie inteleasa distanta ideologica intre partide. in pluralismul moderat plasarea partidelor
diferite este, de cele mai dese ori, bipolara, in baza de ,,guvern/opozitie.” In cadrul pluralismului moderat nici un
partid nu poate guverna de unul singur, cu exceptia unor situatii de formare a unui guvern al minoritatii. Acest
sistem implica necesitatea credrii guvernelor de coalitie. Mecanica pluralismului moderat tinde s& reproduca
mecanica bipartidismului. Acest lucru poate fi atestat si in cazul Republicii Moldova, unde in forul legislativ
sunt prezente 4 partide politice. Jiovani Sartori vorbeste despre 3, cel mult 5 partide in pluralismul moderat:
»~Numarul 5 nu este intangibil, sacru, trebuie mai cu seama inteles ca un sistem de alarma” (Sartori, 1982) [30].

In cazul Republicii Moldova pare oportuni ideea avansati de polonezul Jerzy Wiatr referitoare la prezenta
partidului hegemon in sistem, care determind obiectivele si valorile fundamentale ce constituie temelia insti-
tutiilor politice si politico-sociale ale tarii. Dupa modelul Poloniei , acesta a fost PRCM (1971).

Problema numarul unu in Republicii Moldova consta in faptul ca in cadrul AIE nu s-a reusit disputarea
rolului de partid hegemon in aceasta formuld de guvernare; concurenta 1n cadrul Aliantei are loc nu pe cAmpul
politicului, ci pe cel al sferelor de interese economice in tard. Prin urmare, ,,0ligarhizarea” politicului in Republica
Moldova a prejudiciat insdsi competitia politica democratica, substituind valorile si principiile acesteia prin
fenomene periculoase pentru o societate cu adevarat democratica §i prospera, cum ar fi interes, coruptie si
santaj economico-politice. In aceste conditii, analistii politici autohtoni sunt de pérere ca s-ar putea produce o
restructurare a coalitiei de guvernare, nu una doctirnara, ci una pragmatica, ceea ce ar admite coalizarea intre
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PCRM si unul dintre partidele din AIE. Anume de acest lucru 1-a acuzat presedintele interimar Marian Lupu
pe primul-ministru Vlad Filat.

Unul dintre cei mai influenti editorialisti de pe piata mediatica autohtond a dat deja urmatoarea interpretare res-
pectivei evolutii de evenimente: ,,Este clar cd in spatele conflictelor interne din sanul AIE-2 sta interesul unor forte
interne si externe de a reconfigura spectrul politic (geopolitic) moldovean. Succesul politic inregistrat de catre
comunisti 1n capitala Republicii Moldova la alegerile locale (chiar daca I.Dodon nu a devenit primar) demonstreaza
»fragilitatea” vectorului politic proeuropean. Aceasta Tnseamna ca Republicii Moldova mai are o alternativa,
alta decat UE, si aceasta alternativa e Rusia. De 20 de ani de la declararea Independentei, Republica Moldova
oscileaza intre acesti vectori, Est si Vest. Trebuie sd recunoastem ca alternativa Est nu e impartasitd doar de
un partid nostalgic si rusofil cum e PCRM, ci e sustinuta de jumatate din populatia Republicii Moldova” [31].

Asadar, doi ani de guvernare a AIE au coincis cu doi ani de crizd a politicii. Doud probleme care s-au
cristalizat astdzi distinct, in intentia de aderare: necesitatea imperativa de implementare a reformelor in do-
meniul justitiei §i demafiotizarea tarii. Ultimul imperativ marcand transant si Declaratia premierului dupa ale-
gerile locale din vara 2011.
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ANEXE
Bildborduri in turul I

Preluarea mesajului electoral al adversarului poitic si perpetuarea in favoarea sa:

administratie
cCompetenta.
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Panoul electoral al candidatului comunist Panoul electoral al liberalilor
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Bildborduri in turul II
Igor Dodon, PCRM

T
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Igor  “am obtinut prima victorie,
odon mergem ferm inainte.”

Panou electoral al PL.

la 19 iunie
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