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Interesul major al sistemului marcii comunitare este de a permite intreprinzatorilor s identifice produsele si servi-
ciile lor de cele asemanatoare ale altor agenti economici pe intreg teritoriul Uniunii Europene. Marca comunitara le
permite, printr-o procedura unica la Oficiul de Armonizare a Pietei Interne, inregistrarea unei marci care va beneficia de
o protectie uniforma si 1si va produce efectele pe tot teritoriul UE. Obiect de proprietate, marca comunitara poate fi
transmisa prin licenta, poate fi cesionata sau poate face obiectul altor drepturi reale.

Cuvinte-cheie: marca comunitard, produse si servicii, drepturi reale, Uniunea Europeand.

LA MARQUE COMMUNAUTAIRE - L’OPORTUNITE AUX ENTREPRISES

L'intérét majeur du systéme de la marque communautaire est de permettre aux entreprises d'identifier leurs produits
et services de fagon identique sur tout le territoire de 'Union Européenne (UE). La marque communautaire leur permet,
par une procédure unique devant 1'Office de I'harmonisation dans le marché intérieur (OHMI), l'enregistrement d'une
marque qui bénéficiera d'une protection uniforme et produira ses effets sur tout le territoire communautaire.Objet de
propriété, la marque européenne peut étre concédée en licence, étre cédée, ou faire l'objet d'autres droits réels.

Mots-clés: marque communautaire, produits et services, droits réels, Union Européenne.

In economia de piata, utilizarea marcilor este supusa unor constringeri juridice si financiare, ceea ce
atestd importanta crescanda ce i se atribuie de citre societatea contemporana. In esentd, politica de marca
vizeaza obiective dictate de necesitatea individualizarii si diferentierii produselor si serviciilor fatd de cele
ale concurentei, in functie de specificul segmentelor de piatd in raport cu avantajele si calitatile tehnice, de
performantele a caror valorificare se urmareste.

De fapt, putem afirma cd marca este instrumentul prin care produsele sau serviciile pot fi cunoscute de
catre consumatori, intreaga societate de astazi gravitand in jurul brand-urilor.

De fapt, in ceea ce priveste marcile, va exista intotdeauna tentatia utilizarii ilicite, unii asa-zisi ,,intreprin-
zatori” incercand sa profite de renumele, de faima sau de investitiile in publicitate ale detinatorului legal al
marcii, dar..., din pacate, in detrimentul calitatii produselor respective.

Toti gigantii economici, $i nu numai, au inteles importanta protejarii si apararii propriilor marci. Benefi-
ciind de protectie in conditiile legii, numai titularul are dreptul exclusiv de ,,exploatare” a brand-ului respectiv.

De mai bine de cincisprezece ani, atat companiile, cat si persoanele fizice au la indemana un sistem unic
pentru a-si proteja afacerile (ideile), sistem ce a fost implementat de Uniunea Europeana la 1 aprilie 1996 si
guvernat de Oficiul de Armonizare a Pietei Interne de la Alicante. Prin Inregistrarea marcii comunitare se
obtine un titlu unic ce asigura o protectie unitard pe Intreg teritoriul Uniunii Europene si care produce aceleasi
efecte in ansamblul acesteia [7].

Marca comunitara a fost instituitd prin Regulamentul Consiliului privind marca comunitarad din 20 decem-
brie 1993 [1].

Conform art.4 al Regulamentului CE 40/94, ,,pot constitui mirci comunitare toate semnele care pot avea o
reprezentare grafica, in special cuvintele, inclusiv numele de persoane, desenele, literele, cifrele, forma pro-
dusului sau a ambalajului sau, cu conditia ca astfel de semne sa permita distinctia intre produsele sau servi-
ciile unei intreprinderi de cele ale altora”.

Regulamentul de asemenea prevede: ,,Marcile de produse sau servicii inregistrate in conditiile si conform
modalitatilor prevazute in prezentul Regulament sunt denumite in continuare ,,marci comunitare”. Marca
comunitara are un caracter unitar. Are aceleasi efecte in intreaga Uniune Europeana: nu poate fi inregistrata,
transferata, nu poate face obiectul unei renuntari, al unei decizii de revocare a drepturilor de titular sau de
nulitate si folosirea sa nu poate fi interzisa decat in cadrul Uniunii” [1; art.1].

Avantajele marcii comunitare [8]:

v" O marca comunitara acopera intreaga piata a UE, avand 27 de state si peste 350 mil. de locuitori (respectiv,
de potentiali consumatori/utilizatori ai produselor sau serviciilor sub marca);
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v" Pentru inregistrare, se foloseste o singura cerere, depusa la un singur oficiu, o singura procedura de
inregistrare, o singura limba utilizata in procedura,

v" Costurile sunt mai mici comparativ cu inregistrarea marcii in fiecare din statele membre ale UE sau cu
protejarea acestora prin Sistemul Madrid (Aranjamentul + Protocolul de la Madrid);

v’ Inregistrarea mircii comunitare nu este conditionati de inregistrarea prealabild a marcii la nivel natio-
nal, respectiv in tara de origine;

v' Cererea poate fi completata si depusa in oricare din cele 23 de limbi oficiale ale statelor membre, cu
mentiunea ca procedurile ulterioare sa se desfasoare, la alegerea solicitantului, in una din cele cinci limbi
oficiale ale OHIM: franceza, engleza, germana, italiana sau spaniola;

v Tot ce se IntAmpld cu o marca comunitard inregistratd va avea aceleasi efecte in toate tarile Uniunii
Europene;

v Utilizarea marcii intr-un stat membru determind validitatea marcii in ansamblul Uniunii Europene si
permite evitarea decaderii marcii pe motiv de nefolosire pe o perioada neintrerupta de 5 ani.

v" Cererea de marca comunitard, care nu este acceptatd la protectie in una sau mai multe tari ale Uniunii
Europene, poate sa fie transformata in cereri de marci nationale in celelalte tari ale UE, unde nu sunt motive
de refuz, pastrand data de prioritate sau de depozit a cererii initiale a méarcii comunitare (aga-numita ,,proce-
dura de conversie™);

v Aderarea Uniunii Europene la Protocolul privind Aranjamentul de la Madrid permite un acces mai larg
solicitantilor/titularilor de marca care doresc sa-si protejeze marcile la nivel international, oferindu-li-se tot-

* de a obtine o Inregistrare internationald pe baza unei marci comunitare;

* de a obtine protectia unei marci comunitare pe baza unui depozit de marcé internationald inregistrata
prin Sistemul Madrid.

Totodata, prin aderarea de noi state membre, marcile comunitare anterior inregistrate sau depuse spre in-
registrare isi extind in mod automat efectele si pe teritoriul acestora.

Arhitectura comunitard a dreptului maércilor prevede coexistenta regimurilor nationale ale marcilor cu
aceea a marcii comunitare. Proprietatea intelectuala (si, implicit, dreptul marcilor) este guvernata de o serie
de conventii internationale care nu stabilesc drepturi ,,internationale” de proprietate intelectuald, ci consacra
numai proceduri de recunoastere a drepturilor legiferate deja intr-un stat pe teritoriul altui stat [5].

Marca comunitari are urmatoarele caracteristici [8]:

a. Caracterul unitar. Prin inregistrarea marcii comunitare se obtine un titlu unic ce asigurd o protectie
unitara pe intreg teritoriul Uniunii Europene si care produce aceleasi efecte in ansamblul acesteia. In conse-
cintd, inregistrarea, transferul sau abandonul unei marci va avea automat efect in toate tarile membre ale
Uniunii Europene, iar deciziile privind validitatea si drepturile conferite de marca comunitard vor avea un
efect unitar.

b. Coexistenta cu drepturile nationale de marcd. Protectia prin marca comunitard nu are un caracter obli-
gatoriu $i nici exclusiv, ci constituie i un sistem independent de protectie care nu se substituie marcii na-
tionale si nici celei internationale.

c. Revendicarea vechimii (seniority) unei marci nationale. Titularul unei marci comunitare care are o
marcd identica obtinutd pe cale nationald sau internationald va putea revendica vechimea marcii respective.
Invocarea vechimii unei marci are ca efect faptul ca atunci cand Inregistrarea nationald, a carei revendicare a
fost ceruta si acceptatd decade, ea nu va trebui sa fie reinnoitd pentru a se mentine drepturile ce decurg din
inregistrarea ei. Aceasta revendicare poate fi facutd odatd cu depunerea cererii, in termen de 2 luni sau In
orice moment dupa Inregistrarea marcii.

d. Transformarea marcii comunitare in marca nationald. Orice cerere de marcd comunitard care nu a
putut fi inregistratd va putea fi transformatd in marca nationald. Aceastd transformare necesitd depunerea
aceleiasi cereri la oficiile nationale in care nu existad obstacol la inregistrare, cererea beneficiind de data de
depozit a cererii de marca comunitara sau de cea de prioritate invocata si acceptata.

De asemenea, marca comunitara indeplineste trei functii esentiale la nivel european:

v’ identifica provenienta produselor si a serviciilor;

v’ garanteaza consecvent calitatea prin caracterul evident al angajamentului companiei fatd de consumator;

v este o forma de comunicare si serveste drept baza pentru publicitate [3, p.186].
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Orice persoana fizicd sau juridicd poatd sd depuna o cerere de marca comunitard, dacd Indeplineste una
din urmatoarele conditii:

v are nationalitatea unui stat membru al Uniunii Europene, al unui stat membru al Conventiei de la Paris
sau al Organizatiei Mondiale a Comertului;

v are domiciliul, sediul sau o intreprindere industriald sau comerciala efectiva si serioasa pe teritoriul Uniunii
Europene, pe teritoriul unui stat membru al Conventiei de la Paris sau al Organizatiei Mondiale a Comertului.

Dacé nu indeplineste niciuna dintre aceste conditii, exista posibilitatea obtinerii unei Inregistrari de marca
comunitara daca existd un acord de reciprocitate intre tara solicitantului si Uniunea Europeana (ex. Taiwan)
[4, p.13].

Se disting in principal marcile verbale, marcile figurative, marcile complexe compuse din unul sau mai
multe cuvinte si/sau din semne vizuale, marcile tridimensionale.

Marca este un semn care trebuie:

v’ sd permita sa se distinga produsele sau serviciile unei firme de cele ale altora;

v’ sd poata fi reprezentata grafic.

Exigenta legala a reprezentarii grafice se justificd mai ales prin necesitatea de a putea inregistra si publica
marca si de a permite cautari 1n registru. CJCE a stabilit conditiile pentru notiunea de reprezentare grafica:
ea trebuie sa fie clara, precisd, completa in ea insdsi, usor accesibila, inteligibila, durabila si obiectiva.

Procedurile nationale de inregistrare sunt proprii fiecarui stat membru, ele nu sunt armonizate printr-o
directiva, asa incat relevanta pentru acest domeniu este procedura de inregistrare a marcii comunitare.

Solicitantul poate depune o cerere de inregistrare a marcii comunitare la [9]:

v" Oficiul pentru armonizare in cadrul pietei interne (OHIM), in special pe cale electronica (,,e-filing”);

v serviciul central in domeniul proprietatii industriale al unui stat membru;

v" Oficiul Benelux din domeniul proprietatii intelectuale.

Cererile de inregistrare a unei marci comunitare se depun in una din limbile oficiale ale Uniunii Europene.
Solicitantul trebuie sa indice o a doua limba, care trebuie sa fie una dintre limbile Oficiului (engleza, franceza,
germana, italiand si spaniola) si a carei utilizare trebuie sa o accepte ca limba alternativa de procedura [10].

Cererile depuse la serviciile centrale din domeniul proprietatii industriale sau la Oficiul Benelux sunt
transmise catre OHIM in termen de doud saptaméani de la depunere.

Cererea trebuie sd contind urmatoarele elemente:

v’ cerere pentru inregistrarea unei marci comunitare;

v’ datele care permit identificarea solicitantului;

v lista produselor sau a serviciilor pentru care se cere inregistrarea;

v’ reproducerea marcii.

De asemenea, solicitantul trebuie sa achite o taxa de depunere. Dupa prezentarea documentelor si achitarea
taxei, cererii i se va atribui 0 datd de depunere.

O persoana care a inregistrat o marcd in unul din statele care sunt parti la Conventia de la Paris sau la
Acordul de instituire a Organizatiei Mondiale a Comertului sau succesorul sau in drepturi beneficiaza, pentru
a depune o cerere de marca comunitard pentru aceeasi marcd, de un drept de prioritate pe un termen de sase
luni de la data depunerii primei cereri.

Titularul unei marci anterioare inregistrate intr-un stat, care depune o cerere pentru inregistrarea unei
marci identice ca marcd comunitara, poate sa se prevaleze de senioritatea marcii nationale anterioare.

Procedura de examinare a cererii de inregistrare a unei marci comunitare cuprinde [6]:

v’ atribuirea unei date de inregistrare de citre OHIM;

v" examinarea conditiilor de inregistrare;

v’ examinarea privitoare la motivele absolute de refuz:

* absenta caracterului distinctiv,
* caracter ingelator (asupra compozitiei, originii),
» semn contrar ordinii publice, bunelor moravuri;
v’ efectuarea unui raport de cautare comunitarad de catre OHIM:
* sunt mentionate marcile comunitare §i cererile de marci comunitare anterioare,
* se efectueaza in fisierele marcilor nationale prin intermediul oficiilor nationale, cu exceptia Frantei,
Germaniei si Italiei,
* publicarea in Buletinul Marcilor Comunitare in limbile Comunitatii.
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Daca cererea de inregistrare este acceptatd, OHIM elibereaza un certificat de marca valabil in toate cele 27 tari
membre ale Uniunii Europene.

Obtinerea certificatului CTM (Community Trademark) implica sapte pasi [5]:

v" Construirea dosarului de aplicare;

v" Examinarea dosarului de citre membrii comisiei OHIM;

v' Marca este verificatd din punctul de vedere al apartenentei la una din situatiile ,,absolute grounds”
sau ,,relative grounds” (motive de refuz);

v Cautarea marcii la oficiile nationale pentru inventii i marci;

v" Publicarea certificatului;

v Analizarea contestatiilor sau opozitiilor;

v' Inregistrarea si eliberarea certificatului CTM.

Protectia initiald este de 10 ani, incepand cu data inregistrarii, marca putand fi reinnoita, la cererea titula-
rului, pentru perioade de 10 ani, OHIM avertizand despre expirarea termenului.

Nu toate mircile pot deveni Community Trademark. in Regulamentul de functionare a OHIM exista,
doua articole care reglementeaza situatiile cand cererile de inregistrare pot fi respinse. Primul dintre ele se
refera la ,,absolute grounds”, marcile cu denumiri generale, descriptive sau tehnice. Cea de-a doua categorie
de marci improprii o constituie asa-numitele , relative grounds”, marci notorii, consacrate, dar neinregistrate
oficial.

Dar ce se intampla atunci cand existd motive de refuz, in totalitate sau in parte, al unei marci comunitare
numai pe teritoriul unora dintre statele membre? Intr-o astfel de situatie se aplici principiul caracterului unitar
al marcii comunitare sau, altfel spus, principiul ,,totul sau nimic” [2, p.62].

Conform acestui principiu, in situatia in care cel putin in unul dintre state cererea de marca a fost respinsa
pe intreaga listd de produse si servicii (cel mai des invocandu-se motivul existentei unei marci anterioare
identice), cererea de marca va fi respinsd pe intreg teritoriul UE. Dacd o marcd comunitara a fost refuzata
pentru ca nu a putut fi Tnregistratd Tn unul sau mai multe state membre, solicitantul are deschisa calea mult
mai anevoioasd si mai costisitoare a inregistrarilor nationale, ,,convertind” cererea de marca comunitard in
cereri nationale in statele unde nu a primit refuz la Inregistrare.

Marca comunitara este valabild pentru un termen de 10 ani si poate fi reinnoita ori de céte ori este necesar.

In legislatia comunitara, daca titularul mércii nu o foloseste vreme de 5 ani de la data inregistrarii, el de-
cade din dreptul de proprietate asupra acesteia.

Aceasta simplificare s-a soldat cu o reducere semnificativa in costuri in raport cu costurile generale de
inregistrare la nivel national in toate sau In majoritatea din cele 27 tari membre ale Uniunii Europene. Marca
comunitara a fost, de asemenea, proiectati sia completeze sistemele nationale de protectie. In cazul in care
solicitantii sau titularii unei marci comunitare sunt, la fel, titularii unei marci nationale identice pentru pro-
duse si servicii identice, acestia pot declara superioritatea marcii nationale. Aceastd modalitate le permite
titularilor sa pastreze drepturile anterioare [3, p.186].

Odata cu aderarea a noi state la Uniunea Europeand, pentru a respecta caracterul unitar al marcii comuni-
tare, prin tratatele de aderare, marcile comunitare anterior inregistrate sau depuse spre inregistrare isi extind in
mod automat efectul in toate noile state care adera la Uniune. Respectand principiul unitatii, nu este posibil ca,
functie de data inregistrarii, marca sa aiba efecte numai in tarile care erau membre ale Uniunii Europene la
data cand marca a fost inregistrata, dar nu si in statele ce au aderat ulterior [11].

Drept consecinta, datoritd caracterului unitar, marca comunitard va coexista (sau ar trebui sa coexiste) cu
toate marcile nationale (inclusiv cu cele anterior inregistrate) din tarile membre. Reciproca nu este insd valabila,
marcile nationale nu isi extind efectul pe teritoriul Uniunii Europene odata cu aderarea noilor state membre.

Modul de rezolvare a conflictelor intre marcile comunitare si cele nationale inregistrate sau depuse spre
inregistrare anterior datei aderarii este reglementat de articolul 159 bis din Regulamentul marcii comunitare,
care prevede:

., 1. Incepdnd cu data aderdrii Republicii Cehe, Estoniei, Ciprului, Letoniei, Lituaniei, Ungariei, Maltei,
Poloniei, Sloveniei si Slovaciei (denumite in continuare ,,nou stat membru” sau ,,noi state membre”), o marca
comunitard inregistratd sau depusa spre inregistrare conform prezentului Regulament, avdnd data de depozit
Inaintea datei de aderare, se extinde in teritoriile acestor noi state membre, cu scopul de a avea acelasi efect in
intreaga Comunitate.
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2. Inregistrarea unei mdrci comunitare, care a ficut obiectul unei cereri de inregistrare anterior datei aderdri,
nu poate fi refuzatd pentru motivele absolute de refuz, enumerate in art.7 alin.(1), in mdsura in care aceste motive
au luat nastere exclusiv ca urmare a aderarii noului stat membru.

3. Daca o cerere de inregistrare a unei marci comunitare a fost depusd in timpul perioadei de 6 luni, care
precede data aderarii, se poate formula opozitie daca o marca anterioard sau un alt drept anterior, in sensul
art.8, a fost dobandit cu bund-credinta in noul stat membru §i dacd, dupa caz, data de depozit sau a prioritatii,
sau data de dobdndire a marcii anterioare sau a dreptului anterior (pentru marcile si drepturile care beneficiaza
de protectie fard a fi inregistrate), in noul stat membru, sunt anterioare datei de depozit sau, dupa caz, datei
prioritatii mdrcii comunitare care face obiectul cererii.

4. O marca comunitard, vizatd la alin.(1), nu poate fi anulata:

— in baza art.51 (Cauzele nulitatii absolute), daca motivele de anulare au devenit aplicabile numai ca urmare
a aderarii;

— in baza art.52 (Cauzele nulitatii relative) alin.(1) si (2), dacd dreptul national anterior a fost inregistrat, solici-
tat la inregistrare sau dobdndit, intr-un nou stat membru, anterior aderarii.

5. Poate fi interzisa utilizarea unei mdrci comunitare vizate la alin.(1), intr-un nou stat membru, in baza art. 106
(Interdictia utilizarii marcilor comunitare) si art.107 (Drepturi anterioare de competentd locald), dacd marca
anterioard sau alt drept anterior a fost inregistrat, solicitat la inregistrare sau dobdndit cu bund-credintd in noul
stat membru, sau dacd, dupd caz, are data de prioritate anterioard aderarii acestui stat la Uniunea Europeand” [1].

Cauzele de incélcare pot fi intentate la instanta marcii comunitare, care sunt instante nationale desemnate
de statele membre si autorizate cu competente in domeniul méarcilor comunitare. Astfel, art.91 al Regulamen-
tului nr.40/94 prevede: ,,Statele membre desemneaza pe teritoriul lor un numar cat mai limitat de jurisdictii
nationale de prima si de a doua instantd, denumite in continuare ,tribunale de marci comunitare”, insarcinate
sa indeplineasca functiile care le sunt atribuite prin prezentul Regulament” [1, art.91].

Hotdrarile luate de aceste instante sunt efective pe intreg teritoriul Uniunii Europene. In acest mod se
evita urmdrirea pe cale judiciard in fiecare stat a persoanelor care au incilcat legea. Doar marca comunitara
se bucuri de o astfel de protectie pe intreg teritoriul Uniunii Europene.

Optiunea de a transfera si atribui marci comunitare este esentiala pentru managementul companiilor.
O marca comunitara poate fi transferata, in mod separat de orice alt transfer al intreprinderii, care este titularul
marcii referitoare la unele sau toate produsele sau serviciile, pentru care aceasta a fost inregistrata. O marca
comunitara poate fi licentiatd pentru o parte din sau tot teritoriul Uniunii Europene. Licentele pot fi exclusive
sau non-exclusive [1, art.17,22].

Marcile comunitare constituie drepturile prioritare in raport cu toate marcile ulterioare si alte drepturi
conflictuale din toate statele membre. Acest fapt le permite titularilor de marci comunitare nu doar sa-si
protejeze drepturile lor exclusive la nivel european, dar si sd prevaleze mai tarziu asupra drepturilor nationale.

Astfel, inregistrarea marcii la nivel comunitar, deci dobandirea protectiei marcii pe intreg teritoriul UE,
reprezintd un avantaj, permitand celui céruia i s-a incélcat dreptul asupra marcii si riposteze si sd stopeze
aceste acte ilegale.
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