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The unique, primary characteristic of white-collar criminality is that the media does not report these crimes in full 

and in detail as they report about street crimes, as the amount of theft has to be high, the theft needs to be related to 
some scandal or the suspect has to be someone important. Most people also do not possess of the financial knowledge to 
understand these crimes. Additionally, white-collar criminality does not fit the stereotype of a real criminal despite the 
immense scope of the sums. In many cases, it is not possible to understand/identify the damage as it is divided by a 
large number of victims. The media solution can glorify events and design public attitudes main source of information 
about criminality for all the public. “The medium is the message”. Findings show that the bias in coverage, affects the 
'perception' of risk by people. Creation of messages delivery is by creating a media agenda, public agenda, political 
agenda. White-collar offences must hold a key spot in the Israeli and Moldavian societies and their main expression is 
in the development of a culture that is defined as normative. The messages in the war against corruption must include a 
focused and targeted explanation like: “To the attention of foreign accounts owners”. This is one of the tools to assist in 
war against white - collar criminality. It is my claim that this tool will prove itself in campaigns when to turn its attention 
to white-collar crime, hoping that the current financial climate will change.  

Creation of a focused public awareness regarding the price each citizen pays, out of his own pocket, due to white-
collar criminality by media campaign, will make possible to understand the damage as it is divided by a large number of 
victims, will contribute to reduction of white-collar criminality in the public sector. 

Another tool to fight against white collar crime is the informer. This is one of the tools to assist in locating white-
collar criminality or the “justice line”. This tool has proved itself in various campaigns when citizens have reported 
instances of fraud and deceit, like in the UK .Using the help of opinion leaders like Michael Douglas the actor that had 
taken a part in campaigns. Operative actions are recommended to perform a campaigns pilot with 3 cities in each 
district in the state of Israel and Moldova for the duration of two years. Campaigns against corruptions have reached 
success in Chile, Hong Kong, New South Wales, Australia and Singapore. 
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ОТ ПРИВЫЧКИ К ОСОЗНАНИЮ: СПОСОБЫ ПОВЫШЕНИЯ «ПРЕВЕНТИВНОЙ 
ОСВЕДОМЛЁННОСТИ» О БЕЛОВОРОТНИЧКОВОЙ ПРЕСТУПНОЙ СРЕДЕ  
ПОСРЕДСТВОМ КАМПАНИИ В СМИ 
Уникальной и первичной характеристикой беловоротничковой преступной среды является то, что СМИ не 

сообщают о подобных преступлениях в полном объёме и со всеми деталями подобно тому, как они рассказы-
вают об уличных преступлениях, поскольку украденная сумма должна быть значительной, сама кража должна 
быть связана с каким-то скандалом, либо же подозреваемый должен занимать важный пост. Большинство людей 
не обладает подобными финансовыми знаниями, для того чтобы понять данные преступления. В дополнение к 
этому, беловоротничковая преступная среда не соответствует стереотипу настоящего преступника, несмотря на 
огромные суммы наносимого ущерба. В большинстве случаев отсутствует возможность понять/определить 
сумму этого ущерба, поскольку она распределяется на большое число жертв. Решение для СМИ – это восхва-
ление каких-либо событий и определение общественного отношения, т.к. СМИ являются основным источни-
ком информации о преступном мире для всего общества. «Средство – это сообщение». Полученные данные 
показывают, что пристрастное отношение в репортажах влияет на «восприятие» риска людьми. Донесение 
сообщений происходит путём определения медийных, общественных и политических задач. Беловоротничко-
вые преступления должны быть в центре всеобщего внимания и в израильском, и в молдавском обществе, а их 
основным выражением должно быть развитие нормативной культуры. Сообщения о борьбе с коррупцией 
должны включать специфические направленные пояснения, как то: «Вниманию владельцев иностранных 
счетов»… Это один из видов помощи в борьбе с беловоротничковой преступной средой. Заявляю, что данный 
способ проявит себя в кампаниях по привлечению внимания к беловоротничковым преступлениям, и надеюсь, 
что текущий финансовый климат изменится.  
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Создание – посредством кампании в СМИ – направленной осведомлённости общества о цене, которую каж-
дый гражданин уплачивает из своего собственного кармана вследствие беловоротничковой преступности, по-
может понять ущерб, делящийся на большое число жертв, и будет способствовать снижению беловоротничковой 
преступности в публичной сфере. 

Другим средством борьбы с беловоротничковой преступностью являются информаторы. Это один из спосо-
бов помощи в определении местонахождения беловоротничковой преступности, т.е. «линия правосудия». Дан-
ный способ проявил себя в различных кампаниях, когда граждане сообщали инстанциям о мошенничестве и 
обмане, как, например, в Соединённом Королевстве, прибегнув к помощи такого неформального лидера, как 
Майкл Дуглас, актёра, принявшего участие в таких кампаниях. Рекомендуется осуществление оперативных 
действий для проведения пробных двухлетних кампаний в 3 городах в каждом из районов Израиля и Молдовы. 
Кампании против коррупции имели успех в Чили, Гонконге, Новом Южном Уэльсе, Австралии и Сингапуре. 
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