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INFRACTIUNILE PREVAZUTE LA art.255 CP RM: ASPECTE DE DREPT PENAL
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Obiectul prezentului studiu il constituie elementele constitutive si circumstantele agravante ale infractiunilor preva-
zute la art.255 CP RM. In acest context, sunt analizate obiectul juridic si obiectul material al respectivelor infractiuni.
De asemenea, este definitd notiunea ,,consumator”, care desemneaza victima infractiunilor specificate la art.255 CP RM.
In continuare, sunt supuse examinarii cele trei modalititi normative ale faptei prejudiciabile reprezentand aceste infrac-
tiuni. In legaturd cu analiza subiectului infractiunilor previzute la art.255 CP RM, sunt definite notiunile ,,distribuitor”,
»vanzator” si ,,prestator”. Nu in ultimul rand, sunt stabilite conditiile de operare a circumstantei agravante consemnate
la lit.b) alin.(2) art.255 CP RM, presupunénd savarsirea infractiunii de doua sau mai multe persoane.

Cuvinte-cheie: inselarea clientilor, consumator, depdsire, inselare, altd inducere in eroare, practici comerciald,
distribuitor, vanzator, prestator.

OFFENCES REFERRED TO AT art. 255 PC RM: PENAL LAW ASPECTS

This study worked with the constituent elements and the aggravating circumstances of the offences provided by
art.255 PC RM. In this context, there are analyzed the legal object and the material object of these offences. It is also
defined the term “consumer”, which designates the victim of the offences specified at art.255 PC RM. Further are
examined the three normative forms of the prejudicial act describing the offences in question. With regard to the analysis
of the subject of the offences referred to at art.255 PC RM, there are defined the notions “distributor”, “seller” and
“provider”. Finally but not least, there are set the operating conditions of the aggravating circumstance recorded at
lett.b) par.(2) art.255 PC RM, with regard to the offence committed by two or more persons.

Keywords: mislead of clients, consumer, exceedance, deception, another misleading, commercial practice, distributor,
seller, provider.

In art.255 CP RM, sub denumirea marginald de inselare a clientilor sunt reunite doui variante-tip de
infractiuni' si o singurd varianta agravati de infractiune.

La concret, prima varianta-tip de infractiune, specificata la alin.(1) art.255 CP RM, se exprima in depasi-
rea preturilor cu amanuntul stabilite, precum si a preturilor si tarifelor pentru serviciile sociale si comunale
prestate populatiei, In inselarea la socoteald sau in altd inducere in eroare a clientilor, sdvarsite in proportii
mari.

La randul sau, varianta agravata de infractiune, consemnata la lit.b) alin.(2) art.255 CP RM, presupune ca
infractiunea prevazuta la alineatul (1) este savarsitd de doud sau mai multe persoane.

Cea de-a doua varianta-tip de infractiune, specificata la lit.c) alin.(2) art.255 CP RM, consta in depasirea
preturilor cu aménuntul stabilite, precum si a preturilor si tarifelor pentru serviciile sociale si comunale
prestate populatiei, in inselarea la socoteala sau in altd inducere in eroare a clientilor, savarsite in proportii
deosebit de mari.

In anexa nr.1 la Hotararea Guvernului Republicii Moldova cu privire la aprobarea Strategiei in domeniul
protectiei consumatorilor pentru anii 2013-2020, nr.560 din 24.07.2013 [22], se mentioneaza: ,,in actiunile
de sustinere a exercitarii drepturilor consumatorilor, autoritatile publice in multe cazuri nu urmaresc decat
finalitatea protectiei in sine, in virtutea legii. Consumatorul insd, in plan economic §i social, trebuie privit
ca un instrument indispensabil pentru crearea $i mentinerea concurentei pe piata, dezvoltarea diversitatii si

! Accentuim ci la lit.c) alin.(2) art.255 CP RM este consemnatd nu o circumstantd agravanti a infractiunii specificate la alin.(1)
art.255 CP RM. De fapt, la alin.(1) si la lit.c) alin.(2) art.255 CP RM sunt prevazute infractiuni de sine statatoare. Aceste infractiuni
se pot afla intre ele in concurs.

Explicatia acestui fapt consta in urmatoarele: nu exista o componenta ,,de bazd” de inselare a clientilor, componenta care: 1) nu ar
presupune cauzarea de daune 1n proportii mari sau de daune in proportii deosebit de mari 7 2) pe care s-ar grefa in calitate de circum-
stante agravante cauzarea de daune in proportii mari sau de daune in proportii deosebit de mari. Iata de ce cauzarea de daune in pro-
portii deosebit de mari nu poate fi privita ca circumstantd agravanta pentru infractiunea prevazuta la alin.(1) art.255 CP RM, infrac-
tiune care presupune cauzarea de daune in proportii mari. Or, cauzarea de daune in proportii deosebit de mari nu poate fi privita ca
apendice, ca adaos, ca supliment, ca anexa la componenta de infractiune specificata la alin.(1) art.255 CP RM, care deja presupune
cauzarea de daune in proportii mari.
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eficientei activitatii antreprenoriale, minimizarea preturilor si maximizarea calitatii produselor, precum si
pentru scaderea riscurilor pentru viata si sandtate (cauzate de produse si servicii neconforme). Ceea ce, in de-
finitiv, conduce la dezvoltarea economica si sociald a statului in intregime... in prezent, in Republica Moldova
sunt peste 2,9 milioane de consumatori activi, iar cheltuielile de consum reprezinta peste 63% din produsul
intern brut. Valorificarea puterii consumatorului poate fi efectuatd numai prin stabilirea si mentinerea unui
cadru normativ si institutional care va face ca Intreprinzatorul si consumatorul sa fie constienti de drepturile
si obligatiile lor”.

Privitd din acest unghi, apararea penala a intereselor consumatorilor este de neconceput fard existenta
unui cadru juridic corespunzator pentru asigurarea achizitionarii produselor si serviciilor in conditii bune de
servire. Piata de consum, ca loc de intalnire a dorintelor consumatorilor cu cele ale producatorilor, poarta
amprenta modului de rezolvare a conflictului dintre producitor si consumator. in absenta oricarei restrangeri,
actiunea brutala a fortelor pietei ar putea conduce la inegalitdti si la neglijarea necesitatilor sociale ale consu-
matorului. Este necesard deci o aparare juridica eficientd a intereselor consumatorilor, astfel incat sa fie asi-
gurati echilibrarea acestora cu interesele producitorilor. In aceasta privinta, apararea ordinii de drept impotriva
infractiunilor specificate la art.255 CP RM comporta o semnificatie plurivalenta, intrucat isi propune sé con-
tribuie la realizarea urmatoarelor obiective: imbunatatirea consumului populatiei; asigurarea unei calitati co-
respunzdtoare a produselor si serviciilor oferite consumatorilor si a unei inofensivitati a acestora; promovarea
unui sistem de preturi (tarife) In concordanta cu calitatea produselor sau serviciilor oferite; apararea impotriva
unei politici agresive de marketing promovate de agentii economici etc.

In continuarea, vom analiza infractiunea prevazuti la alin.(1) art.255 CP RM.

Obiectul juridic generic al acestei infractiuni, In particular, si al infractiunilor specificate in Capitolul X
al Partii Speciale a Codului penal, in general, il formeaza relatiile sociale cu privire la economia nationald
(alias relatiile sociale economice), bazate pe urmatoarele principii de desfasurare a activitatii economice:
libertatea activitatii economice; exercitarea activitatii economice in temeiuri legale; concurenta loiald a subiec-
telor activitatii economice; buna-credinta a subiectelor activititii economice; interzicerea formelor vadit
infractionale ale conduitei subiectelor activitatii economice.

Obiectul juridic special al infractiunii previzute la alin.(1) art.255 CP RM are un caracter multiplu®:
obiectul juridic principal il constituie relatiile sociale cu privire la corectitudinea efectudrii operatiilor de
evaluare sau masurare in domeniul circulatiei bunurilor sau serviciilor sociale ori comunale; obiectul juridic
secundar 1l formeaza relatiile sociale cu privire la posesia asupra banilor sau altor bunuri apartinand victimei.

Obiectul material al infractiunii examinate 1l reprezinta banii sau alte bunuri apartinand victimei.

In special, bunurile apartinand victimei apar ca obiect material atunci cand serviciul se presteazi cu utili-
zarea bunurilor consumatorului. In acest sens, conform alin.(1) art.22 al Legii privind protectia consumato-
rilor, adoptate de Parlamentul Republicii Moldova la 13.03.2003 [14], daca serviciul se presteaza integral sau
partial din materialul consumatorului, prestatorul raspunde pentru integritatea acestui material §i pentru uti-
lizarea lui corecta. De asemenea, bunurile apartinand victimei pot sd apara ca obiect material al infractiunii
specificate la alin.(1) art.255 CP RM atunci cand pretul la marfa este platit in natura. Aceasta posibilitate este
prevazutd in alin.(1) art.18 al Legii vanzarii de marfuri, adoptate de Parlamentul Republicii Moldova la
03.06.1994 [3]. Totusi, pretul la marfi este determinat, de regula, in expresie baneasci. In aceasta ipoteza,
obiectul material al infractiunii in cauza il constituie banii incasati de cétre faptuitor peste valoarea reald a
contraprestatiei.

Instrumentele de masurare, utilizate de faptuitor la savarsirea infractiunii analizate, nu pot forma obiectul
material al acesteia. Intr-adevar, inseland victima, faptuitorul urmareste obtinerea banilor sau altor bunuri
aflate in sfera patrimoniald a victimei. Prin influentarea nemijlocitd infractionald asupra acestor entitati (si nu
asupra instrumentelor de masurare) el lezeaza interesele victimei; deci, aduce atingere obiectului juridic special
prin intermediul entitatilor care formeaza obiectul material.

Victima infractiunii prevazute la alin.(1) art.255 CP RM este clientul sau, altfel spus, consumatorul.

Potrivit art.1 al Legii privind protectia consumatorilor, prin ,,consumator” se intelege orice persoana fizica
care intentioneaza sa comande sau sa procure ori care comanda, procura sau foloseste produse, servicii pentru
necesitati nelegate de activitatea de intreprinzator sau profesionala.

% Aceasta deoarece, in cazul infractiunii analizate, printr-o singuri actiune sau inactiune (iar nu printr-un sistem de actiuni sau inac-
tiuni, ca in cazul infractiunilor complexe) se aduce atingere mai multor valori sociale speciale si, implicit, relatiilor sociale aferente.
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Interpretand aceastd definitie, [.Moscalciuc deduce: in calitate de victima a infractiunilor prevazute la
art.255 CP RM, consumatorul este persoana care corespunde urmatoarelor criterii: 1) procura produsele sau
comanda serviciile; 2) doar intentioneaza sa facd aceasta; 3) se foloseste de produsele sau serviciile pe care
nu le-a procurat (comandat) in propria persoand; 4) nu are statutul de persoand juridicd; 5) nu-si satisface
necesititile legate de activitatea de intreprinzitor sau profesionald [23]. Intr-adevir, o persoani juridica nu
poate evolua in calitate de consumator. Interesele consumatorului pot fi exercitate, deci i aparate, deja din
momentul aparitiei intentiei de a consuma, chiar daci aceasti intentie inca nu si-a gasit realizarea. Intreprin-
zatorul (chiar cu statut de persoana fizicd) nu poate sd apara in calitate de consumator. Asa cum nu poate sa
apara in aceasta calitate nici cel care isi satisface necesititile legate de activitatea profesionala’.

Latura obiectiva a infractiunii specificate la alin.(1) art.255 CP RM are urmatoarea structura: 1) fapta pre-
judiciabila exprimata in actiunea sau inactiunea de depasire a preturilor cu amanuntul stabilite ori a preturilor
sau tarifelor pentru serviciile sociale ori comunale prestate populatiei, de ingelare la socoteald sau de alta
inducere in eroare a clientilor; 2) urmarile prejudiciabile sub forma de daune in proportii mari; 3) legétura
cauzala dintre fapta prejudiciabila si urmarile prejudiciabile.

Astfel, fapta prejudiciabild examinatd cunoaste urmatoarele trei modalitati normative cu caracter alternativ:

a) depdsirea preturilor cu amanuntul stabilite ori a preturilor sau tarifelor pentru serviciile sociale ori

comunale prestate populatiei;

b) ingelarea la socoteala;

c) alta inducere in eroare a clientilor.

Prima modalitate normativa din cele mentionate mai sus se atesta atunci cand de la victima se incaseaza
un suprapret, in pofida prevederilor actelor normative sau contrar Intelegerii stabilite intre faptuitor si client.

Modalitatea normativa analizatd presupune doud modalitati faptice alternative: 1) depasirea preturilor cu
amanuntul stabilite; 2) depasirea preturilor sau tarifelor pentru serviciile sociale ori comunale prestate popu-
latiei. Prima din aceste modalitati faptice se referd la produsele comercializate; cea de-a doua — la serviciile
sociale ori comunale prestate populatiei.

Prin ,,pret” se are 1n vedere suma de bani pe care trebuie sa o plateasca cumparatorul pentru achizitionarea
unui produs sau pentru un serviciu. Totodata, prin ,,pret cu amanuntul” se intelege pretul la care se vand catre
populatie bunurile de consum, alimentare si nealimentare. in dispozitia art.255 CP RM nu se are in vedere si
pretul cu ridicata la produsele comercializate, adica preturile pentru marfurile vandute in cantititi mari®.

De exemplu, conform alin.(5) art.25 al Legii privind protectia consumatorilor, vanzatorii §i prestatorii de
servicii trebuie sa informeze consumatorii despre pretul de vanzare al produsului si pretul pe unitatea de
masurad a produsului (cand este aplicabil). De asemenea, potrivit pct.7 al Hotararii Guvernului Republicii
Moldova cu privire la aprobarea Regulilor de comercializare cu amanuntul a unor tipuri de marfuri alimen-
tare si nealimentare, nr.65 din 26.01.2001 [9], unitatea de comert asigura in mod obligatoriu prezenta indica-
toarelor de preturi (intocmite corect) la marfurile expuse spre comercializare.

Totodata, potrivit alin.(7) art.25 al Legii privind protectia consumatorilor, informatiile referitoare la ser-
viciile prestate trebuie si cuprinda, conform reglementirilor in vigoare, tarifele. In general, prin , tarif” se are
in vedere taxa oficiala fixatd pentru anumite prestatii de serviciu, pentru vanzarea anumitor articole, trans-
porturi de marfuri si de persoane etc. in contextul infractiunii previzute la alin.(1) art.255 CP RM, se are in
vedere taxa oficiala fixatd pentru serviciile sociale sau comunale prestate populatiei.

3 1n pet.17 din preambulul la Directiva Parlamentului European si a Consiliului Uniunii Europene din 25.10.2011 privind drepturile
consumatorilor, de modificare a Directivei 93/13/CEE a Consiliului Uniunii Europene si a Directivei 1999/44/CE a Parlamentului
European si a Consiliului Uniunii Europene si de abrogare a Directivei 85/577/CEE a Consiliului Uniunii Europene si a Directivei
97/7/CE a Parlamentului European si a Consiliului Uniunii Europene (2011/83/UE)* se face o precizare nelipsita de interes: ,,Definitia
consumatorului ar trebui sd includa persoanele fizice care actioneaza in afara activitatii lor comerciale, a afacerii, meseriei sau profe-
siei lor. Cu toate acestea, in cazul contractelor cu dublu scop, cand contractul este incheiat in scopuri partial circumscrise activitatii
comerciale §i partial aflate in afara acesteia, si dacd scopul comercial este intr-atat de limitat, incat nu are o pondere predominanta in
contextul general al contractului, respectiva persoana trebuie sa fie §i ea considerata drept un consummator”.

* Jurnalul Oficial al Uniunii Europene, 2011, L 304/64.

* De exemplu, potrivit art.3 al Legii cu privire la comertul interior, adoptate de Parlamentul Republicii Moldova la 23.09.2010%,
comert cu ridicata este activitatea desfasurata de comerciantii care cumpara produse in scopul revanzarii acestora catre alti comer-
cianti sau utilizatori profesionali (producatori agricoli, industriasi, prestatori de servicii, mestesugari).

* Monitorul Oficial al Republicii Moldova, 2010, nr.206-209.
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Pentru a verifica dacé preturile cu amanuntul ori preturile sau tarifele pentru serviciile sociale ori comu-
nale prestate populatiei — practicate de catre comerciant sau prestator — sunt intocmite corect, este necesara
compararea acestora cu preturile sau tarifele stabilite conform regulilor de la art.756 si 932-935 din Codul
civil ori cu cele fixate in urmatoarele acte normative: Hotararea Guvernului Republicii Moldova cu privire la
masurile de coordonare si reglementare catre stat a preturilor (tarifelor), nr.547 din 04.08.1995 [4]; Instruc-
tiunea Departamentului Comertului al Republicii Moldova privind formarea preturilor la intreprinderile de
alimentatie publicd ale agentilor economici din Republica Moldova, nr.12 din 26.04.1996 [5]; Hotararea
Guvernului Republicii Moldova despre aprobarea Regulamentului privind formarea preturilor la medicamente
si alte produse farmaceutice si parafarmaceutice, nr.603 din 02.07.1997 [7]; Hotéararea Guvernului Republicii
Moldova privind stabilirea nivelului limita al preturilor la procurarea carbunelui si lemnului de foc, nr.1364 din
07.12.2001 [12]; Hotararea Guvernului Republicii Moldova pentru aprobarea Regulamentului privind modul
de indicare a preturilor produselor oferite consumatorilor spre comercializare, nr.966 din 18.10.2010 [16];
Hotararea Agentiei Nationale pentru Reglementare In Energetica privind tarifele de livrare a energiei termice
consumatorilor finali, nr.404 din 02.02.2011 [17]; Hotararea Agentiei Nationale pentru Reglementare in
Energeticd privind tarifele la energia electrica, nr.470 din 11.05.2012 [19]; Hotararea Agentiei Nationale
pentru Reglementare in Energetica privind tarifele la gazele naturale, nr.509 din 27.02.2013 [20]; Hotararea
Agentiei Nationale pentru Reglementare Tn Energetica privind tarifele la energia electrica produsa din surse
regenerabile de energie, nr.510 din 27.02.2013 [2], etc.

Cea de a doua modalitate normativa a faptei prejudiciabile prevazute la alin.(1) art.255 CP RM este inge-
larea la socoteala. In cazul dat, victima achiti pretul calculat cu buni stiinti incorect de citre faptuitor, nu
receptioneaza — in intregime sau partial — restul care i se cuvine etc.

In legiturd cu aceasta, este de mentionat ci vanzitorul (prestatorul) trebuie sa indice pretul de vanzare
(tariful practicat) si pretul pe unitatea de masurd, conform reglementarilor legale in vigoare. Preturile si tari-
fele trebuie indicate in mod vizibil si intr-o forma neechivoca, usor de citit, prin marcare, etichetare si/sau
afisare. Lipsa indicatoarelor de preturi ori intocmirea lor cu incalcarea regulilor stabilite nu sunt suficiente
pentru a atesta inselarea la socoteald, desi pot sa apara drept conditie de savarsire a infractiunii de inselare a
clientilor in modalitatea normativa examinata. De una singura, fapta de Incalcare a regulilor de comert, con-
cretizata in lipsa indicatoarelor de preturi ori in intocmirea lor cu incélcarea regulilor stabilite, atrage raspun-
derea conform pct.6) art.273 din Codul contraventional.

O alta conditie a ingelarii la socoteald ar putea consta in neinmanarea bonului de casa sau a unui alt docu-
ment consumatorului ce confirmd faptul cumpararii produsului (beneficierii de serviciu). Cerinta Tnmanarii
unui asemenea document este stabilitd de: lit.f) art.9 si de lit.f) art.10 ale Legii privind protectia consumato-
rilor; pct.27 din Hotararea Guvernului Republicii Moldova cu privire la aprobarea Regulilor de functionare a
retelei de comert ambulant si a Regulilor de comert in pietele din Republica Moldova, nr.517 din 18.09.1996
[16]; pct.29 al anexei nr.1 la Hotararea Guvernului Republicii Moldova cu privire la desfagurarea comertului
cu amanuntul, nr.931 din 08.12.2011 [18], etc. De una singura, neeliberarea de catre casier a bonului de casa
consumatorului atrage rispunderea potrivit alin.(4) art.293' din Codul contraventional.

In general, algoritmul achitarii produselor (serviciilor) este cel descris in pct.29 al anexei nr.1 la Hotararea
Guvernului Republicii Moldova cu privire la desfasurarea comertului cu amanuntul, nr.931 din 08.12.2011:
casierul sau vanzatorul care receptioneaza banii pentru marfa este obligat sa efectueze operatiunea de achi-
tare cu cumpdratorul precum urmeaza: sa rosteasca distinct suma primitd de la cumparator si sd puna acesti
bani deoparte, intr-un loc vizibil pentru cumparator, s& extraga cecul din aparatul de casa si control, s anunte
cumparatorului restul ce i se cuvine §i sd i-1 Inmaneze mpreund cu cecul. Cumparatorul verificd corectitu-
dinea calculului. Banii primiti de la cumparator se depun in sertarul aparatului de casd numai dupa ce au fost
efectuate operatiunile de vanzare.

Inselarea la socoteals, ca modalitate normativa previzuta la alin.(1) art.255 CP RM, nu trebuie confun-
data cu Incalcarea modului de formare si aplicare a preturilor libere (de piatd) si a celor de stat cu améanuntul,
precum si a tarifelor. Conform alin.6 art.10 al Legii cu privire la antreprenoriat si intreprinderi, adoptate de
Parlamentul Republicii Moldova la 03.01.1992 [2], veniturile ilicite obtinute de agentii economici prin exa-
gerarea costului productiei, rentabilitatii, adaosului comercial, volumului de lucrari efectuate in constructii
si tarifelor la serviciile prestate, nerespectandu-se astfel actele normative care reglementeaza formarea si
aplicarea preturilor, precum si amenzile aplicate in cuantum echivalent acestor venituri se percep la bugetul
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de stat in baza deciziei adoptate de Curtea de Conturi, de Inspectia financiara din subordinea Ministerului
Finantelor, prin inaintarea ordinelor incaso, in termen de 30 de zile de la data inméanarii deciziei de catre
organul ce a adoptat-o.

Cea de a treia modalitate normativa a faptei prejudiciabile prevazute la alin.(1) art.255 CP RM — alta
inducere in eroare a clientilor — presupune o practici comerciali inselitoare’ in sensul prevederilor de la
alin.(6)-(12) art.13 al Legii privind protectia consumatorilor.

Astfel, o practicd comerciald este considerata ca fiind actiune inselatoare in cazul in care contine informatii
false sau, 1n orice alt fel, inclusiv prin prezentarea generald, induce sau poate induce in eroare consumatorul
mediu si, in orice situatie, determina sau este susceptibila sd determine consumatorul sa ia o decizie de tran-
zactionare® pe care nu ar fi luat-o in alta situatie, chiar daci informatia este corecta de fapt cu privire la unul
sau mai multe dintre urmatoarele elemente: a) existenta sau natura produsului; b) principalele caracteristici
ale produsului, cum ar fi: disponibilitatea, avantajele, eventualele riscuri previzibile, fabricarea, compozitia,
accesoriile, asistenta acordata dupa vanzare si solutionarea reclamatiilor, modul si data fabricarii sau prestarii,
livrarea, capacitatea de a corespunde scopului, utilizarea, cantitatea, termenul de valabilitate, specificatiile,
originea geografica sau comerciala, rezultatele care se pot obtine din utilizare, rezultatele si caracteristicile
esentiale ale testelor sau controalelor efectuate asupra produsului; c) amploarea implicérii comerciantului,
motivatia practicii comerciale si natura procesului de vanzare, precum si toate declaratiile sau toate simbo-
lurile care sugereaza sponsorizarea sau sprijinul direct ori indirect acordat comerciantului sau produsului;
d) pretul sau modalitatea de calcul al pretului ori existenta unui avantaj specific in ceea ce priveste pretul;
e) necesitatea unui serviciu, a unei piese separate, a inlocuirii sau remedierii; f) natura, competentele si drep-
turile comerciantului sau ale reprezentantului sdu, cum ar fi: identitatea si patrimoniul, calificarile sale, statu-
tul, autorizarea, afilierea sau legaturile sale, drepturile de proprietate intelectuala sau comerciald ori recom-
pensele si distinctiile primite; g) drepturile consumatorului, inclusiv dreptul de a beneficia de remediere,
de nlocuire sau de restituire a contravalorii produsului, serviciului necorespunzator, reducerea pretului ca
urmare a rezilierii contractului in conditiile art.18 al Legii privind protectia consumatorilor.

O practicd comerciala este considerata ca fiind omisiune ingelatoare daca, in contextul situatiei de fapt si
tinand cont de toate caracteristicile si circumstantele, precum si de limitele de spatiu si de timp impuse mij-
loacelor de comunicare utilizate pentru transmiterea informatiei, aceasta practica omite o informatie esentiald
necesara consumatorului mediu, finand cont de context, pentru luarea unei decizii de tranzactionare in cunos-
tinta de cauza si, prin urmare, determina sau este susceptibila sa determine consumatorul mediu si ia o decizie
de tranzactionare pe care altfel nu ar fi luat-o.

O practica comerciald este consideratd, de asemenea, ca fiind omisiune ingelatoare in cazul cand, tinand
cont de aspectele prevazute la alin.(8) art.13 al Legii privind protectia consumatorilor, un comerciant ascun-
de o informatie esentiald sau o ofera intr-un mod neclar, neinteligibil, ambiguu sau in contratimp ori nu-si
declard intentia comerciald adevérata, in cazul in care aceasta nu rezultd deja din context, i cand, in orice
situatie, consumatorul mediu este determinat sau poate fi determinat sa ia o decizie de tranzactionare pe care
altfel nu ar fi luat-o. In cazul in care mijloacele de comunicare utilizate pentru transmiterea practicilor co-
merciale impun limite 1n spatiu ori in timp, in momentul determinarii practicii ca fiind sau nefiind omisiune
ingeldtoare se va tine cont de aceste limite, precum si de orice masuri luate de catre comerciant in vederea
punerii informatiei la dispozitia consumatorului prin alte mijloace.

In cazul unei invitatii de a cumpira’, pentru determinarea practicilor comerciale incorecte, se considerd
esentiale urmatoarele informatii, dacé acestea nu rezulta deja din context: a) caracteristicile principale ale pro-
dusului, tinand cont de mijlocul de comunicare utilizat si de produs; b) sediul si celelalte date de identificare

> n acord cu art.1 al Legii privind protectia consumatorilor, practici comerciale (practici ale comerciantilor in relatia cu consumatorii)
reprezintd orice actiune, omisiune, comportament, declaratie sau comunicare comerciald, efectuate de un comerciant in stransa legatura
cu promovarea, vanzarea sau furnizarea unui produs consumatorilor.

8 Potrivit art.1 al Legii privind protectia consumatorilor, decizie de tranzactionare este orice decizie pe care o ia un consumator pri-
vind oportunitatea, modalitatile si conditiile de achizitionare a produsului, privind modalitatea de plata (integralad sau partiald) pentru
un produs, privind péstrarea ori renuntarea la un produs sau exercitarea unui drept contractual in raport cu produsul, decizie ce poate
conduce la actiunea ori la inactiunea consumatorului.

7 Potrivit art.1 al Legii privind protectia consumatorilor, invitatie de a cumpdra este comunicarea comerciali in care se mentioneazi
caracteristicile si pretul produsului intr-un mod corespunzator mijloacelor de comunicare comerciala utilizate pentru aceasta si care il
determind pe consumator sa cumpere un produs.
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ale comerciantului §i, in cazul in care el actioneaza 1n numele altui comerciant, sediul si celelalte date de
identificare ale acestuia; c) pretul cu toate taxele incluse sau modalitatea de calcul al acestuia — in cazul cand
pretul, in mod rezonabil, nu poate fi calculat Tn avans, tindnd cont de natura produsului. De asemenea, dupa
caz, se considera esentiale toate costurile aditionale pentru transport, livrare sau taxele postale ori, in cazul in
care aceste costuri, in mod rezonabil, nu pot fi calculate In avans — precizarea ca pot exista costuri aditionale
ce trebuie suportate de consumator; d) modalitatile de plata, de livrare, de executare si de examinare a recla-
matiilor, in cazul in care acestea diferd de cerintele diligentei profesionale®; e) mentionarea dreptului de re-
nuntare sau de reziliere, in cazul produselor §i tranzactiilor ce implica acest drept.

Sunt considerate ca fiind inselatoare, in orice situatie, urmatoarele practici comerciale: a) afirmarea de
citre comerciant ci este parte semnatard a unui cod de conduitd’ in cazul in care nu este; b) afisarea unui
certificat, a unei marci de calitate sau a unui echivalent fara a fi obtinutd autorizatia necesara; c) afirmarea ca
un cod de conduita a primit aprobarea unei entitati publice sau a unei alte entitati in cazul in care aprobarea
nu a fost primitd; d) afirmarea cd un comerciant, inclusiv practicile sale comerciale, sau un produs al sau a
fost agreat, aprobat ori autorizat de o entitate publica sau privatd fara un temei real sau fara a indeplini con-
ditiile necesare pentru agrearea, aprobarea sau autorizarea obtinutd; e) lansarea unei invitatii de a cumpéara
produse la un anumit pret in cazul in care comerciantul nu dezvaluie in invitatie existenta unor motive rezo-
nabile in a caror baza ar aprecia ca nu va putea sa furnizeze, el insusi sau prin intermediul altui comerciant,
acele produse sau produse similare la acelasi pret, pentru o perioada si intr-o cantitate rezonabila, avandu-se
in vedere produsul, amploarea publicitatii si pretul oferit; f) lansarea de cétre comerciant a unei invitatii de a
cumpdra produse la un anumit pret, in scopul promovarii unui produs similar, pentru a recurge ulterior la una
din urmatoarele actiuni: sa refuze prezentarea produsului ce a facut obiectul publicitatii; sa refuze preluarea
comenzii privind respectivul produs sau livrarea lui intr-un termen rezonabil; sd prezinte un esantion cu
defecte; g) afirmarea falsa ca un produs va fi disponibil doar pentru o perioada foarte limitata de timp sau ca
va fi disponibil doar in anumite conditii, pentru o perioada foarte limitatd, in scopul obtinerii unei decizii
imediate si lipsirii consumatorilor de alte posibilitati sau de un termen suficient pentru a putea face o alegere
in cunostintd de cauza; h) angajamentul comerciantului de a furniza un serviciu postvanzare catre consuma-
tori fard a-i informa in mod clar pe acestia, inainte de angajarea lor 1n tranzactie, referitor la limba in care
furnizeaza serviciul in situatia in care, inaintea Incheierii tranzactiei, comerciantul a comunicat cu consuma-
torul in alta limba decat limba oficialad a statului in care se presteaza serviciul; i) afirmarea sau crearea im-
presiei ca un produs poate fi vandut in mod legal in situatia n care acest lucru nu este posibil; j) prezentarea
drepturilor oferite consumatorilor prin lege ca o caracteristica distincta a ofertei comerciantului; k) lansarea
de afirmatii nefondate cu privire la natura si amploarea riscului pentru securitatea personala a consumatoru-
lui sau a familiei acestuia 1n situatia in care consumatorul nu achizitioneaza produsul; 1) promovarea de catre
comerciant, cu intentia de a induce 1n eroare consumatorul, a unui produs care se aseamana cu un produs
similar fabricat de un producator anume, astfel incat consumatorul sa creada céd produsul este fabricat de
acest producdtor; m) crearea, operarea sau promovarea unui sistem promotional piramidal, pe care un consu-
mator 1l ia In considerare datorita posibilittii de a primi remuneratia doar ca urmare a introducerii unui alt
consumator in sistem si nu ca urmare a vanzarii sau a consumului produselor'’; n) afirmarea de cétre un co-
merciant ca 1si inceteaza activitatea sau ca se stabileste 1n altd parte in cazul cand acest lucru nu este adevarat;

8 Conform art.1 al Legii privind protectia consumatorilor, diligentd profesionala este nivelul de competenta specializati si de conside-
rare pe care comerciantul poate sa-l exercite in mod rezonabil fatd de consumatori, in conformitate cu practica comerciala corecta
sl/sau cu principiul general al bunei-credinte in domeniul de activitate al comerciantului.

® In conformitate cu art.1 al Legii privind protectia consumatorilor, cod de conduita este acordul sau totalitatea de reguli, neimpuse
prin legislatie sau prin dispozitii administrative, ce definesc comportamentul comerciantilor care se angajeaza sa le respecte in legatura
cu una sau mai multe practici comerciale ori in unul sau mai multe sectoare de activitate.
19 Rispunderea se va aplica potrivit art.255 CP RM, si nu conform art.241' CP RM, daci faptuitorul avand calitatea speciald de dis-
tribuitor, vanzator sau prestator (calitate doveditd prin licentd (autorizatie) si inregistrarea de stat corespunzatoare sau prin detinerea
patentei de intreprinzétor) desfasoara practici comerciale inselétoare consténd in crearea, operarea sau promovarea unui sistem pro-
cerii unui alt consumator in sistem §i nu ca urmare a vanzarii sau a consumului produselor, in cazul in care aceastd fapta a cauzat
daune 1n proportii mari.
Dimpotriva, daca va lipsi respectiva calitate a subiectului infractiunii, se va aplica art.241' CP RM. Or, aga cum rezultd din acest
articol, activitatea infractionala corespunzatoare presupune drept conditie indispensabild lipsa de inregistrare si de autorizare in modul
prevazut de legislatie.
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o) afirmarea cd un produs poate spori sansele de castig la jocurile de noroc; p) afirmarea neintemeiatd ca
produsul poate vindeca boli, disfunctii sau malformatii; q) transmiterea de informatii inexacte cu privire la
conditiile oferite de piatda sau cu privire la posibilitatea achizitiondrii produsului cu intentia de a determina
consumatorul s cumpere produsul in conditii mai putin favorabile decét in conditiile normale ale pietei;
r) afirmarea, In cadrul unei practici comerciale, cd se va organiza un concurs sau se va oferi un premiu in
scopuri promotionale fara a acorda premiul promis sau un echivalent rezonabil; s) descrierea unui produs ca
fiind ,,gratuit”, ,,fara costuri” sau in termeni similari in cazul in care consumatorul trebuie sd suporte si alte
costuri, in afard de costurile inevitabile ce rezulta din practica comerciald, inclusiv plata pentru livrarea sau
ridicarea produsului; t) includerea in materialele publicitare a unei facturi sau a unui document similar refe-
ritor la plata, prin care consumatorului i se creeaza impresia ca deja a comandat produsul promovat, cand, de
fapt, el nu l-a comandat; u) afirmarea falsa sau crearea impresiei false ca actiunile comerciantului nu sunt
legate de activitatile sale comerciale, industriale, de productie sau artizanale ori falsa prezentare a sa in cali-
tate de consumator; v) crearea impresiei false ca serviciul postvanzare cu privire la un produs este disponibil
intr-un stat, altul decét cel 1n care produsul este vandut.

Atentionam ca nu poate fi aplicatd raspunderea in baza alin.(1) art.255 CP RM 1n ipoteza consemnata la
lit.k) alin.(12) art.13 al Legii privind protectia consumatorilor. In aceastd ipotezi, practica comerciald inge-
latoare se concretizeaza in utilizarea unui context editorial in mass-media in vederea promovarii unui produs
pentru a carui publicitate comerciantul a platit, farad insa ca publicitatea sa fie precizata clar fie in cuprins, fie
prin imagini ori sunete usor de identificat de catre consumator (publicitate mascatd). Prevederea de la alin.(1)
art.255 CP RM este inaplicabila, deoarece prezentarea, producerea ori difuzarea publicitatii neoneste, ne-
autentice, amorale sau a oricarei alte publicititi ce contravine legii, de catre agentii de publicitate, atrage ras-
punderea in corespundere cu alin.(6) art.364 din Codul contraventional.

Incheind analiza laturii obiective a infractiunii previzute la alin.(1) art.255 CP RM, vom mentiona ci
aceasta este o infractiune materiald. Ea se considerd consumatd din momentul producerii daunelor in propor-
tii mari. In corespundere cu alin.(1) art.126 CP RM, se considera proportii mari valoarea pagubei pricinuite
de o persoana sau de un grup de persoane, care, la momentul savérsirii infractiunii, depaseste 2500 unitati
conventionale.

Dacé daunele cauzate nu ating asemenea proportii, atunci calificarea poate fi facutd conform art.273 din
Codul contraventional, pentru Incalcarea de cétre intreprinderile comerciale si de alimentatie publica, indife-
rent de tipul de proprietate si forma juridica de organizare, precum si de catre persoanele fizice care practica
comertul, a regulilor de comert manifestatd prin: inselarea cumpdratorilor la masurat, la cantar, la achitare
(pct.1)); comercializarea marfurilor fara indicarea datei fabricarii si a termenului de valabilitate, comerciali-
zarea marfurilor cu termenul de valabilitate expirat, modificarea termenului de valabilitate indicat pe produs,
pe etichetd, pe ambalaj sau in documentatia de Insotire (pct.2)); comercializarea prin inselaciune a unui pro-
dus neprevazut in contract (pct.10)). De asemenea, calificarea poate fi facuta potrivit lit.d) alin.(3) art.344 din
Codul contraventional, pentru utilizarea de catre comerciant a practicilor comerciale inselatoare care denatu-
reazd sau sunt susceptibile si denatureze in mod esential comportamentul economic al consumatorului mediu
la care ajung sau céruia li se adreseaza ori al membrului mediu al unui grup, in cazul cand practicile comer-
ciale sunt adresate unui anumit grup de consumatori.

In ipoteza infractiunii prevazute la alin.(1) art.255 CP RM, este esential ca marimea daunelor s nu depa-
seasca 5000 unititi conventionale. In caz contrar, rispunderea se va aplica pentru infractiunea specificata la
lit.c) alin.(2) art.255 CP RM.

Latura subiectiva a infractiunii prevazute la alin.(1) art.255 CP RM se caracterizeaza prin intentie directa
sau indirecta. De reguld, motivul infractiunii analizate se exprima in interesul material.

Subiectul infractiunii examinate este persoana fizica responsabila care la momentul comiterii faptei a atins
varsta de 16 ani.

De asemenea, subiectul trebuie sd aiba calitatea speciald de distribuitor, vanzator sau prestator, calitate
dovedita prin licenta (autorizatie) si inregistrarea de stat corespunzitoare sau prin detinerea patentei de intre-
prinzator. Conform Legii privind protectia consumatorilor, prin ,,distribuitor” se intelege agentul economic
din lantul de distributie, altul decét producatorul sau importatorul, care plaseaza produse pe piatd si asigura
transferul titlului de proprietate asupra produsului de la producator la consumator; prin ,,vanzator” se are in ve-
dere orice persoanad juridica sau fizica autorizatd pentru activitate de intreprinzitor, care desfisoara activitate
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comerciald in relatiile cu consumatorii; prin ,,prestator” se intelege persoana autorizatd pentru activitate de
intreprinzator, care presteaza servicii."'

De exemplu, in practica s-a considerat ca faptuitorul are calitatea speciala de prestator in cazul urmator:
F.G. exercita functia de sef al Sectiei evaluare si organizare a licitatiilor din cadrul Agentiei de imobil §i
consulting ,,N.” SRL din mun. Balti. Activa in baza de licenta si detinea certificatul de calificare a evaluato-
rului bunurilor imobile eliberat de Agentia de Stat Relatii Funciare si Cadastru. In procesul evaludrii unui
imobil amplasat in or. Edinet, la 01.03.2007 F.G. a intocmit, contrar cerintelor art.9 si art.22 ale Legii cu
privire la activitatea de evaluare, adoptate de Parlamentul Republicii Moldova la 18.04.2002 [13], un con-
tract fictiv privind prestarea serviciilor de evaluare a imobilului si un act al serviciilor prestate, inducdnd
astfel in eroare clientul V.M. Depasind tariful, F.G. a incasat de la ultimul pentru serviciul acordat 1200 lei.
Dintre acestia, pentru acordarea serviciului in cauza era prevazuta suma de doar 350 lei. Tot F.G., intocmind,
la 17.03.2007, un alt contract fictiv privind prestarea serviciilor de evaluare a imobilului si un alt act al
serviciilor prestate, a indus in eroare clientul L.U. din or. Edinet. Depasind tariful, a incasat de la ultimul
pentru serviciul acordat 910 lei, 20 euro si 3 dolari SUA, dintre care pentru acordarea serviciului in cauza
era prevazutd suma de doar 350 lei [1].

Astfel, pentru a putea fi autorizata, persoana trebuie, inainte de toate, sa fie nregistratd In conformitate cu
unul din urmétoarele acte normative: Legea privind inregistrarea de stat a persoanelor juridice §i a Intreprin-
zatorilor individuali, adoptata de Parlamentul Republicii Moldova la 19.10.2007 [15]; Hotararea Guvernului
Republicii Moldova privind Inregistrarea gospodariilor tardnesti (de fermier), nr.977 din 14.09.2001 [11].

In conformitate cu art.1 si 3 ale Legii cu privire la patenta de intreprinzitor, adoptate de Parlamentul
Republicii Moldova la 15.07.1998 [8], patenta de Intreprinzator este un certificat de stat nominativ ce atesta
dreptul de a desfasura genul de activitate de intreprinzator indicat in ea in decursul unei anumite perioade de
timp. Patenta este valabild numai pentru titularul ei si nu poate fi transmisa altei persoane. Desfasurarea acti-
vitatii de Intreprinzator in baza patentei nu impune inregistrarea de stat a titularului acesteia si primirea licen-
tei. Titularul patentei poate desfasura activitatea de intreprinzator specificatd in patentd pe intreg teritoriul
tarii, daca in patenta nu este indicat altfel.

Potrivit art.18 al aceleiasi legi, se permite desfasurarea activitatii de Intreprinzator in baza patentei de
intreprinzator cu conditia ca veniturile din vanzari ale titularului de patenta sa nu depaseasca 300.000 de lei
intr-o perioada de 12 luni consecutive. Marfurile pasibile de comercializare 1n baza patentei de intreprinzator
sunt urmatoarele: 1) marfuri industriale: a) imbracaminte; b) Incaltaminte; c) tesdturi de toate tipurile; d) arti-
cole de tricotaj; e) articole de galanterie; f) articole din tul si draperii; g) produse textile, inclusiv de uz perso-
nal folosite; h) rechizite scolare si de birou; i) inventar si atribute pentru jocurile sportive; j) articole de par-
fumerie si cosmeticd neaccizate; k) marfuri de uz casnic, cu exceptia aparatelor si utilajelor cu consum de
curent electric alternativ sau cu motoare de ardere interna si utilajelor cu termen de garantie stabilit; 1) mate-
riale de constructii, cu exceptia usilor si ferestrelor de toate tipurile; parchetului din lemn, laminatului; cimen-
tului si amestecurilor de toate marcile si tipurile; pietrei i caramizii de constructie; nisipului, prundisului,
argilei si ghipsului; materialelor de toate tipurile pentru acoperit case si podele; teracotei de toate tipurile;
tevilor pentru sisteme de aer conditionat, articolelor pentru constructia retelei de incélzire, de alimentare cu
gaze si cu apd, pentru grupul sanitar si de evacuare a reziduurilor; aparataje sau utilaje cu termen de garantie
stabilit; m) carti si alte tiparituri; n) ziare si alte publicatii periodice; o) jucdarii si articole pentru copii; 2) pro-
duse alimentare fabricate si ambalate de producator: a) cereale si produse de mordrit, crupe de toate felurile;
b) amidon c) produse de cofetarie; d) ceaiuri, cu exceptia celor medicinale; e) mirodenii si aditivi alimentari;
f) ape minerale naturale (cu exceptia celor bogate in saruri minerale, medicinale), ape potabile (cu exceptia
celor ce contin reziduu sec solubil total peste 1500 mg/1) si bauturi nealcoolice, imbuteliate; g) sare alimentara;
h) marfuri usor alterabile, comercializate in hale specializate si utilate conform cerintelor sanitar-epidemiologice
de depozitare, pastrare si comercializare; 1) fructe si legume in stare proaspata (neambalate), cu exceptia citri-
celor si altor fructe exotice; j) fructe si legume prelucrate in mod industrial; k) miere de albine si derivatele ei.

" Printre altii, are calitatea speciala examinatd agentul comertului electronic, adica persoana fizica sau juridic care efectueaza comert
electronic (ce constituie activitatea de intreprinzitor a persoanelor fizice si juridice de vanzare a bunurilor, executare a lucrarilor sau
prestare a serviciilor, efectuatd cu utilizarea comunicarilor electronice si/sau a contractelor electronice).

Conform alin.(3) art.11 al Legii privind comertul electronic, adoptate de Parlamentul Republicii Moldova la 22.07.2004*, agentul
comertului electronic poarta raspundere, in conformitate cu legea, pentru utilizarea practicilor comerciale incorecte.

* Monitorul Oficial al Republicii Moldova, 2004, nr.138-146.

207



STUDIA UNIVERSITATIS MOLDAVIAE, 2015, nr.11

Seria “Stiinte sociale” ISSN 1814-3199, ISSN online 2345-1017, p.200-209

In unele cazuri, activitatea comerciald sau prestarea serviciilor se considera autorizata numai daca se des-
fasoara in prezenta unei licente. In special, conform art.8 al Legii privind reglementarea prin licentiere a acti-
vitatii de intreprinzator, adoptate de Parlamentul Republicii Moldova la 30.07.2001 [10], se supun licentierii:
comercializarea produselor de uz fitosanitar si/sau a fertilizantilor; comercializarea resturilor si deseurilor de
metale feroase si neferoase, de baterii de acumulatoare uzate, inclusiv in stare prelucratd; comercializarea arti-
colelor pirotehnice si/sau prestarea serviciului ,,Spectacole pirotehnice si focuri de artificii” cu articole piro-
tehnice de divertisment de destinatie profesionald; comercializarea dispozitivelor medicale si/sau a opticii etc.

Daca faptuitorul nu are calitatea speciald de distribuitor, vanzator sau prestator, erijandu-se in distribuitor,
vanzator sau prestator, el poate fi tras la rdspundere pentru una dintre infractiunile specificate la art.190 CP RM.

Precizam ca persoana juridica nu poate fi subiect al infractiunii prevazute la alin.(1) art.255 CP RM.

In alt context, circumstanta agravanta consemnati la /it.b) alin.(2) art.255 CP RM presupune o pluralitate
de faptuitori la comiterea infractiunii prevazute la alin.(1) art.255 CP RM. Precizam cé infractiunea specifi-
cati la alin.(1) art.255 CP RM este o infractiune cu componenta speciali'?. Persoana, care nu are semnele
subiectului infractiunii cu componenta speciald, nu o poate savarsi. De aceea, circumstanta agravanta con-
semnatd la lit.b) alin.(2) art.255 CP RM nu este aplicabild in urmatoarele doud ipoteze: 1) infractiunea este
savarsita de o persoand avand semnele subiectului infractiunii, impreund cu o persoand care nu are astfel de
semne; 2) infractiunea este savarsitd de o persoana avand semnele subiectului infractiunii, prin intermediul
unei persoane care nu are astfel de semne. Circumstanta agravanta in cauza este aplicabild numai in ipoteza
in care persoanele, care savarsesc infractiunea prevazuta la alin.(1) art.240 CP RM, au calitatea speciald de
distribuitor, vanzator sau prestator, calitate dovedita prin licentd (autorizatie) si inregistrarea de stat corespun-
zatoare sau prin detinerea patentei de intreprinzator.

Notiunea ,,de doud sau mai multe persoane”, in sensul consemnat la lit.b) alin.(2) art.255 CP RM, presu-
pune pluralitatea de faptuitori. lar acesti faptuitori trebuie sa aiba calitatea de autori mijlociti (mediati) sau de
autori nemijlociti (imediati) ai infractiunii. Un autor — mediat sau imediat — al infractiunii, alaturi de o alta
persoana avand calitatea de organizator, instigator sau complice, nu formeaza continutul notiunii ,,de doua
sau mai multe persoane”. Un singur autor al infractiunii, alaturi de o persoana care numai contribuie la savar-
sirea infractiunii in calitate de organizator, instigator sau complice, nu este suficient pentru a opera circum-
stanta agravanta prevazuta la lit.b) alin.(2) art.255 CP RM. Aceasta 1nsd nu exclude ca, pe langa cele doua
sau mai multe persoane, care iau parte la savarsirea infractiunii, sa ia parte la activitatea infractionald si alte
persoane avand calitatea de organizatori, instigatori sau complici.

12 Accentuim ci, in cazul infractiunilor cu componenti speciald, se impune o interpretare aparte a notiunii ,,savérsirea infractiunii de
doud sau mai multe persoane”. In acest sens, are dreptate I.Turcan, cind se referd la exemplul sivarsirii unei astfel de infractiunii de
doud sau mai multe persoane: ,,O persoana particulara nu poate sa savarseasca (sublinierea este facutd de I.Turcan — n.a.) coruperea
pasiva. Chiar daca persoana particulara ia remuneratia ilicitd impreuna cu o persoana cu functie de raspundere, nu putem afirma ca
aceastd persoand particulard executa latura obiectiva a infractiunii specificate la art.324 CP RM. O persoana particulara poate doar sa
contribuie la executarea laturii obiective a infractiunii prevazute la art.324 CP RM. Sa contribuie pe calea complicitatii, organizarii
sau instigarii la coruperea pasiva. O persoand particulara nu poate sa sdvargeasca coruperea pasiva, pentru ca nu poate fi corupta.
Insi, circumstanta agravanti ,,de doud sau mai multe persoane” (in cazul oriciror infractiuni, nu doar al coruperii pasive) nu este
aplicabila, daca infractiunea presupune participarea persoanei avand semnele subiectului infractiunii §i a persoanei care nu are astfel
de semne. Este necesar ca cel putin doua persoane sa sdvarseasca (sublinierea este facutd de I.Turcan — n.a.) infractiunea, adica sa
execute latura obiectiva a infractiunii. Din aceste considerente, circumstanta agravanta ,,de doua sau mai multe persoane” nu este
functionald 1n cazul in care infractiunea de corupere pasiva presupune participarea unei persoane cu functie de raspundere si a unei
persoane particulare.

in concluzie, agravanta de la lit.b) alin.(2) art.324 CP RM nu este aplicabila in urmatoarele doua ipoteze: 1) infractiunea este savarsita
(sublinierea este facutd de I.Turcan — n.a.) de o persoana avand semnele subiectului infractiunii, Impreuna cu o persoana care nu are
astfel de semne; 2) infractiunea este savarsitd (sublinierea este facuta de [.Turcan — n.a.) de o persoana avand semnele subiectului
infractiunii, prin intermediul unei persoane care nu are astfel de semne. Accentudm, cu riscul de a ne repeta, ca aceasta nu infirma
in niciun caz conceptia, conform careia se stabileste raspunderea pentru o infractiune savarsita de doud sau mai multe persoane in
oricare din urmatoarele trei ipoteze: 1) infractiunea este savarsita de doi sau mai multi coautori; 2) infractiunea este savarsitd de o
persoana avand semnele subiectului infractiunii, Impreund cu o persoana care nu are astfel de semne; 3) infractiunea este savarsita de
o persoana avand semnele subiectului infractiunii, prin intermediul unei persoane care nu are astfel de semne. Pur si simplu, coruperea
pasiva constituie o infractiune cu componentd speciald. lar o persoand, care nu are semnele subiectului infractiunii cu componenta
speciald, nu poate savarsi (sublinierea este facutd de I.Turcan — n.a.) respectiva infractiune. In ipoteza contributiei unei persoane parti-
culare la savarsirea coruperii pasive intotdeauna se va face trimitere la art.42 CP RM”*,

* Turcan 1. Raspunderea penald pentru coruperea pasiva. Chisinau: CEP USM, 2011, p.166-168.

208



STUDIA UNIVERSITATIS MOLDAVIAE, 2015, nr.11

Seria “Sliinte sociale” ISSN 1814-3199, ISSN online 2345-1017, p-200-209

Réspunderea in baza lit.b) alin.(2) art.255 CP RM le poate fi aplicatd distribuitorilor, vanzatorilor sau
prestatorilor, cu conditia ca toti acestia fie depasesc preturile cu amanuntul stabilite sau preturile ori tarifele
pentru serviciile sociale sau comunale prestate populatiei, fie insala la socoteala, fie altfel induc victimele in
eroare. Or, toti coautorii trebuie s participe la executarea laturii obiective a infractiunii specificate la lit.b)
alin.(2) art.255 CP RM.

In cazul infractiunii prevazute la lit.b) alin.(2) art.255 CP RM, coautorii pot realiza simultan si integral
latura obiectiva a infractiunii. Dar, la fel de posibil este ca acestia sa o realizeze succesiv si partial. Important
este ca acesti coautori sa ia parte la savarsirea, chiar si partiald, a infractiunii.

Lipsa sau prezenta intelegerii prealabile dintre coautori nu poate influenta calificarea celor savarsite in
baza lit.b) alin.(2) art.255 CP RM, dar poate fi luatd in considerare la individualizarea pedepsei.

In incheiere, mentionim ci deosebirea infractiunii specificate la /it.c) alin.(2) art.255 CP RM de infractiu-
nea prevazutd la alin.(1) art.255 CP RM consta, in principal, in continutul urmarilor prejudiciabile. Astfel, in
ipoteza infractiunii specificate la lit.c) alin.(2) art.255 CP RM, urmdrile prejudiciabile se exprima in daune in
proportii deosebit de mari. In acord cu alin.(1) art.126 CP RM, se considera proportii deosebit de mari valoa-
rea pagubei pricinuite de o persoand sau de un grup de persoane, care, la momentul savarsirii infractiunii,
depaseste 5000 unitati conventionale.
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