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Noile realitati politice conturate dupa declararea independentei Republicii Moldova au generat schimbari importante
si in profilul genurilor radiofonice. Abordarea teoretica a interviului radiofonic cu tematica politicd, dar si exercitiul practic
creeazd o noud viziune asupra interviului atat sub aspectul relatiei dintre participantii la dialog, cat si sub aspectul naturii
mesajului transmis.
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RADIO INTERVIEW ON POLITICAL ISSUES: THEORETICAL APPROACH AND

OPERATIONAL PRACTICIES

The new political outlined realities after Moldova's independence declaration led to important changes in the profile
of radio genres. The theoretical approach of political-themed radio interview, as well as the practical exercise creates a
new vision of the interview both in terms of the relationship between dialogue participants and in terms of the type of
the message sent.
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Introducere

Accelerarea ritmului vietii cotidiene prin diseminarea unor idei, opinii, informatii nu ar fi posibila fara o
interactiune a oamenilor in cadrul unui dialog purtat pe diferite dimensiuni. Mass-media, acest intermediar al
dialogului din cadrul unei societdti democratice, are menirea sa asigure publicul larg cu un produs mediatic
calitativ ce ar contribui la buna functionare a tuturor sistemelor din cadrul societatii. Implicatiile radioului in
dar mai ales datoritd caracterului simplu, clar si concis al mesajului difuzat pe calea undelor. Spre deosebire
de celelalte institutii media, radioul face uz de interviu mai des, deoarece prezenta la microfon a mai multor
voci exclude monotonia, iar aparifia unei voci noi inseamna schimbarea registrului sonor, care in rezultat
capteaza atentia ascultatorului.

Interviul radiofonic — abordari teoretice

Gen jurnalistic fundamental — asa este prezentat interviul in toate studiile ce au la baza sarcina de a cerceta
specificul, structura compozitionald, tipologia, complexitatea si importanta acestui gen publicistic. Cu referire la
interviul radiofonic, el este perceput drept ,,una dintre cele mai importante modalitati de expresie publicCistica,
vitalda pentru presa audiovizuald”[1]. Cercetatoarea Georgeta Adam, facand referire la opinia comentatorilor
din domeniul comunicarii radiofonice, pune in circuit ideea ca interviul este ,,inima jurnalismului audiovizual.
O inima care bate pretutindeni, aproape de noi sau foarte departe, dar care umple de autenticitate mesajele
transmise prin radio. Ea bate dupd secundele de aur ale actualitatii, condensandu-le in dialoguri vii, cu
amprenta faptului irepetabil” [2, p.56].

Cunoscut este faptul ca interviul nu a fost inventat, precum au fost gandite alte genuri jurnalistice, ci mai
degraba s-a produs un transfer al dialogului din interactiunea cotidiana a actorilor sociali. Totodata, interviul
ca gen jurnalistic difuzat la radio nu trebuie confundat cu o conversatie cotidiand, care nu se desfagoara dupa
un anumit plan de idei, cu toate ca Irene Joanescu admite ca ,,un interviu pentru radio poate fi usor confundat
cu o conversatie spontana” [3, p.159] si asta in cazul in care dupa editare el capatd aspectul unei discutii firesti,
bine inchegate. Potrivit Dictionarului Explicativ al Limbii Romane, interviul este o ,,convorbire intre o per-
sonalitate politica, culturald etc. si un ziarist, in cursul céreia acesta 1i pune Intrebari spre a afla parerile per-
sonalitatii n diverse probleme (de actualitate), in vederea publicarii lor in presé sau a difuzarii lor la radio si
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televiziune” [4]. Definitia din DEX nu acopera decét partial conceptul de interviu ca gen jurnalistic, deoarece
interlocutorul jurnalistului poate fi oricine, in functie de tema/problema propusa pentru discutie, iar scopul
primar al realizarii unui interviu nu este de a afla doar parerea cuiva, ci si informatia de interes public,
precum e cazul interviurilor informative.

Eforturile cercetatorilor in vederea studierii acestui gen jurnalistic au generat un spectru variat de definitii
care scot in evidentd anumite elemente specifice jurnalismului radiofonic. In viziunea Irenei Joanescu, inter-
viul reprezinta o ,,succesiune de intrebari si raspunsuri intr-o intrevedere solicitata de ziarist, el reprezinta o
conversatie mediatizatd. Scopul interviului este de a oferi, prin intermediul cuvintelor unui interlocutor, fapte,
motive sau opinii despre o anumita tema, astfel incat asculttorul sd poata trage o concluzie asupra corecti-
tudinii spuselor acestuia” [3, p.159]. Avantajele interviului radio in raport cu interviul din presa scrisa sunt
prezentate de Vasile Traciuc in lucrarea ,,JJurnalism radio”. Potrivit lui, ,,dialogul dintre jurnalist si inter-
locutor reprezinta cel mai eficient mijloc de a obtine si transmite o informatie citre public, mai ales in radio
unde se lucreaza cu cuvantul rostit. Nimic nu este mai convingdtor pentru ascultitor decat informatia primita
direct de la intervievat, acesta fiind considerat ca prima si cea mai credibild sursa” [5, p.73]. Si Georgeta Adam
sustine ca interviul radio castiga credibilitate 1n raport cu cel din presa scrisa: ,,Datoritd contactului direct Intre
jurnalist si interlocutor informatia se transmite practic direct de la sursa, fara distorsiuni, interpretari, diluari”
[2, p.57], In cazul interviului realizat 1n direct; In cazul celui inregistrat nu poate fi exclusa probabilitatea de a
fi modificat mesajul interlocutorului in timpul montajului. Totodata, deoarece in radio timpul este limitat, in
procesul realizarii unui interviu, sarcina reporterului este mai dificild spre deosebire de presa scrisa, concizia
fiind esentiala.

Pornind de la ideea ca interviul este intai de toate ,,stiinta de a pune intrebari”, Claudiu Saftoiu considera
ca interviul este ,,cea mai evoluatd specie a jurnalismului”, caracterizandu-1 ca fiind ,,cel mai pretentios, mai
dificil si mai interesant” [6, p.149], opinie cu care nu suntem de acord, mai cu seama ca si alti cercetatori in
domeniu mentioneaza in lucrarile lor faptul ca cele mai ieftine emisiuni si cel mai usor de realizat sunt cele in
care un jurnalist vorbeste cu un interlocutor despre o tema de actualitate. Contradictorie este si afirmatia ca
interviul ,,da posibilitate reporterului sa-si manifeste personalitatea la fel de mult ca persoana intervievata”
[6, p.172]; or, e bine cunoscut rolul jurnalistului in realizarea unui interviu, cel de intermediar, de mediator
ce face posibil transferul de informatii, de opinii, de idei, de emotii. Punerea in evidentd a propriei persoane,
a cunostintelor vaste intr-un domeniu sau altul, a excesului de curiozitate personala scade din potentialul de
afirmare al interlocutorului, iar informatia sau opiniile acestuia nu satisfac interesul publicului larg.

De rolul pe care il are jurnalistul in realizarea unui interviu s-a aratat interesat §i cercetdtorul rus Bagum
ITepecseToB, care sustine ca ,,sunt si din cei (jurnalisti) care se ocupa deschis de manifestarea propriei per-
sonalitati si-si satisfac propria curiozitate, dar cititorul, ascultatorul, spectatorul ar vrea sa vada jurnalistul in
calitate de reprezentant al maselor si sd primeasca raspuns la acele intrebari, pe care el personal le-ar fi adresat
interlocutorului, daci ar fi avut o asemenea posibilitate” [7, p. 100]. In acelasi timp, cea mai neprofesionist
pozitie pe care ar ocupa-o un jurnalist radio este cea de ,,suport de microfon”, care pune intrebari fara a avea
idee de tema discutiei. De o apreciere inaltd, in acest sens, se bucura remarca lui Claudiu Saftoiu, potrivit
careia ,,simpla ingiruire a unor intrebari poate demonstra cat de documentat, interesat, inteligent, hotarat si
moral este reporterul” [6, p.172], astfel garantand o percepere corectd a unui mesaj mediatic.

Pentru a avea o viziune de ansamblu, interviul radiofonic trebuie analizat din doua perspective: 1) ca
tehnicd de colectare a informatiei (cu scopul de a aduna informatii si opinii pentru a realiza stiri si reportaje,
utilizand inclusiv inserturi) si 2) ca gen autonom, care se realizeaza dupa niste tehnici specifice.

Aspecte practice de realizare a interviului radiofonic cu tematica politica

Datorita faptului ca publicul unui post de radio este unul eterogen, format din oameni cu pregatiri diferite,
de la cei cu studii superioare, medii pana la cei cu putina pregatire sau chiar fara, care au necesitati si prefe-
rinte informationale diferite, realizatorii de interviuri radio fac uz de toate tehnicile de realizare a acestui gen.

Si deoarece oamenii nu sunt foarte interesati de politica, fapt demonstrat de majoritatea sondajelor socio-
logice, precum si de rata scazuta de participare la alegeri, realizarea unui interviu politic presupune niste
cunostinte si competente suplimentare, care ar face discutia atractiva. Or, interviul politic, in opinia noastra,
poate fi definit drept un produs jurnalistic cu elemente specifice, care are la baza intrebarea jurnalistului si
raspunsul unui om politic sau al unei persoane dispuse sa vorbeascad despre domeniul politic (analist politic,
comentator politic, simplu cetatean). Planificarea si elaborarea interviului politic Insumeaza un set de aspecte
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conceptual-structurale, abordare originald, pastrarea registrului stilistic si a echilibrului compozitional. De
asemenea, nu poate fi neglijat faptul ca interviul este o competitie de interese, in cadrul careia jurnalistul vrea
sd obtind informatii §i opinii, iar interlocutorul urméareste scopul de a-si promova ideile, de a se promova pe
sine sau formatiunea pe care o reprezinta.

Bibliografia de specialitate clasifica interviurile in mai multe categorii, avand in vedere criterii diferite.
Interviurile politice difuzate la radio difera prin modul de realizare, relatia reporter-intervievat si conginutul
comunicarii.

In timp ce Irene Joanescu, referindu-se la modul de realizare, deosebeste doud tipuri de interviu: instan-
taneu si pregatit, Vasile Traciuc considera ca dupa modul de realizare avem interviu inregistrat, in direct si
prin telefon. Interviurile realizate instantaneu sau pregatit, dupa Vasile Traciuc, tin de criteriul relatia reporter-
intervievat.

Deosebit de importante pentru interviul politic sunt §i circumstantele realizarii. De cele mai dese ori ase-
menea tip de interviu este realizat prin intdlnire directa, fie intr-un loc ales de comun acord, fie la locul
evenimentului. Spre deosebire de interviurile sociale (despre calamitati, accidente) sau culturale (despre un
concurs, premierd, concert) realizate la fata locului, interviurile politice sunt mai previzibile, deoarece eveni-
mentele politice sunt planificate, iar interlocutorii In mare parte stiu despre ce vor fi intrebati. Cu toate acestea,
politicienii sunt mai vulnerabili atunci cand sunt intervievati la fata locului, daca ne referim la proteste stradale
sau daca sunt Intrebati in cadrul unui eveniment despre alt eveniment / problema despre care inca nu s-au
facut declaratii.

Dupa continut, interviurile sunt repartizate in trei categorii: informative, interpretative si afective. Desi
destul de frecvent intalnite, atat sub forma de inserturi in stiri si reportaje politice, dar si ca gen autonom,
interviurile informative au o duratd mai mica, astfel ca din punctul de vedere al timpului de emisie (durata)
interviurile interpretative prevaleaza.

In procesul realizarii interviului interpretativ ,reporterul furnizeaza faptele si cere interlocutorului si le
comenteze sau sa le explice” [3, p.163]. Scopul acestui interviu este de a expune rationamentul acestuia si de
a oferi ascultatorului posibilitatea sa judece prin prisma valorilor sau prioritatilor sale. Solicitarea opiniei
unui expert de catre jurnalist va genera un interviu de analiza ,,in care interlocutorul Incadreaza evenimentul
sau situatia intr-un context precis, intr-o perspectiva data si raspunde la intrebarea-cheie ,,De ce?””” [3, p.163].

In cadrul interviului de comentariu reporterul apeleaza la un specialist pentru a afla care este parerea lui
despre un eveniment, un fenomen, o situatie, o problema. Pe langa faptul ca interlocutorul va interpreta
situatia, el trebuie sa tragad concluzii si sa intrevada finalitatea evenimentului.

Un alt tip de interviu interpretativ la care recurg jurnalistii politici este cel de opinie care este numit si
de controversad. In aceasti categorie se incadreazi atat interviul in care un politician da explicatii sau raspunde
adversarului, cat si vox-urile culese in strada cu privire la situatia politica. Scopul este de a afla ce gandesc
cei intervievati referitor la subiect.

Categoria interviurilor afective s-ar parea ca nu poate avea nimic comun cu domeniul politic, cel in care
predomina rationalul si argumentul, totusi tehnicile de persuadare au penetrat mesajul politic si 1-au expus
publicului sub toate aspectele, inclusiv cel afectiv. Desi ne-am obisnuit sa citim in paginile ziarelor, revistelor,
sa auzim la radio si sd vedem la televizor interviuri de personalitate realizate preponderent cu oameni de
culturd, sportivi, specialisti care au inregistrat rezultate marcante in domeniul 1n care profeseazd, nu sunt o
exceptie si interviurile portret cu oameni politici.

Din 1990 presa cunoaste o continud transformare si odata cu reformele din sistemul mediatic se schimba
si natura produsului difuzat. Astfel, emisiunile radio nu mai pot fi concepute fara prezenta mai multor
persoane cu stiluri de exprimare proprii, aduse in fata microfoanelor in cadrul interviurilor, inclusiv politice.

In acceptie moderna, in practica jurnalisticd interviul politic este genul ce presupune o documentare serioasi
din partea jurnalistului, un interlocutor receptiv si versat, un studio sau un echipament de inregistrat ce asigura
o calitate inaltd a mesajului difuzat pe calea undelor. In jurnalismul radio cel mai des sunt intalnite interviurile
de profunzime inregistrate i cele de profunzime in direct. Primul tip da posibilitatea de a reveni asupra
inregistrarii pentru a exclude momentele nereusite (balbe, pauze alogice, reludri), dar si pentru a urmari daca
interlocutorul nu s-a contrazis sau nu a spus neadevaruri. Cat priveste intervievarea in direct, aceasta este
riscantd, epuizantd, dar si interesantd, daca si jurnalistul si interlocutorul au o prestatie buna. Politicienii, dar
si expertii, analistii politici de obicei sunt buni vorbitori, dar intentia de a prezenta unilateral, tendentios o
informatie este un alt pericol pe care trebuie sa-1 previna un jurnalist de radio ce realizeaza un interviu in direct.
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Foarte rar intalnit, dar nu lipsa totalmente este interviul documentar cu un politician retras din acest
domeniu, dar care poate sd vorbeasca atat despre perioada in care a facut politica, cat si despre felul in care
fac politica alte persoane. Acest tip de interviu va cere timp, dar ar trebui sa fie la fel de interesant pentru
jurnalist ca si pentru ascultator. Procesul evocdrii anumitor perioade de timp poate surprinde, poate arunca o
lumina noua asupra evenimentelor si oamenilor si poate descoperi caracterul persoanei.

Cea mai nouad tendinta in materie de interviuri este interviul exclusiv. Respectiv, fiecare institutie media se
straduieste sa intre in posesia unei informatii despre ultimele evenimente in domeniu. Interviul politic difuzat la
radio nu face exceptie, mai cu seama ca principala caracteristica a radioului este promptitudinea/operativitatea.

Odata cu trecerea timpului, dar mai ales odata cu aparifia altor mijloace de informare in masa radioul a
trebuit sa-si reorganizeze procesul de producere a materialelor. Concurenta de pe piata media, dar si cerintele
auditoriului au facut aceastd institutie s adopte niste tehnologii ce ar asigura conditii de difuzare a mesajului
nu mai putin reusite decat ale altor institutii media. Astfel, camerele web instalate in majoritatea studiourilor
radio fac la fel de atractiv un interviu difuzat la radio ca si cel difuzat la televiziune sau de catre un portal. In
aceste conditii, capacitatea de a purta un dialog, talentul si carisma intervievatorului fac diferenta.

Un alt tip de interviu frecvent intdlnit la radio este interviul dezbatere. Perioada campaniei electorale
ofera mostre mai reusite si mai putin reusite de astfel de interviuri, nu este exclus ca si in afara alegerilor sa
se realizeze astfel de interviuri, daca evenimentele politice ce se desfasoara necesitda dezbateri publice. Acest
tip de interviu presupune participarea mai multor interlocutori care dezbat o tema de interes larg. in cadrul
acestui tip de interviu reporterul devine moderator si da tonul discutiei, dar §i tempereaza discufia atunci
cand este cazul. ,,Participantii la dezbatere 1si exprima opinii sustinute de argumente, iar moderatorul ii poate
chiar contrazice, devenind astfel si el unul care-si exprima opinia” [5, p.84]. Confruntarea initiata in studio
are menirea sa capteze atentia ascultatorului care isi poate forma o opinie proprie in urma auditiei. De obicei,
durata acestui tip de interviu este mai mare decét in alte cazuri.

Desi in literatura de specialitate pot fi gasite mai multe recomandari pentru a realiza un interviu radiofonic
reusit, situatiile in care jurnalistii se abat de la niste reguli elementare nu sunt o exceptie. Procesul de inter-
vievare este un act de creatie, dar in cadrul caruia jurnalistii se conduc de niste reguli testate in timp.

Caracteristic pentru jurnalismul radiofonic este si faptul ca ,,nu orice tema poate fi tratatd printr-un interviu”
[3, p.166]. Interviul radiofonic, in special cu tematica politica, trebuie sd raspunda unei problematici la zi sau
poate avea un obiectiv de duratd, de asemenea poate veni cu o explicatie sau cu o motivatie. Indiferent de
scopul urmarit de jurnalist, interviul presupune identificarea unui interlocutor care detine informatia corecta
si completi si este dispus s-o expuna in cadrul interviului. In cele din urma, intervievatorul trebuie sa stie ce
vrea cu exactitate de la interlocutorul sau.

in functie de tipul de interviu pe care urmeazi si-l realizeze, pentru alegerea interlocutorului jurnalistul
trebuie sa se conduca de cateva criterii:

o ,celebritatea, personalitatea individului

e autoritatea informatiei detinute

o realizarile deosebite

o implicarea intr-un eveniment inedit” [8].

Totusi, interlocutorul poate fi atat reprezentantul oficial al unui partid, cat si un simplu sustinator, atat
parlamentarul care face legi, cat si simplul cetatean. Important e sa fie persoana cea mai indicata pentru tipul
de interviu ce urmeaza a fi realizat.

O alti etapa in realizarea unui interviu este documentarea. in cazul interviului politic planificat chiar este
recomandatd documentarea pe doua filiere: tematica interviului si persoana cu care se va discuta (numele
complet, functia, titlul sau oficial, activitatea sa si declaratiile pe care le-a facut anterior la tema). Siguranta
asupra numelor, datelor, actorilor sau faptelor utilizate in intrebari este cruciald. Este deranjant pentru persoana
intervievatd sa corecteze chiar si o gresealda factuala mica intr-o intrebare; acest lucru inseamna pierderea
controlului de catre jurnalist. Erorile comise de catre reporter pot sa nu afecteze continutul intrebarii, dar lipsa
cunostintelor de baza submineaza credibilitatea 1n ochii interlocutorului, dar mai ales in cei ai ascultatorilor.
Un reporter care nu stie exact ce politica face politicianul cu care discuta nu se gaseste in ipostaza de a persuada
persoana respectiva pentru a-i oferi alte informatii. In definitiv, pentru a purcede la realizarea unui interviu,
reporterul trebuie:

e sa se asigure ca detine suficientd informatie despre subiectul pe care urmeaza sa-l discute si despre

interlocutor, pentru a detine controlul interviului;
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e sd cunoasca in detaliu ceea ce trebuie sa scoata in evidenta interviul;

« sa aiba fixate intrebarile-cheie.

Asa cum baza interviului o constituie intrebarea, calitatea intrebarilor determina calitatea raspunsurilor si,
in cele din urma, a interviului. Tocmai de aceea, formularea simpla si la obiect sunt calitati esentiale pentru
schitarea unor intrebari inteligente si eficiente. intocmirea unei liste cu intrebari inainte de a merge la inregistrari
este un exercitiu iminent in activitatea unui jurnalist, menit sa asigure buna desfasurare a dialogului. Dat
fiind faptul ca interviul ,,este o conversatie cu un scop” [3, p.169], intrebarile pot fi clasificate in cateva cate-
gorii, in functie de scopul urmarit si rolul lor in cadrul interviului.

in functie de scop, pot fi formulate: intrebari factuale sau de informatie, care ofera date concrete; intrebari
de opinie, care solicitd opinia unui specialist, expert, cetitean; de marturie, pentru a obtine confirmarea unei
informatii; de motivatie, pentru a afla cauzele unei actiuni sau decizii; de urmarire, pentru a completa sau
clarifica un aspect discutat mai devreme.

In procesul de realizare a unui interviu radiofonic se tine cont nu doar de scopul interviului, dar si de
putea sd asigure o comunicare eficientd, dar ar putea s-o si blocheze din start, astfel ca specialistii Tn domeniu
au realizat o tipologizare a intrebarilor si in functie de rolul lor. Pentru realizarea unui interviu informativ se
recomanda de a incepe cu o intrebare de atac — prima intrebare si cea mai importantd, in special in interviul
folosit ca insert in stire, care are una sau doua intrebari. In cazul unui interviu informativ propriu-zis, primele
intrebari ar putea fi introductive, pentru a-1 familiariza pe interlocutor cu situatia, mai ales daca interviul este
in direct.

In cazul in care in procesul de intervievare apare necesitatea de a-1 ajuta pe interlocutor si-si faca mai
explicite afirmatiile, mai clare, sau pentru a-1 constrange sa raspunda, se face uz de intrebari de sprijin.

Dat fiind faptul ca interlocutorii In cadrul unui interviu politic urméaresc scopul de a-si promova propriile
idei, opinii, deseori apar situatii cand se abat de la linia prevazuta a interviului. Astfel ca ei pot fi readusi in
discutie facand uz de intrebari de relansare.

In cadrul unui interviu mai lung, cu ajutorul intrebarilor de punctare jurnalistii sintetizeaza cele spuse de
interlocutor pentru ca ascultdtorul sa poata urmari mai usor interviul si principalele idei, iar cu ajutorul celor
de insistenga sprijind declaratiile interlocutorului, subliniindu-le importanta.

Un alt moment specific interviului radiofonic este si necesitatea de a aminti ascultatorilor cine este inter-
locutorul. Acest lucru este posibil de realizat fie prin fraza: ,,Va amintim ca invitatul/interlocutorul nostru
este...”, fie prin formularea unor intrebari de nominalizare, care incep sau contin numele, functia, calitatea
invitatului.

Doua tipuri de intrebari, care ar putea tensiona comunicarea dintre jurnalist i interlocutor, sunt cele de
obiectie si cele de controversa. Cu toate acestea, In cazul in care interlocutorul devine evaziv sau divagheaza,
jurnalistul trebuie sa-i ceara explicatii. Nu sunt excluse situatiile cand jurnalistul ar putea sa-1 contrazica pe
interlocutor. ,,Intrebarea de controversi il poate forta pe acesta sd admita un element de la care ar fi dorit sa
se sustragd” [3, p.170].

Deosebit de important dupa incheierea unui interviu radiofonic e ca ascultdtorul sa afle raspuns la toate
necunoscutele. Intrebarile: Cine? Cand? Unde? cer un fapt, astfel ci se va afla persoana, timpul in care s-a
produs actiunea si locul. Raspunsurile la intrebarile: Ce? si Cum? prezinta o succesiune de evenimente, care
prezintd un fapt sau o interpretare a faptului. Intrebarea Care? cere o alegere dintr-o serie de optiuni, iar
intrebarea De ce? cere o opinie sau un motiv pentru cursul unei actiuni. De la aceste tipuri de intrebari pot fi
formulate mai multe variatiuni.

Cea mai buna intrebare recomandata de literatura de specialitate este intrebarea De ce?; ea urmeaza sa
aduca claritate intr-o tema, problemi discutatd, dar nu poate s urmeze fiecare riaspuns al interlocutorului. in
practica jurnalistica, de multe ori, anume la aceasta intrebare se recurge destul de rar. La fel de important este
si faptul ca multi realizatori de interviuri radio cu tematicad politicd, din dorinta de a se manifesta ca niste
persoane informate, formuleaza intrebari retorice in locul celor euristice. Un rol-cheie intr-un interviu politic
poate sa aiba si intrebarile inchise, care nu sunt recomandate de catre cercetatori decat in situatii exceptionale,
dar care pot aduce mai multd informatie decat doud-trei intrebari latente.

Exista reporteri practicieni care recurg la modul direct de a formula intrebari, adoptand o atitudine prin
care manifestd o anumita forma de atac evident prin tonalitatea vocii si modul de adresare. Reporterul trebuie
sa fie ferm, dar nu trebuie sa facd exces de fermitate in postura pe care o are. ,,Deoarece sursa de informare
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este intervievatul, reporterul trebuie sd manifeste respect fata de acesta pentru a obtine cat mai multe informatii”
[5, p.87]. Totodata, el nu trebuie sa alunece in latura cealalta, in care ar pierde controlul discutiei, iar interlo-
cutorul ar conduce interviul.

Comunicarea radiofonica contemporana a scos in evidentd unele tipuri de intrebari care nu ar trebui puse
in nicio situatie. Cele mai frecvente sunt intrebarile care dovedesc lipsa documentarii, ele fiind urmate de
intrebarile generale, vagi. Deranjante pentru auz, dar si inutile pentru perceptia mesajului radiofonic, sunt si
intrebarile care sugereaza raspunsul.

Printre recomandarile teoreticienilor se regaseste si cea care indeamna jurnalistii s nu pund mai multe
intrebari in una, aspect neglijat in mare parte de practicieni. In atare cazuri exista riscul ca interlocutorul si
raspunda doar la Intrebarea care 1i convine, sau chiar sa uite cealalta intrebare.

Practica jurnalisticd din Republica Moldova (si nu numai de la noi) a generat multiple cazuri cand
interlocutorii fie cd si-au anuntat plecarea din cadrul emisiunii, fie chiar au abandonat interviul. in aceste
situatii vina in mare parte este a jurnalistului (nu s-a documentat suficient de bine despre interlocutor sau nu
a gisit tactica potrivita pentru a-si aborda invitatul). In calcul trebuie luat si faptul ca politicienii se considerd
o categorie privilegiatd in cadrul societatii si cer o abordare speciald, uitdnd ca sunt in calitate de guvernanti
in serviciul poporului, iar opinia publica trebuie sa cunoasca de la sursa primard cum stau lucrurile in stat.

Concluzii

Atat in procesul de concepere a unui interviu radiofonic cu tematicd politicd, cat si In procesul de
realizare trebuie luate in calcul mai multe nuante ce ar putea periclita bunul mers al intervievarii, dar si
calitatea interviului final. Recomandarile formulate de catre teoreticienii din domeniu, dar si de catre
practicieni, constituie repere ale actului jurnalistic care, fiind aplicate, orienteaza discutia pe un fagas
constructiv si asigura calitate produsului mediatic finit.
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