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ELEMENTE ALE PERSUASIUNII iN DISCURSUL POLITIC
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Politica a prezentat mereu un interes sporit pentru societate. Oamenii intotdeauna au construit negocieri si conflicte
in jurul politicii. Tar intre negocieri si conflict este pozitionatd undeva politica, ca o constantd a existentei noastre. Politologii,
dar si lingvistii afirma céd discursul politic actual este construit pe ideea clivajului, clivajul politic insemnand divizarea
lumii politice in doua, trei sau n...parti. Astfel, n politica din Republica Moldova, dar si 1n politica mondiala exista aceasta
antiteza bine-rdu, stinga—dreapta.

In general, discursul politic se caracterizeaza mai mult prin persuasiune, care, la randul sau, face apel la emotiile cetteni-
lor. Emotiile care pot fi provocate de un discurs politic pot fi diferite, in dependenta de persoana care receptioneaza me-
sajul. Un discurs politic poate provoca atat simpatie, ct si antipatie sau chiar agresivitate, atit mandrie, cat si compasiune.
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ELEMENTS OF PERSUASION IN POLITICAL DISCOURSE

Politics has always represented a high level of interes for society. People have always built negotiations and conflicts
around politics. But politics is positioned somewhere between negotiations and conflicts, as a constant of our existence.
Political scientists, and also linguists say that the current political discourse is built on the idea of cleavage, political cleavage
means the division of the political world into two, three or n... parts. Thus, in the politics of the Republic of Moldova,
but also in the world politics, there is the antithesis of good-bad and left-right.

In general, the political discourse is characterized more by persuasion, which in its turn appeals to citizens' emotions.
The emotions that can be chalenged by a political speech can be different depending on the person receiving the
message. A political speech can provoke both sympathy and antipathy or even aggression, both pride and compassion.
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Introducere

Discursul politic reprezintd un proces complex de comunicare, constdnd Intr-un schimb masiv de informatii,
adevarate sau false, de opinii si de comentarii, rezonabile sau pasionale, transmise pe diverse cdi de comunicare.
In literatura de specialitate, discursul politic este caracterizat printr-o interactiune strategica, deoarece la aceasti
comunicare participa mai multi actori, cum ar fi omul politic si publicul, sau omul politic — omul politic. Co-
municarea este considerata interactiva, deoarece de cele mai multe ori atunci cand se discuta despre politica
intotdeauna exista pareri diferite, contradictorii, care duc la provocari si dezbateri.

Traim intr-o lume care se confrunta cu o abundenta de fapte si acte de natura politica. Puterea este factorul
principal in organizarea, conducerea si reglarea vietii sociale. In acest fel puterea impune ordinea la nivel social,
ordinea care, la randul ei, genereaza fenomenul puterii. Ambele se materializeaza prin suportul lingvistic.

Puterea politica versus limbaj

Puterea politica apare gratie unui proces de inovare sociald si se legitimeaza printr-un proces de recunoastere,
inovarea raspunzand unei ,,nevoi de fiintare” politica, in timp ce recunoasterea exprima ,,dreptul de fiintare”
a unei puteri politice legitime [1].

In acest sens, inovarea si recunoasterea devin doud procese complementare care configureazi indubitabil
puterea politica si, implicit, determina eficacitatea unui sistem politic prin limbaj.

Ca registru specific, limbajul politic a reusit sa se dezvolte si sa-gi aplice propriul set de trasaturi lingvistice,
adaptand limbajul de asa maniera incat in cele din urma si-i serveasca complet interesele, nelasand urme detec-
tabile care si ne faca si ne gandim ci ,,totul e manipulare”. In acelasi timp, este singurul tip de limbaj speciali-
zat care Tmprumuta structuri din toate celelalte registere (e.g. limbajul care reprezintd puterea politica poate
utiliza structuri din toate celelalte limbaje care reprezintd puterea legislativa, puterea economica, judiciara
s.a.m.d.), iar aceasta ii confera caracterul distinctiv si complicat. Nu exista categorii de ,,limbaj politic bun”
sau ,,limbaj politic rau”, intrucat limbajul pare sa ofere doar structurile politice specializate aplicate intr-un
asemenea tip de discurs, el neputand sa acopere cazurile, contextele sau intentiile emitatorului.
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Potrivit lui Coseriu, in limbajul politic pot fi trei intelesuri:

e Lexiconul politic: terminologia referitoare la desemnarea notiunilor si institutiilor politice (specifice fiecarei
tari in parte);

o Metoda de aplicare: utilizarea lingvistica determinata de ideologiile si atitudinile politice; acoperind toate
modalitatile in care este folosit limbajul, modalitati subiective orientate inspre fapte lingvistice suplimen-
tare, modalitati determinate de atitudinile adoptate de catre vorbitori, prin utilizarea cuvintelor fata de
obiectele desemnate;

o Utilizarea limbajului in ,,bucéti discursive”/ ,.texte” politice, observand trasaturile lingvistice specifice
ale unui asemenea tip de text [2, p.53].

Conform unor cercetatori, tematica discursului politic poate fi pozitiva sau negativa. Pozitiva este atunci
cand emitatorul vorbeste Tn asa fel incat 1si pune in valoare calitatile sale. Discursul negativ este acel care are
ca scop criticarea oponentilor politici. Respectiv, limbajele si mijloacele utilizate vor avea si ele conotatii po-
zitive sau negative.

Persuasiunea in discursul politic

Discursurile politice Incorporeaza mesaje ideologice, politice, economice si sociale. Candidatii isi structureaza
discursurile pentru a-si accentua propriile ideologii. Toate nivelurile discursului sunt implicate in atingerea
persuasiunii. Van Dijk considera ca discursul poate lua forma unei analize a ideologiei si delimiteaza sapte
niveluri de analiza: structurile de suprafata, sintaxa, lexicul, semantica locald, semantica globala, structurile
schematice si structurile retorice. Pe 1anga aceste structuri mai exista si limbajul non-verbal, care poate fi mult
mai expresiv decét cel verbal.

Atat comportamentul verbal, cat si cel non-verbal sunt concepute ca si canale de comunicare separate. De
corelatia dintre aceste doua tipuri de canale depinde valoarea incarcaturii emotionale a mesajului si impactul
comunicativ raportat la tema abordata de locutor. Daca ne referim la claritatea mesajelor emotionale exprimate
non-verbal (prin tonul vocii, prin gesturi, prin expresie faciald), euristic sunt considerate usor de decodificat
pentru persoanele care cunosc limbajul non-verbal, dar mai greu pentru cei care nu vor intelege unele gesturi.
In schimb, vocabularul utilizat intr-un discurs poate fi pe intelesul audientei, iar cuvintele pot fi alese in mod
spontan. Mesajul emotional propriu canalului non-verbal este mai putin controlat voluntar, ceea ce scade pro-
babilitatea de a fi utilizat intr-un mod care s insele interlocutorul. Desi fiecare vorbitor intelege si este constient
de limbajul sdu nativ, atit pentru emititor, cit si pentru receptor mesajele incarcate emotional (chiar si atunci cand
sunt foarte puternice) opereaza la nivelul inconstientului. Ca urmare, cel care doreste sd inteleagd ce anume
simt ceilalti trebuie sa studieze acest tip de mesaje, sa le constientizeze, sa stie ce anume ii place sau nu-i place
unei persoane, sau dacd persoana spune adevarul sau nu. Deseori, locutorii recurg la un vocabular emotional/co-
notativ atunci cand au intentia de a manipula pe cineva. Persuasiunea este prezentd in multe tipuri de discursuri,
un discurs politic sau publicitar se va baza din start pe persuasiune, deoarece si in discursul publicitar si in cel
politic locutorul are intentia de a influenta opinia initiald a publicului.

Tehnicile de persuasiune implica anumite legi ale persuasiunii, pe care le putem gasi in multe ghiduri pentru
o comunicare eficientd. De asemenea, aceste legi mai implicd si manipularea altor circumstante curente, care
pot include folosirea cu maiestrie a intrebarilor, impartasirea secretelor, folosirea cuvintelor si a frazelor cu
efect puternic, aplicarea presiunilor de timp si altele. In mod paradoxal, comunicarea non-verbala pe care o
exhibam este de la doud pana la sapte ori mai semnificativa in procesul de persuasiune decat cuvintele pe care
le rostim. Pe masura ce devenim mai abili in comunicarea non-verbala, trebuie sa devenim comunicatori non—
verbali excelenti. Intr-o comunicare persuasiva, valoarea cuvintelor pe care le rostim reprezinta cam cincispre-
zece la sutd din mesajul de ansamblu. Semnalele vocale, inclusiv ritmul vorbirii, tonul, timbrul, volumul si
accentele, sunt evaluate la aproximativ treizeci si cinci la suta. Fiziologia, inclusiv expresiile faciale, postura,
miscdrile trupului si contactele vizuale ar acoperi cam cincizeci la sutd. Nu putem stabili procentaje exacte
pentru fiecare dintre aceste trei categorii. Acesta este unul dintre motivele pentru care persuasiunea este o
artd, nu o stiintd exactd. Procesul de persuasiune presupune si o anumita pregatire, care vizeaza colectarea de
informatii, formularea mesajului si ,,intrarea in functiune®.

Vocabularul emotional cuprinde mai multe categorii de lexeme, acestea fiind clasificate gramatical si semantic.
Pronumele noi folosit in loc de eu intotdeauna va insufla o mai mare incredere publicului, implicand presu-
pozitii de felul: locutorul se asociaza colocutorilor, impartéseste aceleasi idei si promoveaza aceleasi valori.
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Numeralele folosite Intr-un discurs vor avea aceeasi functie de a insufla incredere, caci, atunci cand o persoana
opereaza cu cifre concrete, ea pare a fi bine initiatd n subiectul discutat si mai convingatoare.

Folosirea simbolurilor lingvistice sau nelingvistice constituie o tehnica frecventa si eficientd in discursul
politic, urmarind manipularea emotionala a publicului. Termenii cu o deosebitd valoare simbolica, precum:
democratie, adevir, bine, valori, solidaritate, viitor, interes, national, dreptate etc., apar in majoritatea discur-
surilor tinute de actorii politici [3, p.23].

Persuasiunea are loc in strictd concordanta cu actele vorbirii. Fiecare politician are un scop bine definit atunci
cand tine un discurs. Manipularea opiniei publice este intotdeauna un atu pentru orice politician. Discursul
politic este, cu sigurantd, si un fapt lingvistic, iar analiza acestuia din acest punct de vedere presupune o
delimitare in cadrul mai larg al discursului politic si implicita trecere in revista a unor aspecte care {in de aria
stiintelor politice, a dreptului sau a perspectivei istorice. Analizarea discursului dintr-o perspectiva lingvistica de
orientare retorico-pragmaticd a permis indicarea unor specificitati, stabilirea modului in care este constituit
discursul politic din punct de vedere retoric.

Elemente de retorica in discursul politic
Pornind de la Retorica lui Aristotel (Logos, Ethos, Pathos), putem prezenta urmatoarea schema:
Tabel
Retorica discursului politic

Concepte ale retoricii Scopul emititorului
Logos Argumente de ordin conceptual: Argumente eficiente si convinga-
- Prezentarea adevarului pur; toare care se refera la obiective
- Dorinta emitatorului de a-si atinge scopurile; dezirabile, dar cu continut vag;
- Coerenta gandurilor.
Argumente de ordin practic ( punerea in Ratiune conceptuala versus
aplicare a ideilor) Ratiune politica
Ethos - Interesul general; - Echilibrul universal dintre obiecti-
- Structurile si metodele standard de functionare vele dezirabile si continutul vag;
a persuasiunii; - Competentd, impartialitate,
- Cadrul conceptual. independenta;
- Demers stiintific.
Pathos - In situatii de criza sau situatii de esec; O sursa de emotii putin studiata
- In cazul amenintirilor sau acuzatiilor. de cercetatori.
Concluzii

In concluzie, persuasiunea este o forma de influentare. Este modalitatea de argumentare prin intermediul
careia o persoana Incearca sa convinga o alta persoana sau un grup de persoane sa creada sau sa faca un anumit
lucru. Persuasiunea este un proces de ghidare a oamenilor pentru a adopta idei, atitudini sau actiuni (rationale
sau mai putin rationale). Persuasiunea se bazeaza pe discutii si pe ,,atractivitatea prezentarii” in locul folosirii
mijloacelor de fortd. Manipularea este o forma extrema a persuasiunii, in care doar o parte beneficiaza pe seama
celeilate parti. Aristotel a afirmat ca ,,retorica este arta descoperirii, iar intr-un caz particular, a descoperirii
mijloacelor de persuasiune aflate la indemana” [3, p.22].

Persuasiunea este capacitatea de a induce convingeri si valori altor persoane, influentandu-le gandurile si
actiunile prin strategii specifice. Psihologia, in sensul ei cel mai literal, este studiul sufletului (prin suflet intele-
gand adevaratul individ ).

Exista un fapt dat intr-un mod atat de firesc, incat nici nu mai este sesizat fara un efort special: in perma-
nenta primim mesaje destinate sa ne influenteze (de exemplu, citind ziarele in fiecare zi, ascultind predica unui
preot, uitindu-ne la un indicator rutier, discutind cu un prieten despre un film etc.). In concluzie: persuasiunea
este peste tot [ 4, p.22].

Discursul politic este conceput astfel incat sa convinga si sa placa, in acelasi timp, publicului receptor. Emita-
torii recurg la diferite tehnici de persuasiune, cum ar fi: politetea, agresiunea verbala, imperativul, interogatia etc.

De obicei, politicienii utilizeaza termeni negativi despre oponentii politici, ei recurg la crearea unei imagini
negative a oponentului. O altd tehnica este utilizarea imperativului, ceea ce reprezintd o apropiere fatd de public,
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adresarea aceasta impune o rugaminte, un indemn. Interogatia, de obicei, se utilizeaza in publicitatea electo-
rala. Atunci cand in slogan este utilizata o intrebare alegatorul este provocat sa analizeze intrebarea si sa-si
exprime o anumita optiune.
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