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The article examines media coverage of the campaign for parliamentary elections of 28 November 2010 in Moldova.
Content analysis is made of materials that have treated the most important topics audiovisual broadcast. Given the
severe impact it has on the creation of public broadcasting and the credibility of its large population, it highlights the
angles of approach and presentation of the main topics.

It is researched newspapers, including news agencies and web portals, which published several materials, including
news, opinion articles, political advertising and voter, voter education materials, interviews and other special category
of electoral programs and surveys with the public opinion.

Mass media were actively involved in election coverage. With handy tools designed to ensure political equality, the
media was a very important source of information about candidates and issues raised during the campaign.

Una dintre cele mai convingatoare forme de manifestare a democratiei o constituie alegerile organelor
puterii. De altfel, este recunoscut pretutindeni faptul ca alegerile sunt o conditie inalienabila a democratiei.

Prin Decretul Presedintelui Republicii Moldova nr.563 — V din 28 septembrie 2010 privind dizolvarea
Parlamentului de legislatura a XVIII-a a fost stabilita data de 28 noiembrie 2010 pentru desfasurarea alegerilor
in noul Parlament. La 29 septembrie 2010, Comisia Electorald Centrald (CEC) a aprobat Programul calen-
daristic pentru organizarea si desfasurarea alegerilor parlamentare anticipate din 28 noiembrie 2010. Totodata,
reamintim ca: ,,Perioada electorald — perioada de timp cuprinsa intre ziua aducerii la cunostinta publica a datei
alegerilor si ziua in care rezultatele finale ale alegatorilor sant confirmate de catre organele competente™ [1].

Pentru alegerile parlamentare anticipate din 28 noiembrie 2010 CEC a inregistrat 20 de partide si formatiuni
social-politice, precum si 19 candidati independenti [2].

Nu poate fi pus la indoiala faptul ca In timpul campaniei electorale mass-media are o importanta decisiva.
Avand la iIndeméana instrumentele necesare, menite de a asigura egalitatea de sanse politice, mass-media este
o sursa foarte importanta de informare despre candidatii si problemele puse 1n discutie, asupra carora poporul
isi va spune ultimul cuvant. Mass-media este formatorul de opinie in timpul campaniei electorale.

Prin Hotararea Comisiei Electorale Centrale (CEC) nr.3614 din 8 octombrie 2010 a fost aprobat si publicat
in presa Regulamentul CEC privind reflectarea campaniei electorale la alegerile parlamentare anticipate din
28 noiembrie 2010, in mijloacele de informare in masi din Republica Moldova [3]. In capitolul I al
Regulamentului, intitulat ,,Dispozitii generale”, se sublinia: ,,Prezentul Regulament stabileste modul de
reflectare a campaniei electorale la alegerile parlamentare anticipate din 28 noiembrie 2010 in mijloacele de
informare in masa din Republica Moldova si are drept scop asigurarea reflectarii echitabile, echilibrate si
impartiale a campaniei electorale la alegerile parlamentare de catre institutiile mass-media, promovarea
libertatii de exprimare si pluralismului politic, stabilirea unor norme obligatorii pentru aplicarea in practica a
acestor principii de catre mass-media, pe de o parte, si concurentii electorali, pe de alta parte”[4].

Era mentionat, de asemenea, ca mass-media, aflatd sub jurisdictia Republicii Moldova, reflectd campania elec-
torala pentru alegerile parlamentare, in conformitate cu prevederile Constitutiei Republicii Moldova, ale Codului
electoral, ale Codului audiovizualului, ale Legii presei, ale Legii cu privire la asigurarea egalitétii de sanse intre
femei si barbati, ale prezentului Regulament si ale actelor internationale la care Republica Moldova este parte.

Totodata, Comisia Electoral Centrald a invitat partidele politice si institutiile mass-media sa semneze Codul
de conduita privind desfasurarea si reflectarea campaniei electorale la alegerile parlamentare anticipate din
28 noiembrie 2010 in sediul Comisiei, incepand cu 4 octombrie 2010.

Codul de conduita este o conventie incheiatd intre reprezentantii partidelor, altor organizatii social-politice
pe de o parte si reprezentantii mass-media pe de alta parte, privind modul de desfasurare si reflectare a campaniei
electorale, care exclude lezarea demnitétii si imaginii concurentilor electorali. Conform prevederilor Codului
electoral, CEC asigura semnarea acestuia pana la inceperea campaniei electorale [5].
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Tinand cont de prevederile Regulamentului CEC privind reflectarea campaniei electorale la alegerile
parlamentare anticipate din 28 noiembrie in mijloacele de informare in masa din Republica Moldova, precum
si de celelalte documente ale CEC, am cercetat, prin metoda analizei de continut a materialelor, modul in
care a fost reflectatd campania electorala pentru alegerile parlamentare anticipate din 28 noiembrie 2010 in
mass-media din Republica Moldova, pentru a stabili dacd concurentii electorali s-au bucurat de acces egal la
mass-media si daca electoratului i s-a oferit suficientd informatie despre candidati si platformele lor electorale.
Materialele au fost analizate din punctul de vedere al respectarii principiilor obiectivitatii, impartialitatii,
pluralismului surselor de informare, separarea faptelor de opinie.

Chiar de la inceput se cere de mentionat faptul ca campania electorald din toamna anului 2010 a fost
marcatd, din start, de utilizarea unor strategii de comunicare manipulative In mod special, din partea opozitiei,
dar si din cea a unor actori electorali aflati la guvernare. Scopul acestora in retorica electorala era de a credibiliza
mesajele si de a determina anumite comportamente, atitudini si optiuni in favoarea manipulatorului. Diversiunea
comunicationald presupune incercarea de a schimba cursul unei actiuni, de a abate (prin crearea unor false
probleme) intentiile, gandurile, actiunile sau planurile cuiva [6].

Miza pentru alegerile parlamentare anticipate din 28 noiembrie 2010 a fost deosebit de mare, or, lupta
pentru putere intre taberele politice adverse din Republica Moldova este una continud de la scrutinul
parlamentar din 5 aprilie 2009 pana in prezent.

O conditie importanta ce influenteaza perceperea mesajelor electorale este Increderea in organele mass-
media. Astfel, la 16 noiembrie 2010, Institutul de Politici Publice a publicat rezultatele unui sondaj de opinie.
La intrebarea: ,,Care este cea mai importantd sursa pentru informarea Dvs” raspunsurile au fost urmatoarele:
televiziunea — 87% din respondenti; radioul — 34,50%; internetul — 20,30%; ziarele — 16% [7].

in Republica Moldova actualmente sunt inregistrate peste 400 de institutii care realizeazi ,produse
media”, din care: 60% — mass-media scrisa (ziare si reviste); 13% — posturile de radio; 8% — posturile TV;
15% — televiziunea prin cablu si 4% — agentiile de stiri. Activeaza 280 de detindtori de licentd de emisie in
domeniul audiovizualului [8].

Audiovizualul. Tinand cont de impactul major pe care il are audiovizualul asupra crearii opiniei publice
si de credibilitatea mare a acestuia in randul populatiei, s-a urmarit identificarea unghiurilor de abordare si a
modalitatilor de prezentare a subiectelor relevante.

Centrul pentru Jurnalism Independent (CJJ) a lansat in Cadrul Coalitiei Civice pentru alegeri Libere si
Corecte (care la moment Intruneste peste 80 de organizatii neguvernamentale) [9] rezultatele finale ale
monitorizarii modului in care a fost reflectatd campania electorald pentru alegerile parlamentare anticipate
din 28 noiembrie 2010 de catre principalele mass-media din Republica Moldova.

In raportul final, referitor la audiovizual, se subliniaza ci in perioada 28 septembrie — 28 noiembrie 2010,
majoritatea din cele 10 posturi audiovizuale monitorizate s-au implicat activ in reflectarea campaniei. Numarul
materialelor si emisiunilor ce cad sub incidenta monitorizarii a crescut treptat pe parcursul campaniei,
constituind 20733 in total [10].

Posturile publice Moldova 1 si Radio Moldova au avut un comportament diferit de cel adoptat in campaniile
electorale din 2009. Acestea au renuntat la practica de a incepe buletinele de stiri cu materiale privind
administratia centrala si partidele aflate la guvernare. Posturile au inregistrat pluralism de opinie 1n stiri i alt
gen de materiale relevante prezentei monitoriziri, oferind si multe materiale de educatie electorald. in cele
mai multe cazuri, subiectele relevante au fost prezentate in context neutru; totodata unii concurenti electorali
au aparut in lumind pozitiva si/sau negativa. Din punctul de vedere al frecventei si al contextului aparitiei in
stiri, la Moldova 1 si la Radio Moldova s-a remarcat o usoara favorizare a Partidului Liberal Democrat din
Moldova (PLDM) si a Partidului Liberal din Moldova (PL), aceste partide beneficiind s§i de aparitiile
liderilor in calitate de Prim-ministru si de Presedinte interimar.

Televiziunea este considerata una dintre cele mai puternice cdi de comunicare cu alegatorii si de aceea
campania electorala depinde in mare masura de felul in care este oglindita la TV.

Postul public TV Moldova 1 a avut 752 de stiri cu impact electoral direct si indirect, bazate pe informatii
din 1419 de surse. Dintre concurentii electorali, pe ecran au aparut cel mai des reprezentantii PCRM, PL si
PLDM, liderii ultimelor doud partide beneficiind de spatiu si in calitate de Prim-ministru si Presedinte
interimar 1n stirile cu caracter electoral indirect. Astfel, Prim-ministrul si alti ministri care nu au degrevat pe
durata campaniei au fost citati direct sau indirect de 140 de ori, cu durata totala a aparitiei pe ecran de 3096
sec. Presedintele interimar a aparut in calitate de sursd de 73 de ori, cu durata de 1815 sec. Separat, la
partidele membre ale Aliantei pentru Integrare Europeana (AIE) s-a facut referire in stiri dupa cum urmeaza:
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AMN — 45 de ori (798 sec.), PLDM — 81 de ori (1168 sec.), PL. — 82 de ori (1517 sec.) si PD — 45 de ori (938 sec.).
Principalul partid de opozitie, Partidul Comunistilor, a fost citat direct sau indirect de 131 de ori, cu o durata
a aparitiei pe ecran de 1659 sec. Dintre sursele, altele decat concurentii electorali, cel mai mult spatiu a fost
alocat cetatenilor simpli, reprezentantilor societitii civile si expertilor. In materiale, altele decat stirile, ca
surse au aparut preponderent reprezentantii societatii civile si ai Comisiei Electorale Centrale [11].

Postul privat NIT a favorizat masiv concurentul electoral PCRM, care a facut subiectul unui numar mare
de stiri pozitive. Postul respectiv a avut un comportament de televiziune de buzunar: jurnalistii de la NIT au
insotit candidatii PCRM la majoritatea intalnirilor cu alegatorii si au facut campanie electorald pentru acest
concurent. Totodata, NIT nu a asigurat pluralism de opinie in buletinele de stiri, in acestea fiind incluse
preponderent stiri care au vizat 1n principal PCRM si partidele din AIE. Ceilalti concurenti, cu mici exceptii, nu
au avut acces la stirile de la NIT. Alianta de guvernare si partidele componente ale acesteia au fost criticate si
defavorizate de catre postul respectiv. Acest lucru s-a realizat in special prin intermediul programului de
sinteza saptdmanal ,,Rezonans”. De remarcat prezenta mare a cetdtenilor simpli la stiri, care au fost citati ca
surse de 755 de ori, pe durata a 6,2 ore, preponderent in materialele din campania intru sustinerea liderului PCRM.

Posturile TV private cu acoperire nationald Prime TV, 2 Plus au reflectat campania preponderent in
buletinele de stiri. Judecdnd dupa frecventa citarii si conceptul aparitiei concurentilor in stiri, dar si in
emisiuni, la Prime TV a fost favorizat PDM. Aceeasi tendintd a fost evidentd si la 2 Plus. De notat ca
partizanatul din partea acestor doud institutii media a devenit evident pe parcursul ultimelor doua saptdmani
de campanie, cand la stiri si la alt gen de materiale au inceput sa apard masiv reprezentantii PDM. Prime TV
nu a tinut cont de Recomandarea CCA de a nu difuza emisiuni (distractive, analitice, talk-show-uri) cu
participarea concurentilor electorali si la 27 noiembrie a difuzat in reluare emisiunea “Confidente cu Rodica
Cioranica”, invitatul fiind Vlad Plahotniuc, candidatul cu nr.2, pe lista PDM.

Postul cu acoperire regionala N4 a asigurat pluralism de opinie, prin oferirea spatiului mai multor concurenti,
inclusiv candidatilor independenti. Judecand dupa frecventa mare a aparitiei in stiri si dupa contextul pozitiv al
reflectarii se poate afirma cd N4 a facut partizanat in favoarea PLDM. Postul a oferit acestui concurent mai
mult spatiu pentru a descrie activitatile electorale, dar si pentru a prezenta in detalii activitatile Prim-ministrului.

La postul de stiri Publika TV nu a fost evidentd vreo tendinta clard de favorizare a anumiti concurenti
electorali. Postul a asigurat pluralism de opinie si a oferit telespectatorilor suficientd informatie cu implicatii
electorale astfel incat alegatorii sa poata vota informat.

Jurnal TV a favorizat Partidul Pentru Neam si Tara (PNT), acestui concurent electoral fiindu-i oferit
spatiu amplu atat n stiri, cat si In emisiuni, In care reprezentantii PNT au aparut in ipostaza de luptatori cu
mafia, in special cu Vlad Plahotniuc, candidat democrat. Tendinta de partizanat in favoarea PNT a devenit
evidenta in ultimele trei sdptdmani de campanie electorald, reprezentantii respectivului partid fiind invitatii
celor mai multe emisiuni puse pe post in aceastd perioadd. Totodatd, judecand dupd frecventa contextului
negativ in care a aparut PCRM, se poate de afirmat ca Jurnal TV a defavorizat acest concurent electoral [12].

Pe parcursul campaniei electorale, cele sapte posturi de televiziune monitorizate au difuzat in total 13 mii
427 de materiale cu implicatii electorale directe si indirecte, cu durata totald de 624 de ore. Ca frecventa,
primele 1n top au fost stirile (6677), urmate de publicitate (5023 spoturi), iar ca volum, pe primul loc se afla
stirile (220,9 ore) si emisiunile de opinie (321 emisiuni cu durata de 193, 5 ore), urmate de programele
electorale speciale (147 la numar), carora cele sapte posturi le-au alocat 129,2 ore in total. Cel mai mic spatiu
a fost oferit Vox Populi [13].

De notat cd pe 27 noiembrie, Moldova 1 a difuzat duplexul Bucuresti-Chisindu la Gala premiilor de
excelentd ale TVR International, in cadrul caruia au avut cuvantari Presedintele interimar si Prim-ministrul.
Acest lucru a contravenit Recomandarii Consiliului Coordonator al Audiovizualului de a nu difuza in ziua
alegerilor si in ziua precedentd alegerilor emisiuni cu participarea concurentilor electorali sau subiecte ce
vizeaza concurentii electorali.

Mentionam ca aparitia liderului de partid sau a candidatului in mass-media (indeosebi la stiri) creeaza
impresii la alegatori cd el este nu doar o persoand onorabild, dar si un lider recunoscut care are o pregétire
profesionala destul de Tnalta pentru a ocupa un post de conducere.

In perioada 28 septembrie — 28 noiembrie 2010, numarul materialelor cu impact electoral la cele trei
posturi de radio: Radio Moldova, Vocea Basarabiei, Prime FM, a constituit 7346, volumul total al acestora
fiind de 296, 2 ore. Ca si la posturile TV, ca frecventa si durata au prevalat stirile (3270 la numar spoturi cu
durata de 100 ore), urmate de publicitate — 2824 spoturi cu durata de 25,5 ore. Emisiunilor de opinie le-au
fost alocate 80,5 ore, iar programelor electorale speciale — 58, 5 ore.
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De mentionat ca cele mai multe si mai diverse materiale relevante au fost puse pe post de Radio Moldova,
care a avut in total 3546 de stiri, emisiuni de opinie, materiale de educatie electorald, programe electorale
speciale si spoturi publicitare. Totodati, Radio Moldova a oferit timp de antend gratuit concurentilor
electorali. Din cele 2154 de materiale puse pe post de Vocea Basarabiei, cel mai mare volum a revenit stirilor
si emisiunilor de opinie. Prime FM a reflectat campania preponderent in stiri. Ca si la posturile TV, in
tematica stirilor electorale difuzate de catre posturile radio a prevalat politicul i procesul electoral.

La Vocea Basarabiei s-a remarcat favorizarea PLDM si PL, partizanatul politic fiind determinat in
principal de frecventa si durata mare a interventiei directe atdt a reprezentantilor partidelor, cat si a
Presedintelui Interimar i Prim-ministrului. De asemenea, Vocea Basarabiei a defavorizat PCRM, care a
aparut de cele mai multe ori In context negativ.

La Prime FM, in context pozitiv, apare de cele mai multe ori PDM — 37 de ori sau 4,3% din cele 852 de
stiri relevante. Este vorba in principal de intdlnirea Iui Marian Lupu la Academia de stiinte — ,,Lupu impaca
societatea”, Intalniri electorale in diferite localitati, stirea despre aceea ca dupad 28 noiembrie PDM va lasa
usa deschisa pentru dialog cu toate fortele politice, rezultatele sondajelor de opinie potrivit carora PDM va
accede in Parlament, stiri privind concertele organizate de PDM etc. PL, si PLDM apar si in lumina pozitiva,
si negativa, intr-un numar aproximativ egal de stiri. PCRM este singurul concurent care este mentionat de
cele mai multe ori In context negativ — 68 de ori (8%).

Institutiile publice ale audiovizualului au organizat pe parcursul Intregii campanii electorale dezbateri
publice pentru concurentii electorali.

In conformitate cu prevederile art.7 al Codului audiovizualului si prevederile Regulamentului privind
reflectarea campaniei electorale in mass-media, Consiliul Coordonator al Audiovizualului a supravegheat
respectarea pluralismului de opinii.

Cu toate acestea, in perioada campaniei electorale pentru alegerile parlamentare anticipate din 28
noiembrie 2010, Consiliul Coordonator al Audiovizualului a examinat 1n sedinte publice 40 de contestari ale
concurentilor electorali (18 — Partidul Liberal Democrat din Moldova, 6 — Partidul Democrat din Moldova,
4 — Partidul ”Alianta Moldova Noastra”, 3 — Partidul Popular Crestin-Democrat, 2 — Partidul Comunistilor
din Republica Moldova, 2 — Partidul National Liberal, 2 — Partidul ”Pentru Neam si Tara”, 1 — Partidul
Social-Democrat, 1 — Partidul "Miscarea Actiunea Europeand,, 1 — impreunad candidatii independenti:
Laguta Maia, Nazarenco Evgheni, Axenova Natalia, Bolotnicov Oleg) [14].

In campaniile electorale politicienii se striduie s se mentind cu orice pret la putere, iar noi, alegatorii,
suntem acei care-i alternam (uneori nereusit) la putere.

Pentru a atrage electoratul in timpul campaniilor electorale, partidele politice lanseazd in mass-media cele
mai ademenitoare si promitatoare slogane si spoturi electorale. Astfel, in campania electorala pentru alegerile
parlamentare anticipate din 28 noiembrie 2010 Partidul Liberal Democrat din Moldova s-a lansat cu sloganul
”Moldova fara saracie! [15]. Acest slogan de campanie reflectd proiectul PR, lansat de PLDM cu genericul
Angajament pentru Moldova fara sardcie, punctand sase obiective prioritare: 1) Crearea unei economii
puternice, performante, care si ofere peste 100 000 de noi locuri de munca bine platite; 2) In urmitorul
mandat de patru ani vom mari pensia minima la 1300 de lei, vom creste alocatia pentru nasterea copilului
pand la 10 000 de lei, iar indemnizatia lunard pentru cresterea copilului pana la 1300 de lei; 3) Lupta cu
coruptia. Prima lege pe care o va propune Guvernul PLDM va viza anularea imunitatii pentru toti deputatii si
judecatorii. Vom insista ca legea sa fie votata prin vot nominal. Vom reduce numarul institutiilor de control
si vom creste pedepsele pentru darea si luarea de mitd. 4) Accelerarea integrarii Moldovei in Uniunea
Europeand. Pana la sfarsitul anului 2012 cetatenii nostri vor avea dreptul de a circula in UE fara vize. 5) Vom
reface peste 2000 km de drumuri, vom asigura accesul fiecarei gospodarii la apa potabila de calitate, vom
gazifica toate localitatile din Moldova; 6) Locuinte pentru tineri si familii cu venituri mici [16].

Aceste oferte au fost promovate activ prin spoturi electorale lansate consecutiv la posturile de radio si
televiziune, ceea ce denotad abordarea unor tehnologii convingatoare si eficiente de PR politic in cadrul
Staff-ului PLDM.

Partidul Comunistilor din Republica Moldova a mers in campania electoralad cu sloganul ”Moldova alege
Victoria! — aceasta fiind intreaga Moldova, fara exceptie, fara favorit, fara divizare prin ai séi si stréini, intreaga
Moldova formata in primul rand din femei, batrani, copii, tineri, dar nu din partide aflate in conflict [17].

Partidul Democrat din Moldova s-a lansat in campania pentru alegerile parlamentare anticipate cu
sloganul ”Pentru Moldova, PENTRU TINE! [18], Partidul "Miscarea Actiunea Europeand,, — cu sloganul
“"MAI MULTE FAPTE MAI PUTINA POLITICA! [19].
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Referitor la spotul ironizat al PCRM, care-l vizeazd pe presedintele Mihai Ghimpu, in care acesta este
surprins cu unele fraze mai “degajate gen: dai, dai zakuriti, cic-cic §i piu-piu, observam o tehnicd de
manipulare a opiniei publice prin denaturarea mesajelor, prin mixajul mai multor franturi de imagine si
discurs. Concurentul electoral PCRM urmarea discreditarea, ironizarea §i reducerea la comic a personalitatii
presedintelui PL. Acest spot electoral 1-a avut drept tintd si pe liderul PDM, Marian Lupu, caruia i-au fost
rupte din context mai multe fraze, declaratii, schimbandu-le sensul.

Pentru a Inviora atmosfera tensionatd din timpul campaniei electorale, Alianta Moldova Noastrda (AMN) a
lansat pe pagina sa web, jocul Serafica fara frica — 2, in care eroul principal este liderul formatiunii, Serafim
Urecheanu, care luptd cu comunistii. La primul nivel adversari sunt Grigore Petrenco si Zinaida Greceanai.
La nivelul urmaétor, care este mai dificil, apare Igor Dodon si Mark Tkaciuc. Ultimul si cel mai dificil de
risturnat este Vladimir Voronin. In joc apar si liderii Aliantei pentru Integrare Europeani — Mihai Ghimpu,
Vladimir Filat si Marian Lupu, in calitate de spectatori care il aplaudd pe Urechean de fiecare datd cand
acesta reuseste sd invingd un adversar comunist. Aceste actiuni mizeaza pe dimensiunea afectiva a retoricii
electorale si, respectiv, pe cea a comportamentului electoral [20].

De mentionat ca sloganurile si spoturile electorale care au avut o anumita tintd si un obiectiv de a obtine
un scor bun deseori au fost sdrace in informatie, dar bogate in imagini frapante, in cuvinte-soc. Ele au avut
scopul de a ritma comunicarea in campania electorala.

Presa scrisa. Actualmente, pe piata informationala autohtona activeaza 12 agentii informationale, care,
pe drept cuvant, pot fi considerate principalii furnizori de stiri ai presei scrise. Cu toate ca ele se afla intr-o
concurentd permanentd, oricum, agentiile de presd se prezintd ca un organism integru care da tonul presei
moldovenesti, influentand serios modul de selectare a subiectelor. Doar doua agentii de stiri Moldpres si
Infotag au difuzat 635 de stiri timp de doud luni (28 septembrie-28 noiembrie 2010), cca. 60% din ele
revenind agentiei Infotag, care a avut un comportament editorial echilibrat. Agentia informationala de stat
Moldpres a difuzat mai multe stiri care i-au pus in lumina pozitiva pe liderii PLDM si PL, in calitatea lor de
Prim-ministru si, corespunzitor, Presedinte Interimar.

In anul 2010 in Republica Moldova s-au editat 237 ziare, inclusiv 48 raionale si de teritoriu, cu un tiraj de
peste 33 milioane exemplare [21].

In perioada campaniei electorale a sporit considerabil interesul cititorilor fati de informatiile din presa si
s-a majorat tirajul ziarelor care numara peste 40 de milioane de exemplare. De altfel, in aceasta perioadad au
fost publicate si suplimente ale unor ziare cu tiraj deosebit de mare.

Numai pe parcursul unei luni (in perioada 28 octombrie-28 noiembrie 2010), presa scrisd, inclusiv agentiile
de presa si portalurile web, au publicat in total peste 4760 de materiale, precum si stiri, articole de opinie,
publicitate politica si electorald, materiale de educatie electorala, interviuri §i alte materiale din categoria
programelor electorale speciale, de asemenea sondaje de opinie cu cetétenii de tip ,,Vox populi”.

Cu unele exceptii, presa scrisa a reflectat campania electorala din perspectiva concurentilor electorali pe
care 1i simpatizeazd sau de care depind patronii si editorii acestora, fard a asigura pluralismul de opinie si
fard a oferi dreptul la replica, conform prevederilor deontologiei profesionale. Constatarea este inseratd in
raportul de monitorizare a reflectarii campaniei electorale de citre mass-media de Centrul pentru Jurnalism
Independent, in cadrul Coalitiei Civice pentru Alegeri Libere si Corecte, a transmis Info-Prim-Neo pe
7 decembrie 2010.

Expertul mass-media, Petru Macovei, a declarat pe 7 decembrie 2010, la o conferintd de presd, ca
genurile jurnalistice cdrora le-au dat preferintd ziarele au fost articole de opinie, un spatiu mai mic revenind
stirilor. Publicitatea electorald pe paginile ziarelor a ocupat un spatiu mult prea mare. Astfel, in cele 12 ziare
monitorizate spatiul de publicitate electorala a fost de 240 de pagini de ziar.

S-au constatat Incdlcari ale legislatiei electorale in publicatiile presei scrise. Astfel, de exemplu, pe 28 si
30 octombrie 2010, au fost publicate unele materiale cu caracter de publicitate electorald, care nu au fost
plasate la rubrica ,,Electorala 2010” si nu au fost insotite de o nota ,,achitat din fondul electoral”. Este vorba
de astfel de publicatii scrise ca: ,,Komsomolskaya Pravda” — publicitatea PDM; ,,Saptdmina” — publicitatea

* Curtea de Apel Chisindu a decis, la 11 noiembrie 2010, interzicerea difuzarii acestui spot electoral al Partidului Comunistilor din
Republica Moldova, Magistratii au constatat incélcarea de cdtre concurentul electoral PCRM a art.20 al Regulamentului CEC,
privind reflectarea campaniei electorale la alegerile parlamentare in mass-media din Republica Moldova. Astfel, Curtea de Apel i-a
dat castig de cauza Partidului Democrat care a contestat anterior acest spot la CEC.
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PLDM, AMN; ,,Timpul” — publicitatea PLDM, PDM; ,,Panorama” — PDM; ,,Moldavskie Vedomosti” — PDM;
precum si pe site-ul portarului ,,Unimedia”.

Astfel, remarcam incalcarea art.21 alin.1 din Regulamentul CEC privind reflectarea campaniei electorale
la alegerile parlamentare anticipate din 28 noiembrie in masa, si anume: ,,Fiecare material al concurentilor
electorali publicat in presa scrisd va fi plasat la rubrica ,,Electorala 2010 si insotit de o nota ,,achitat din
fondul electoral” al concurentului respectiv. Responsabilitatea pentru materialele cu continut si/sau esenta
electorald publicate in presa scrisd fara mentiunea ,,Electorala 2010 si ,,achitat din fondul electoral” o poarta
institutia mass-media respectiva.”

In Raportul nr.3 de monitorizare a campaniei electorale pentru alegerile parlamentare anticipate din 28
noiembrie 2010, realizat de Coalitia ,,Control Civic-Alegeri 2010”, in perioada 25-31 octombrie 2010, se
remarca cd la apelul Coalitiei adresat unor mijloace de informare in masa, cum ar fi: ,,Timpul”, ,,Jurnal de
Chiginau”, ,,Ziarul de Garda”, portalul ,,Unimedia”, postul de radio ,,Vocea Basarabiei”, precum si ziarelor
regionale, membri ai Asociatiei Presei Independente, implicate in reflectarea campaniei electorale, sa
confirme sau sa infirme informatiile care au aparut pe site-ul Ministerului Afacerilor Externe al Romaniei,
privind acordarea de sprijin financiar acestor mijloace de informare, precum si apelul de a publica datele cu
privire la volumul de finantare a activitatilor lor din bugetul de stat al Romaniei, raspunsul a parvenit la
Coalitie doar din partea portarului informational ,,Unimedia”. In mesajul siu, acesta a confirmat faptul ci
finantarea activitatilor sale pe parcursul anului 2009 a fost asigurata din sursele bugetare ale Departamentului
pentru Romanii de pretutindeni al Ministerului Afacerilor Externe al Romaniei [22].

In paginile ziarelor au fost publicate informatii, reportaje, fotografii, alte materiale ale agentiilor de presa,
ale corespondentilor titulari i netitulari despre desfasurarea campaniei electorale.

De mentionat ca ziarele ,,Moldova Suverana” si ,,Nezavisimaia Moldova” au facut partizanat politic in
favoarea concurentului electoral PCRM, pe care l-au promovat masiv in stirile si materialele de opinie publicate.

Noi am studiat 180 de materiale publicate in 30 de numere ale ziarului ,,Moldova Suverana” si 150 de
materiale publicate in 25 de numere ale ziarului ,,Nezavisimaia Moldova”, care se refereau, in linii generale
sau la concret, la mesajele CEC (hotaréri, liste ale concurentilor electorali, informatii privind activitatea CEC);
programe preelectorale ale partidelor, ale candidatilor independenti, articole, interviuri, schite, adresari, apeluri etc.

Astfel, in ziarul ,,Moldova Suverand” au fost publicate peste 80 de materiale despre intdlnirile lui
Vladimir Voronin si a candidatilor PCRM cu alegatorii, peste 100 de fotografii electorale, 60 de interviuri
electorale, 50 de reportaje privind campania electorala.

Numai reporterul Mihai Contiu de la ziarul ,,Moldova Suverand” a publicat peste 30 de materiale
publicitare politice si electorale ca: ,,Jurnalismul ca circumstantd atenuatd a ratarii si neputintei”, (Moldova
Suverana, 28 septembrie 2010, p.3); ,,Ce cauta Chiril Lucinschi in partidul lui Filat?”, (Moldova Suverana,
14 decembrie 2010, p.1-2) si altele.

Ziarul ,,Nezavisimaia Moldova” a publicat peste 60 de materiale publicitare electorale, peste 80 de fotografii
ale candidatilor PCRM, 50 de interviuri si 40 de reportaje electorale. Dintre acestea evidentiem articolele:
,»Cto voiuet protiv Partii Communistov RM?”, (,,Nezavisimaia Moldova”, 16 noiembrie 2010, p.3);
Sorocianu Tudor ,,Taniet sabliami vocrug printipov”, (Nezavisimaia Moldova, 21 decembrie 2010, p.2) etc.

Studierea materialelor publicate in ziarele ,,Moldova Suverana” si ,,Nezavisimaia Moldova” ne permite sa
concluzionam ca acestea au manifestat partizanat politic in favoarea concurentului electoral PCRM, pe care
l-au promovat in stirile i materialele de opinie. Deseori, au fost lansate diverse acuzatii care discreditau AIE
si partidele componente ale acesteia, in special PLDM si PL, iar tonalitatea materialelor publicate a facut
dovada caracterului partinitor al aceste institutii mass-media.

In perioada campaniei electorale, ziarul ”Timpul,, a publicat peste 90 de materiale publicitare electorale,
inclusiv peste 40 de bilborduri (postere electorale), apartinind PLDM, peste 30 — PL si 20 — AMN. Pe
paginile ziarului au fost plasate peste 20 de materiale de educatie electorald [23]. Dintre acestea evidentiem
articolele: Cozonac Cornelia ,,Importanta votului constient”, (,,Timpul”, 8 octombrie 2010, p.12); Téanase
Constantin ,,Cu cine ar vota batranii pe 28 noiembrie?!”, (,,Timpul”, 10 noiembrie 2010, p.6) si altele.

Cotidianul National a publicat si ,,.Discursul Presedintelui Partidului Liberal Mihai Ghimpu la lansarea
oficiala in campania electorald a PL”, care a avut loc la Cetatea Soroca pe 24 octombrie 2010, (,,Timpul”,
29 octombrie 2010, p.20-21).

Pe pagina ziarului Partidul ,, Alianta Moldova Noastra” a propus partenerilor un Decalog de conduita in
campania electorala §i anume:

10



2»

Seria “Stiinte umanistice

Istorie ISSN 1857-209X

Sa nu ataci partidele de coalitie.

Sa nu minti alegatorii.

Sa nu furi membrii de la alte partide.

Sa nu mituiesti alegatorii folosind resursele administrative.
Sa nu ataci murdar contracandidatii.

Sa nu rupi afigele electorale.

Sa nu agresezi agitatorii electorali.

Sa nu faci promisiuni desarte.

Sa nu pui interesele personale mai presus de interesul tarii.

10 Séa nu denigrezi tara i simbolurile nationale (,,Tlmpul” 21 octombrie 2010, p.5).

Ziarul ,,Jurnal de Ch1$1nau a publicat peste 70 de materiale electorale: reportaje fotografii, materiale ale
agentilor de presa etc.

Ziarele ,,Timpul”, ,,Jurnal de Chisindu” au defavorizat concurentul electoral PCRM 1n majoritatea absoluta a
materialelor jurnalistice, avantajand partidele de orientare liberald si in general partidele ne-comuniste.
,Jurnal de Chisinau” a prezentat In context preponderent negativ si concurentul electoral PDM, dar a
favorizat in acelasi timp Partidul Umanist din Moldova. Reamintim doar articolul: ,incredere neamului de
buna credinta”, (,,Jurnal de Chisinau”, 5 noiembrie 2010, p.2).

De mentionat ca ziarele ,Flux” si ,Evenimentul Zilei” au prezentat in context negativ concurentii
electorali cu cele mai mari sanse de a accede in Parlament (in special PCRM, PLDM, PL), dar si alte partide
antrenate in alegeri, cu exceptia unuia dintre concurentii, pe care l-au avantajat editorial. In cazul , Flux-ului”
este vorba de Partidul Popular Crestin-Democrat (PPCD), iar in cazul ,,Evenimentului Zilei” — de PDM.

Ziarele ,,Vesti Gagauzii” si ,,Golos Balti” s-au implicat destul de modest in reflectarea campaniei
electorale, doar cu cateva stiri, fapt care denota ca nu si-au indeplinit complet rolurile de institutii ale presei.

Referitor la ziarul ,,Komsomolskaia pravda v Moldove” notam ca acesta nu a publicat foarte multe materiale
jurnalistice In campania electorala, dand preferintd articolelor si machetelor publicitare ale concurentilor
electorali. Totusi, a manifestat o tendintd de favorizare a concurentilor electorali PLDM si PCRM.

Si inca ceva. ,,Adevarul”, suphment al ziarului ,,Alianta Moldova Noastra”, cu un tiraj de 250 000 de
exemplare, a fost difuzat, in a doua jumatate a lunii noiembrie, in cutiile postale ale alegatorilor din republica.
Pentru a combate rezultatele sondajelor de opinie ale unor centre de cercetari sociologice care prognozau ca
AMN nu va accede in Parlament, ,,Adevarul” a plasat in paginile sale materialul ,,Sondajele confirma: AMN
este in crestere si va obtine cel putin 11 mandate de deputat la alegeri”. In acest material publicitar se
mentioneaza cd in perioada 1-10 noiembrie 2010 Asociatia Sociologilor si Demografilor din Republica
Moldova a realizat sondajul ,,Vox Populi — noiembrie 2010” pe un esantion de 1500 de respondenti,
reprezentativ pentru populatia adultd a Republicii Moldova, cu o marja de eroare de 2,6%. Conform
sondajului, 73,5% dintre respondenti vor merge la vot, rezultatele aratdnd ca in Parlament vor intra 5 partide.
Transformate in mandate de deputat, optiunile respondentilor aratd cd AMN ar obtinel 1 mandate, cu 4 mai
mult decat in actualul parlament. Rezultatele alegerilor au demonstrat cd AMN n-a trecut pragul electoral,
obtinand doar 2,3% din voturi. A fost preferat votul rational al alegatorilor, care au ales partidele mari.

Marea majoritate a ziarelor au publicat platformele electorale ale concurentilor electorali, datele finale ale
alegerilor prezentate de CEC. Ziarul ,,Jurnal de Chisindu” a prezentat o harta a voturilor in care propune citito-
rilor sd vada cum au fost cotate principalele partide 1n fiecare raion al Republicii Moldova, precum si in Chisinau
si Balti. Harta arata cd 1n centrul Republicii Moldova situatia s-a schimbat, verdele, albastrul si bleul umbresc
purpuriul, iar celelalte regiuni se dezrosesc incet, dar sigur (,,Jurnal de Chiginau”, 3 decembrie 2010, p.10).

Un aspect pozitiv in campania electorald este si prima incercare de a facilita votarea directa si secretd pentru
persoanele cu dizabilitati de vedere din republica. Ziarele au publicat mai multe materiale referitoare la acest
subiect. Astfel in articolul autorului Ion Macovei ,,Cum s-au folosit nevazatorii de dreptul la vot secret”,
(,,Timpul”, 1 decembrie 2010, p.2), se mentioneaza ca in sediul Casei Radio de pe strada Miorita 1 din capi-
tala, la sectia de votare nevazatorii au putut vota fara ajutorul unui insotitor. Au fost instalate cabine suplimen-
tare, dotate cu echipament special de iluminare §i vizualitate a textului, iar buletinul de vot a fost introdus
intr-un plic-trafaret din plastic transparent. In momentul exercitirii dreptului de vot, alegitorul a identificat
tactil pozitia concurentului electoral si a aplicat stampila cu inscriptia ,,votat” in circumferinta din plic. De
altfel, potrivit datelor Asociatiei Orbilor din Moldova, in Chisindu locuiesc circa 1100 de persoane nevazatoare.

In unele materiale publicate in ziare este invinuiti Comisia Electorald Centrald de fraudarea alegerilor.
Drept exemplu poate servi materialul: ,,CEC a pus umarul la fraudarea alegerilor”, (,,Moldova Suveranad”,
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1 decembrie 2010, p.1), in care reprezentantul PCRM, Grigore Petrenco, a declarat ca numaratoarea paralela
a voturilor, care a fost initiata de PCRM demonstreaza multiple greseli intentionate in procesele verbale de la
sectiile de votare din intreaga tara.

In multe articole din ziare se accentueazi faptul ci transparenta financiara prin care si fie informati
alegatorii cu privire la cei care sprijina financiar n-a fost asiguratd. Drept confirmare sunt aduse un sir de
cazuri de finantare ilegald a campaniei electorale. Coruptia parlamentard a servit drept teren rodnic pentru
finantarea ilegala a partidelor politice, fapt ce antreneaza cheltuieli serioase din resurse de stat si impiedica
functionarea normald a institutiilor democratice. Aceasta are loc din cauza lipsei unei legislatii care ar
permite un control riguros al finantarii participantilor la scrutinele electorale.

Sau materialul: ,,Renumararea voturilor va costa peste un milion de dolari”, (,,Timpul”, 13 decembrie, 2010,
p.1). In articol se subliniazi ci CEC a aprobat un deviz de cheltuieli in suma de 13 milioane de lei pentru
renumararea voturilor, cerute de comunisti. Procesul de numarare repetata a buletinelor de vot de la alegerile
parlamentare anticipate din 28 noiembrie 2010 a inceput la 15 decembrie. CEC a degrevat, de la 13 pana la
17 decembrie 2010, de la locul de munca permanent intreaga componenta a consiliilor electorale de circumscriptie.

Adicd, de la bun inceput era evident cd remunerarea voturilor nu va avea nici un efect practic. Lucru care
s-a si confirmat, dar, in schimb, s-au cheltuit sume fabuloase de bani. De altfel, renumararea voturilor a avut
o Tnsemndtate nu numai politica, dar si morald, deoarece rezultatele renumarérii nu au confirmat falsificarile
si acei care au cerut acest lucru, PCRM, au ramas pedanti.

Ziarele au publicat si materiale referitoare la solutionarea crizei politice din Republica Moldova. Acestea
au inclus in linii mari opiniile oamenilor de stat, ale liderilor politici, ale analistilor politici, ale intelectualitatii
si ale oamenilor de rand. Astfel, in materialul: ,,Cum poate fi depasita criza politica?”, (,,Ziarul de Garda”,
2 decembrie 2010, p.3) si-a expus opinia referitor la crearea coalitiei de guvernare Mircea Snegur, primul
presedinte al R. Moldova, Ecaterina Mardarovici, Clubul Politic al Femeilor 50/50, Viorel Cibotaru, analist
politic, Anatol Taranu, analist politic, Dumitru Braghis, ex-prim-ministru al R. Moldova. In alt articol informativ:
,»Coalitia post-Nariskin”, (,,Ziarul de Garda”, 9 decembrie 2010, p.1), se aduce la cunostinta cititorilor ca
Partidul Comunistilor din Republica Moldova si Partidul Democrat din Moldova vor forma 1n zilele urmatoare
coalitia anticriza ,,Pentru Moldova”. Cele doud formatiuni au ajuns la intelegere in timpul vizitei la Chisindu
a lui Serghei Nariskin, seful administratiei prezidentiale de la Moscova. Decizia nu a fost facuta publica,
evitandu-se situatia in care cele doud partide ar fi suspectate ca au luat decizia sub influenta Rusiei.

In materialul ,,Are R. Moldova nevoie de o presd si o societate civila care tac?” (,,Ziarul de Garda”,
16 decembrie 2010, p.3), Sergiu Mustatd, Asociatia istoricilor din Moldova, Valeriu Saharneanu, Uniunea
Jurnalistilor din Moldova, Cornel Ciurea, analist politic, IDIS ,,Viitorul”, Petru Macovei, Asociatia presei
independente supun criticii Declaratia liderului PDM M.Lupu ,,Asupra PD se exercitd presiuni enorme prin
intermediul presei, ONG, liderilor de opinie...”. In articol acestia se intreaba: Daca partidele incep a schimba
regulile jocului, ce ar trebui sa faca presa si societatea civila? Sa taca? Sa se faca ca nu vede?

Pe 1 decembrie 2010 cotidianul national ,,Timpul” a publicat articolul jurnalistului Arcadie Gherasim.
,»Cineva vrea si ne vanda?”, in care se mentioneaza: ,,Dupa alegeri s-a creat o situatie paradoxala: cei care au
acumulat un numar mai mic de mandate de deputat se dau cei mai tari, aruncand cu declaratii ,,transante” si
aluzii santajiste, anuntandu-se unicii care pot decide destinul Moldovei. Unii dintre ei nici mécar nu constien-
tizeaza ca, avand doar un manunchi de mandate, in afara Aliantei pentru Integrare Europeana ar deveni niste
marginali bizari.”

In perioada 29 noiembrie-24 decembrie 2010, siptimanalul ,.Ziarul de Garda” a publicat peste 20 de
materiale consacrate depasirii crizei politice din Republica Moldova, ,,Saptamina” — 15, , Timpul” — 12,
,Flux” — 10, ,,Adevarul” — 8 materiale.

In art.6 din Regulamentul CEC, privind reflectarea campaniei electorale la alegerile parlamentare anticipate
din 28 noiembrie 2010 se specifica: ,,Publicitatea electorald in reteaua internet si prin intermediul telefoniei
mobile este asimilatd publicitatii electorale in presa scrisa” [24].

In perioada campaniei electorale agentiile de presa, portalurile web au publicat un numar semnificativ de
materiale de publicitate electorald si politica, sondaje de opinie, intalniri cu alegatorii si, In special, materiale
de educatie electorald. Totodata, telefonia mobila a transmis mai multe mesaje publicitare.

De mentionat ca site-urile au plasat 1500 de informatii, peste 60% din totalul de stiri revenind www.omg.md.
Remarcam ca acesta din urma a facut partizanat politic in favoarea concurentului electoral PCRM, pe care 1-a
promovat in toate stirile si materialele de opinie publicate. Deseori au fost lansate diferite acuzatii care
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discrediteaza AIE si partidele componente ale acesteia, In special PLDM si PL, fara a oferi dreptul la replica,
iar tonalitatea materialelor publicate a facut dovada caracterul partinitor al acestei institutii mass-media.

Presa din Republica Moldova mai mult ,,a convins” decat a informat. Ceea ce s-a urmarit de-a lungul
campaniei electorale a fost mai degraba un comentariu politic cu pretentii de informare. Presa de opinie s-a
lansat intr-o competitie unde madiestria de defaimare a concurentilor electorali aducea dupa sine laurii
triumfului. Este de mentionat faptul ca presa din republica si-a permis de mai multe ori un limbaj incorect in
adresa concurentilor electorali. Vom exemplifica prin cateva denumiri de articole plasate 1n ziarele in care este
folosit un astfel de limbaj: ,,Filat vs Lupu, un duel benefic campaniei”, (,,Jurnal de Chigindu”, 9 noiembrie
2010, p.3), ,,Comunistii ataca Moldova cu bombe propagandistice” (,,Timpul”, 5 noiembrie 2010, p.4),
,»Corupere pasiva a electoratului” (,,Moldova Suverand”, 1 octombrie 2010, p.1-2), ,,AMN: silneie solnte,
jioltoie nebo. Partia Serafima Urechiana vstupaet v predvabornuiu boribu s obrecionnostiu osujdionnogo na
cazni” (,,Nezavisimaia Moldova”, 2 noiembrie 2010, p.1) si altele.

In articolul ,,Putrezi de saraci. Comunistii au saracit. Pe hartie” (,,Jurnal de Chigindu”, 12 octombrie 2010,
p-1-3), se subliniaza ca declaratiile de avere ale unor lideri comunisti, depuse la CEC pentru alegerile din
28 noiembrie 2010, contin venituri si chiar proprietati mai putine decat atunci, cind erau la guvernare. in
articol se mai remarcd ca conform declaratiilor de avere depuse la CEC, pe lista electorala a Partidului
Comunistilor din Republica Moldova candideaza persoane care nu indica nicio proprietate si niciun venit.

Acelasi cotidian ,,Jurnal de Chisindu” din 15 octombrie 2010, a publicat articolul ,,Democratia isi etaleaza
averile”, in care redactia ziarului propune cititorilor si ia cunostinta si de averile demnitarilor condusi de Marian
Lupu. In legenda fotografiei plasate in centrul articolului, Dumitru Diacov este prezentat ca ,,Lupul Bitran”
al democratilor, care a ramas, In mare parte, cu aceleasi proprietiti valoroase declarate si in anii trecuti.

In mesajele partidelor democratice din mass-media a fost pe larg promovati ideea integririi europene,
care reprezintd o prioritate constantd si ireversibilda a politicii externe si interne a Republicii Moldova.
Platformele electorale ale partidelor democratice, in special, PLDM, PL, AMN, PDM, MAE, PUM, PNL si
altele se subliniaza ,,Cursul spre Europa”. Implementarea reformelor interne in domeniul consolidarii
democratiei si statului de drept, in conformitate cu standardele europene, reprezintd o conditie de maxima
importanta pentru integrarea europeana.

De remarcat, in context, cd cea mai reusitd campanie mediatici de promovare a ideii de integrare
europeand au desfasurat-o in timpul campaniei electorale posturile publice Moldova 1, Radio Moldova,
Vocea Basarabiei, posturile TV private cu acoperire nationala Prime TV, 2 Plus, precum si posturile Publika
TV si Jurnal TV. Cel mai mare volum de materiale consacrate integrarii europene au fost puse pe post de
Publika TV, urmat de Jurnal TV, iar NIT a reflectat aceasta problema intr-un numar redus de stiri.

Ziarele cele mai insistente in reflectarea problemei integrarii europene au fost ,,Timpul”, ,Jurnal de
Chisinau”, ,,Flux”, ,,Ziarul de Garda”.

De mentionat, insa, cd optiunea europeand spune mult si nimic electoratului autohton. Pe fondul unei
saracii aproape generale a cetitenilor moldoveni, mult mai concrete si mai atractive devin mesajele si sloga-
nurile referitoare la pensii, salarii, fiscalitate, ocrotirea sanatatii, invatimant, indemnizatii pentru nasterea
copiilor si altele.

Campania electorald a luat sfarsit la 24 decembrie 2010, cand Curtea Constitutionald (CC) a validat
mandatele celor 101 deputati care vor constitui parlamentul de legislatura a XIX-a. In acelasi timp, CC a
emis un demers parlamentului pentru a amenda Codul electoral, astfel incat sa fie prevenite incalcari de
genul celor notificate in campania electorala pentru alegerile parlamentare anticipate din 28 noiembrie 2010.
In decizia sa, CC a confirmat rezultatele alegerilor anticipate din 28 noiembrie, conform cirora PCRM a
obtinut 42 de mandate, PLDM — 32, PDM — 12, iar PL — 12 [25].

In campania electorald pentru alegerile parlamentare anticipate din 28 noiembrie 2010 s-au desfasurat si
alte tipuri de agitatie electorald: actiuni de tip ,,din usa in usd”, autovehicule cu publicitate audio si vizuala,
distribuirea de pliante informative si ziare de partid, intdlniri cu alegatorii, petreceri pentru tineri, publicitate
stradala, publicitate vizuald externa etc.

Campania electorald s-a manifestat prin varietatea si multitudinea activitatilor de agitatie electorala, fapt
ce a dat dovada de seriozitatea implicarii concurentilor in cursa.

Mass-media a difuzat o anumitd informatie in randul alegétorilor cu scopul de a le influenta motivatiile
electorale, deoarece pe parcursul campaniei electorale se poate schimba dispozitia electoratului. Mesajele
mass-media au fost centrate pe urmatoarele teme: sanitate, invatamant, educatie, asistentd sociald, pensii,
locuri de munca, politica externd etc. Deoarece liderul partidului sau candidatul nu are posibilitatea sa se
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intalneasca cu fiecare dintre alegatori, mass-media devenind 1n acest sens cea mai potrivitd cale de comunicare
cu electoratul.

In campania electorald mass-media a difuzat spoturi sociale si de educatie civici si electoral, a desfasurat
o campanie de informare a alegatorilor despre procedura de vot si alte particularitati ale votarii.

De altfel, atat clasa politica din Republica Moldova, cat si clasa mediatica, pare sa fi constientizat deja
stratagema spectacolului politic. Succesul PLDM in raport cu alte formatiuni politice ,,de dreapta” la alegerile
parlamentare anticipate din 28 noiembrie 2010 in Republica Moldova 1nsisi jurnalistii il explica tocmai prin
contributia adusa de mass-media.

Iesirea masiva a cetatenilor Republicii Moldova la votare a fost, fard indoiald, un aspect pozitiv al
scrutinului din 28 noiembrie 2010 si o consecintd a activitatii desfasurate de mass-media. Totodatd, rata
inalta de participare la scrutinul electoral demonstreaza o datd in plus ca societatea noastrd isi doreste o
guvernare stabild, generatoare de prosperitate si dezvoltare. Astazi, mai mult ca oricand, clasa politica din
Republica Moldova trebuie sa demonstreze prin fapte cd nu este condusd de ambitii §i interese de moment,
dar ca este in serviciul cetatenilor.

In definitiv, mass-media are un impact puternic asupra opiniei publice in perioada campaniei electorale si
daca procesul electoral nu este reflectat In mod echilibrat si impartial, cetdtenii vor fi lipsiti de posibilitatea
unui vot constient, informat, iar alegerile nu vor putea fi considerate pe deplin libere si corecte.
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