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In articol este abordata persuasiunea ca strategie actuala utilizata de citre autorii—cercetitori stiintifici in textul de tip
recenzie. Persuasiunea, la fel ca si alte strategii comunicative, se realizeaza prin mai multe tactici. in textul recenziei,
pentru a convinge cititorul sa citeasca o lucrare, pentru a-1 informa, a-1 determina si-i accepte opinia, sd-si schimbe
atitudinea s.a., autorul face apel la sentimente (recurge la modalizarea apreciativa si epistemicd, mijloace emotionale
si expresive); la adresat (se identifica cu adresatul); la autoritate (aplica tehnica citarii numelor, titlurilor, textelor); la
categoria Utilitate.
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LE CARACTERE PERSUASIF DU TEXTE SCIENTIFIQUE

(LE COMPTE RENDU D'UN TEXTE SPECIALISE)

L'article traite de la persuasion comme stratégie actuelle utilisée par les hommes de science dans le texte compte
rendu. Ainsi que d'autres stratégies communicatives, la persuasion est réalisée par plusieurs tactiques. Pour persuader le
lecteur de lire un travail scientifique, pour l'influencer, pour le déterminer a accepter son point de vue, pour modifier
son attitude etc., l'auteur du texte (genre compte rendu) a recours aux sentiments (utilise la modalité appréciative et
épistémique, certains éléments expressifs et affectifs), aux récepteurs (s'identifie avec eux), a une autorité (applique la
technique de citation), a la catégorie sémantique Utilité.

Mots-clés: persuasion, modalité, texte scientifique.

In conditia in care disciplinele stiintifice sunt marcate de procese de transformare metodologici sau de
statut, limbajul stiintific nu poate ramane in afara provocarii. Dincolo de producerea unor modificari de ordin
lexico-semantic, mutatiile din domeniul stiintelor au impact asupra regulilor comunicérii stiintifice, in general,
si asupra strategiilor si tacticilor la care recurge autorul unui text de specialitate pentru a transmite cunostinte
despre realitate sau a demonstra veridicitatea lor, in particular. Potrivit cercetatorilor, ,.transplantarile de para-
digmd” din stiinta actuald bazate pe interactiuni disciplinare schimba esential nu doar cAmpul de investigare
stiintifica, dar i modalitatile de realizare a schimbului de informatie (a se vedea [1]).

Aflat in cautarea mijloacelor de interactiune informationald, autorul textului stiintific apeleaza la sfera
rationald a adresatului, formalizénd si specializand tot mai mult limbajul séu, dar, in acelasi timp, nu mai
exclude componenta emotionald. In functie de substilul stiintific in care se inscrie (academic, de popularizare,
didactic) si specia de care tine (monografie, nota, recenzie, manual, compendiu, articol, de dictionar), textul
stiintific acceptd, intr-o anumita masura, si elemente de focalizare, emfatizare, modalizare, metaforizare etc.,
fard insa a stirbi din caracterul sdu abstract, generalizator, logic, precis, clar si obiectiv.

Se stie ca limbajul stiintific are drept sarcind de bazd comunicarea informatiilor intr-o forma convinga-
toare; or, comunicarea este interpretatd drept un proces strategic bazat pe alegerea mijloacelor lingvistice
optime [2]. In acelasi timp, orice informare poate avea si scop de influentare a adresatului. Influentarea adre-
satului unui text stiintific presupune un proces de convingere a acestuia de veridicitatea informatiei comuni-
cate. Expertii in psiholingvistica, domeniu conex pragmaticii, constatd existenta catorva moduri de influentare
a receptorului prin informare: introducerea de informatii noi in sistemul axiologic al acestuia; modificarea
sistemului sdu de aprecieri prin interpretarea informatiilor deja detinute si, In sfarsit, schimbarea atitudinii
recipientului prin prezentarea informatiilor cunoscute intr-o noua perspectiva [3].

In literatura de specialitate, de fapt, se discuta despre cel putin doua tipuri de influentare comunicativa
(speech influence, peuesoe o30eticmsue) asupra receptorului: persuasiune si sugestie. Daca cel de-al doilea
tip — sugestia — il face pe locutor sa presupund ca informatia textuald va indeplini un rol de sustragere a aten-
tiei receptorului, iar subtextul va determina o receptare necriticd de catre adresat a dorintei adresantului, prin
persuasiune adresantul apeleaza la sfera logica a adresatului, care poate sa accepte sau nu informatia pe care
o comunici locutorul si si decid daci se va conforma dorintei lui [4]. ,,in persuasiune — sustin specialistii —
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esentiala este senzatia pe care trebuie s-o capete persoana cealalta cé a Inteles ceea ce i se spune, cd a integrat
motivatiile schimbarii si ca deciziile ulterioare 1i apartin in totalitate, fara influente din afara” [5]. Acest tip
de influentare, dupa cum se poate conchide, este caracteristic pentru comunicarea stiintifica.

Obiectivul comunicarii persuasive este de a schimba conceptiile si atitudinile cititorului (unui text stiintific).
Eficacitatea persuasiunii este apreciatd in functie de capacitatea de a provoca o schimbare de atitudine la
individ, iar in opinia unor cercetatori — §i o schimbare de comportament [6]. Impactul persuasiunii asupra
congtiintei receptorului a fost constientizat inca de retorii antici si definit de Aristotel, potrivit caruia forta
discursului persuasiv ar deriva din Tmpletirea a trei componente: /ogos (oratorul foloseste ,,un lant de argu-
mente la care publicul participad prin completarea materialului in care deja crede”), ethos (oratorul ,,incepe sa
aiba i caracteristici pozitive umane”) si patos (,,nu trebuie doar sa inteleagd modul de a gandi al ascultatori-
lor, dar trebuie sa-i §i «simtay, si le perceapa fricile si starile de spirit”) [7]. Deci, un text cu functie persua-
siva trebuie orientat att spre sfera rationala, cat si spre cea emotionald a cititorului.

In textul stiintific persuasiunea este o strategie comunicativa a autorului-cercetitor care are intentia sa
convinga cititorul de justetea afirmatiilor sale si sa-I orienteze in alegerea pe care acela o va face, céci recep-
torul textului stiintific este unul activ, dispune de cunostinte si atitudini si apreciaza in mod constient infor-
matiile ce 1 se ofera. Ca si alte strategii comunicative, persuasiunea reprezintd un mijloc specific al activitatii
lingvistice supus unei intentii comunicative generale [a se vedea definitia strategiei comunicative la 2, p.104,
passim]. Ea se numara printre strategiile de cooperare, alaturi de strategia argumentativa, informativa si de
compromis [8]. In clasificarea functionala a lui M.Hoffmann, textele persuasive se includ in categoria celor
apelativ-decisive, id est care stimuleaza decizia, construiesc pentru receptor facilititi de solutionare si ii ofera
posibilitatea de alegere [apud 9, p.110]. Optiunea pentru strategia respectiva este determinatd de mai multi
factori, printre care sunt caracteristicile adresatului si ale adresantului, specificul situatiei de comunicare etc.
Sub acest aspect este ilustrativa recenzia specializatd (a monografiilor, studiilor din domeniul filologiei) ca
specie a textului stiintific academic.

Element indispensabil al dialogului stiintific, recenzia indeplineste In comunicarea stiintifica rolul de in-
formare, apreciere si interpretare a unei lucrari de specialitate. Structura si tacticile pe care le alege autorul
recenziei sunt in functie de intentiile sale — recomandare, expunere a opiniei, adnotare, expertizare, initiere a
unui dialog cu autorul lucrarii/cu specialisti, de statutul receptorului — autorul lucrarii recenzate, specialistul in
materie, publicul larg, de situatia de comunicare — acordul/dorinta/posibilitatea receptorului de a-si schimba
atitudinile, de relatia Intre participantii la actul de comunicare etc. Este o forma a textului stiintific prin care
se poate exprima explicit personalitatea autorului, se informeaza sau se apreciaza. Activitatea comunicativ-
cognitiva a autorului recenziei consta in sesizarea conceptiilor autorului lucrarii recenzate si n reproducerea
adecvata a continutului acestei lucrari in textul sdu [10]. Comentariile si observatiile sunt insotite de note cri-
tice, care urmeaza 1n succesiunea: expunere analiticd despre noutatea si actualitatea lucrarii recenzate, insem-
nari favorabile despre continut, constatari negative despre continut, evaluare finald [11]. Pentru a influenta
receptorul (a-1 informa, a-1 face sa-i accepte opinia, a-1 convinge sa citeasca o lucrare, sa-si schimbe atitu-
dinea etc.)', deci pentru a realiza strategia persuasivi care este una caracteristici acestui tip de text, autorul
recenziei recurge la strategii si tactici persuasive, precum si la structuri argumentative.

In studiul cercetatoarei O.Issers [2], axat pe strategiile si tacticile comunicative, se propune o clasificare a
strategiilor in doud grupuri: de baza (include strategiile semantice si cognitive) si secundare (comunicativ-
situationale, dialogice, retorice). Ambele grupuri In procesul comunicarii se realizeaza prin intermediul unor
tactici bine gandite. In conformitate cu o astfel de clasificare, persuasiunea se inscrie printre strategiile si
tacticile semantice de subordonare, 1n aceeasi clasa cu induplecarea si rugamintea. Pentru a analiza caracterul
persuasiv al recenziei unei lucrari de specialitate (din domeniul filologiei), vom porni, mutatis mutandis, de
la schema de structuri argumentative aplicatd de O.Issers pentru descrierea specificului induplecarii: a) apelul
la sentimente; b) apelul la calitatile adresatului; c) apelul la autoritate; d) apelul la categoriile Prejudiciu si
Utilitate.

" A se vedea, de exemplu, precizarea pe care o face S.Manolache, autoarea unei recenzii la lucrarea lui Philippe Lane
»Periferia textului”, in cdmpul final al studiului sdu: ,,Aceasta recenzie — mostra de epitext editorial — nu trebuie sa
satisfaca toate eventualele curiozitati ale cititorului potential legate de «Periferia textului», ci doar sé-i incite interesul
pentru lectura” [12].
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Se stie ca actualizarea receptarii emotionale se produce inaintea celei rationale. In textul de tip recenzie
individualitatea autorului, si de aici modalitatea subiectiva auctoriald, se manifesta mai pregnant decat in alte
texte stiintifice prin recursul la diferite mijloace lingvistice. in recenzie autorul poate si nu renunte la lexic
afectiv sau la sintaxa expresiva, la unele procedee retorice sau tactici dialogice, intrucat modalizarea aprecia-
tiva are aici rol de motivare a scrierii textului si deci de creare a textului. De aceea, in recenzie modalizatorii
(,,fireste”/,,cum e si firesc”, ,,salutdim”, ,,subscriem pe deplin”, ,,se cere subliniat”, ,merita men;ionate”)z,
constructiile care subliniaza pozitia autorului (,,dupd/in opinia noastra”, ,,dupa convingerea noastra”, ,,dupa
mine”, ,,suntem de parere cd”, ,,e de mirare ca”, ,,e drept cda”, ,,pe buna dreptate”, ,,dupa aceste explicatii ne-
am gandit”, ,lectura acestei carti mi-a fost precedata si intr-un fel pregatita de”) s.a. pot aparea nu doar in
segmentul final al textului, asa cum se obisnuieste prin traditie, dar si pe parcursul lui. Cf. intr-una dintre
recenzii se mentioneaza despre autorul cartii recenzate ci are ,,0 bogatd experientd”, pentru ca ,,se ocupase
temeinic de...”, cd este ,,spirit ordonat”, se subliniaza cu referire la lucrare ci este o ,,contributie remarcabila”,
propune o ,originald reproiectare”, este ,,un adevarat tratat”, ,,este un model” etc. in alte recenzii atestim
aprecierile: ,,lucrare de pionierat, temerara, care examineaza multilateral...”, ,,autorul dovedeste o minutioasa
documentare, competenta si rigoare”, ,,valoros instrument de lucru”, ,,colectie aproape perfectd” etc. Asemenea
determinative care exprima atitudinea subiectiva a autorului, desi vin in contradictie cu caracterul obiectiv al
limbajului stiintific, in recenzii se cliseizeaza. Ele au rolul de a convinge cititorul sa citeasca textul, de a-i
retine atentia apeland la sentimentele Iui. Apel la sentimentele cititorului se face, bineinteles, si in recenziile
cu observatii critice, unde prin diferite mijloace specifice, mai ales pentru modalitatea epistemica, exprimata
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prin moduri verbale (,,ar fi fost bine dacd”, ,,printre ele am putea mentiona”, ,,poate ca va fi avand el, poetul,
ceva conditie angelica”), prin verbele ,,a (se) parea” si ,,a (se) putea” (,,pare a nu fi justificatd in intregime”,
»pare a nu stapani problema”, ,,nu se poate pune semnul egal intre”, ,,poate tocmai de aceea”) s.a., se accen-
tueaza dubiul, incertitudinea, regretul admiterii unor omisiuni sau greseli. Preferinta utilizarii modalizatorilor
incertitudinii sau probabilitatii are in recenzie si motivatia atenudrii unei remarce nefavorabile, pentru a nu
afecta sentimentele cititorului. Astfel, categoria modalitatii asigurad caracterul persuasiv al textului. Manife-
starile emotionalitatii (,,ne-am bucurat mult cand”, ,,noroc insi ca”, ,,Desigur, de ce nu?! Dar de ce da?!”,
,»Ce «mitopo(i)etica» la niste biete versificatoare?!”) si expresivitatii (,,Pe ei, pe psihanalisti, pe psihocritici,
pe analistii imaginarului se sprijina si...”, ,,Dar care-i «noua conventie»?”, ,.grosul cartii”, ,,segmente gene-
roase”, ,,foarte meticuloasele analize”, ,remarcabile sunt observatiile”, subtitlurile: ,,Stil sau limbaj?”, ,La
sfilata delle donne moldave” — ,,Pledoaria”— ,,Parada”) in textul stiintific sunt tactici care vor mentine atentia
cititorului pe parcursul lecturii, facand apel la sfera lui afectiva.

Intr-o recenzie, apelul la adresat se poate face prin procesul de identificare a autorului recenziei (cititorul
cartii recenzate) cu adresatul. Identificarea poate deriva din actualizarea unor presupozitii comune autorului
si cititorului: ,,raimane de vazut Insd in ce masura reuseste autorul si-si atinga obiectivul, Intrucét... un cititor
avizat s-ar agtepta la...”, ,,0 noud carte..., de la care am astepta o reevaluare..., din perspectiva ultimelor achi-
zitii ale...”; din invitatia adresata cititorului sd parcurgd impreuna cu autorul itinerarul unei interpretéri critice:
.54 vedem insd mai intdi cum rezolva...”. In alte cazuri autorul isi expune pozitia/observatiile si comentariile
in numele cititorului/adresatului: ,,ar putea reprezenta pentru multi dintre noi... si-1 deschidem pentru..., ...sa
realizdm cad ne-am lasat furati... ”; ,,asteptdm aceasta lucrare de sinteza”, ,,speram cad urmatoarea lucrare...”,
,,54 retinem ca...”. In recenzii, comunicarea prin identificare poate fi interpretata, la fel ca si in textele publi-
citare, drept un transfer programat al locutorului dintr-un rol in altul, lasand impresia unei comuniuni socio-
psihologice a comunicantilor, redatd prin pronumele ,,noi” [13].

O alta structurd persuasivd — apelul la autoritate — este o tacticd specifica textului stiintific in general,
fiind asiguratd mai ales prin citare (de nume, titluri, texte). Pe langd functiile informativa, demonstrativa/
argumentativa, explicativa, estetica s.a., citatul, dupa cum se stie, are si functie dialogica; or, recenzia se vrea
tocmai o replica in dialogul autor—text, autor—autor, autor—cititor. In acelasi timp, citarea ii permite autorului
sd mentina caracterul obiectiv al recenziei, asociat In constiinta receptorului cu calitatea unui text stiintific.
Cf.: ,La 1957 (in studiul «Contexte legate si nelegate din punct de vedere stilistic», in volumul Problemele
metaforei si alte studii de stilistica, Bucuresti: Editura de Stat pentru Literatura si Arta, 1957, p.151-165)

2 Aici si in continuare exemplele sunt excerptate din rubrica ,,Recenzii” a revistelor ,,Philologia”, ,,Revista de lingvistica
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si stiinta literard”, ,,Analele Universitatii «Stefan cel Mare» Suceava. Seria ,,Filologie. A. Lingvistica”.

172



Seria “Stiinte umanistice”

Lingvistica si Literaturd ISSN 1811-2668

Tudor Vianu, in incercarea de a fundamenta studiul stilistic, remarca, la randul sau, ca...” [14]. Citatele fac
parte din structura argumentativa a recenziei, urmand sd convinga cititorul de veridicitatea si acceptabilitatea
continutului expus, de fermitatea pozitiei autorului, ele pot spori prestigiul lucrarii recenzate prin includerea
ei Intr-o retea valoricd (,,Volume solide de ordin traductologic, aparute in Romania, avem doar patru: Gelu
Ionescu, Orizontul traducerii, Bucuresti, 1981; Emil Iordache, Semiotica traducerii, lasi, 1994... Starea acea-
sta de lucruri ne indeamna sa salutam...” [15].

Apelul la utilitate este asigurat de structurile argumentative care recurg la capacitatile mentale ale adresa-
tului si care in recenzie au rol de tactici persuasive. Fiind introdusé din intentia de a determina cititorul la
anumite actiuni, o asemenea structura se aplica de reguld in cAmpul final, dupa ce au fost comunicate rezul-
tatele lucrarii, a fost asigurata validitatea cercetarii, demonstrate adecvarea si plauzibilitatea ei etc., id est au
fost realizati toti pasii care ar fi trebuit sa influenteze universul epistemic al adresatului. Cf.: ,,Lucrarea repre-
zintd un studiu sociolingvistic important nu numai pentru sociolingvisti, ci $i pentru reprezentantii organelor
de decizie din Republica Moldova” [16], ,,lucrarea este utild si necesara nu numai din punctul de vedere al
materialului glosat, cat mai ales prin caracterul ei normativ...” [17]. Utilitatea unei lucrari recenzate deriva
din aprecierea emotionala si rationala pe care o da recenzentul problematicii abordate, metodologiei, obiecti-
velor, materialului faptic, stilului etc., precum si din informativitatea textului care ofera cititorului rationa-
mente In favoarea unei anumite optiuni.

Observam, asadar, cd, din moment ce informativitatea este o categorie textuald ce contribuie la influen-
tarea adresatului, persuasiunea este o strategie curenta pe care o folosesc autorii recenziilor cu intentia de a
modifica atitudinile gi viziunile cititorilor. Ca i alte strategii comunicative, persuasiunea se realizeaza prin
mai mute tactici. in textul recenziei, pentru a convinge cititorul si citeasca o lucrare, pentru a-1 informa, a-1
determina sa-i accepte opinia, sd-si schimbe atitudinea s.a., autorul face apel la sentimente (recurge la moda-
lizarea apreciativa si epistemicd, mijloace emotionale si expresive); la adresat (se identifica cu adresatul); la
autoritate (aplica tehnica citarii numelor, titlurilor, textelor); la categoria Utilitate.
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