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O REEVALUARE A LIMBAJULUI PUBLICISTIC
DIN PERSPECTIVA STILURILOR FUNCTIONALE
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Articolul constituie o sinteza a diverselor abordari privind stilul / limbajul publicistic in raport cu celelalte limbaje/
stiluri functionale ale limbii roméne, controversele privind includerea limbajului publicistic in cadrul acestor stiluri. in
acelasi timp, relevam importanta majora a limbajului publicistic in actualitate, evolutia sa spectaculoasa, cu noile accente
pe care le adopta, precum si aspectele mai putin agreabile legate de unele functii ale acestui tip de limbaj, care tin de
manipularea cititorului, a ascultatorului sau a telespectatorului.

Toate inflexiunile moderne ale textului mediatic (oligarhizarea, feminizarea sau informatizarea) conferd acestuia
note inedite postmoderne, care se suprapun unor tendinte generale in toate domeniile de activitate umana.

Pe de alta parte, complexitatea acestui limbaj, prin functiile referentiald, conativa, fatica, ofera avantajul alegerii
dintr-o imensitate de variante accesibile ale emanatiei intelectuale, devenind un centru global comun de stocare si de
transfer al potentialului creator si vital al umanitatii.
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A REVALUATION OF PUBLICISTIC LANGUAGE IN TERMS OF FUNCTIONAL STYLES

This article is a synthesis of the diverse approaches concerning the publicistic style/language in relation with other
functional styles/languages in Romanian language, the controversies concerning the inclusion of the publicistic language
within these styles. At the same time, we emphasize the publicistic language’s major importance in actuality, its spectacular
evolution, with the new nuances it adopts, as well as the less agreeable aspects linked to some of this type of language’s
functions, which are related to the reader, the listener or the viewer’s manipulation.

All the modern inflections of the media text (the oligarchization, the feminization or the computerization) offer it
original postmodern nuances, which overlap some general tendencies in all the human activity’s domains.

On the other hand, this language’s complexity, through the referential, conative and phatic functions, offers the
advantage of choice from an immensity of intellectual emanation’s acceptable versions, becoming a global center of
storage and transfer of humanity’s vital and creative potential.

Keywords: language, functional style, publicistic, function, manipulation, text.

Inca la inceputul constituirii sale, limba romana literara s-a diversificat in mai multe straturi in functie de
scopul utilizarii ei. E vorba de functiile pe care le exercita limba pentru anumite domenii de activitate umana,
pentru nevoile comunicative in aceasta activitate. La inceput nesemnificative, aceste distinctii deveneau tot
mai pronuntate, ca, pe parcurs, sa se contureze in nuclee de limba cu trasaturi specifice comune. Astfel, limba
mestesugarilor, a targovetilor, a functionarilor, a carturarilor a prins contur prin mai multe particularitati
unificatoare. Pe langa aceste evolutii lingvistice, care erau determinate de evolutiile general umane, se pro-
duceau si evolutii 1n insusi sistemul limbii, devenind, treptat, norme ale limbii literare. ,,Limba e o facultate a
omului ce apare odatd cu dansul si se dezvolta treptat”, afirma L.Sdineanu. ,,Evolutiunea-i inconstientd merge
paralel cu progresele inteligentei sale”, conchide renumitul savant [15, p.120].

Limbajul, in general, presupune o modalitate de a reda un proces complex de comunicare dintre oameni,
in primul rdnd. Aceasta (comunicarea — n.n.) este, de reguld, determinatd de anumite scopuri, intentii, de
situatii, de motivatii intelectuale sau afective §i nu este un proces abstract, cum s-ar parea. E.Coseriu exprima
elegant aceastd idee, asigurand ca ,,de fapt, limbajul e ,,intentional” — adica activitate motivata prin scopuri si
nu conditionata prin natura (de ,,cauze”) — nu doar ca uz de expresii $i semnificate, ci, de asemenea si in
primul rand — ca activitate prin care se creeaza semnificate (si expresii ce le corespund)” [4, p.144]. Marele
savant mai vine cu o precizare extrem de importantd in definirea limbajului, care este edificatoare pentru
delimitarea ulterioard a stilurilor functionale: , Intr-adevar, limbajul (...), ca mod de cunoastere creatoare,
manifesta toate caracteristicile inerente activitatilor creatoare ale spiritului, ale caror rezultate nu sunt mate-
riale sau 1n care aspectul material conteazd mai putin — fiind pur si simplu vehicul sau suport pentru elemen-
tele formale esentiale — si care se numesc in general cultura: este o forma a culturii, poate cea mai universala
dintre toate si, oricum, prima care diferentiaza in mod imediat omul de celelalte fiinte din natura” [4, p.177].
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»Limbajul — o forma a culturii” vine sd contureze esenta activitatii umane prin limbaj, adica sa evoce unici-
tatea comportamentald a omului. lar referindu-se, in continuare, la ,,triada functionala stabilitd in aceasta pri-
vintd de K.Biihler — Kundgabe sau Ausdruck (manifestare, expresie, exteriorizare), Darstellung (reprezen-
tare) si Auslosung sau Appell (actiune asupra ascultatorului, apel) —, care aduce precizari esentiale realitatii
limbajului”, savantul reflecteaza si puncteaza, in acelasi timp: ,Intr-adevir, conform prevaldrii uneia sau
alteia dintre aceste functii, distingem: un limbaj reprezentativ, unul enuntiativ si altul informativ, in care
finalitatea este, mai ales, aceea de a informa cu privire la ceva exterior atat pentru vorbitor, cat si pentru
ascultator ... ” [ibidem].

Ton Coteanu defineste conceptul de limbaj in felul urmitor: ,,intelegem aici prin limbaj un sistem lingvis-
tic mai mult ori mai putin specializat in redarea continutului de idei specifice unei activitati profesionale,
unuia sau mai multor domenii din viata social-culturald, cum sunt arta literaturii, stiinta si tehnica, filozofia,
critica literara si artistica, istoria, viata familiala etc., care, toate, au ori tind sa aiba, cuvinte, expresii si reguli
proprii de organizare, rezultate din diverse restrictii impuse limbii” [5, p.45]. In acelasi timp, savantul face
distinctie intre limbaj si stil, determinadndu-le ca notiuni separate: ,,Uzul limbii reprezintd deci o miscare
permanenta de adaptare a structurii idiomului la necesitatile social-culturale ale vorbitorilor. Rezultatele cele
mai importante sunt /imbajele si stilurile, sustine Coteanu, adicé o serie de subansambluri care se deosebesc
mai mult sau mai putin intre ele in functie de obiectul lingvistic exprimat” [5, p.9]. Totusi, n-am fi prea cate-
gorici 1n delimitarea celor doud notiuni, Intrucét si una si alta se refera la totalitatea particularitatilor unui
anumit mod de transmitere a informatiei intr-un domeniu sau altul. ,,Stilul este o particularitate a vorbirii, nu
a sistemului lingvistic, mentioneaza Gh. Ivanescu, adica a tezaurului de fapte de care dispune o limba, dar isi
are originea intr-un strat special al sistemului lingvistic” [8, p.19]. Consideram ca, fiind o particularitate a
vorbirii, stilul presupune manifestarea acesteia in diverse ipostaze, care, intr-un final, genereaza reguli, parti-
cularitati specifice, adica se integreaza Intr-un sistem. Un stil poate fi atit individual, cit si general, functio-
nal, astfel incat cele doua tipuri de stil fuzioneaza intr-un concept universal al circuitului lingvistic. Stilul
individual poate fi creator activ de expresie semiostilistica, iar stilul functional — de cadre normative. Carac-
teristicile unui stil functional se rezuma la rigori sistematizate, reflectate n insusi uzul acestuia.

Mihaela Popescu considera stilul functional ,jun sistem lingvistic...menit sa serveascd necesitatilor de
exprimare ale unui anumit domeniu (social, cultural, profesional, familial etc.). Nu trebuie sa privim limba-
jele, stilurile functionale, afirma ea, ca pe niste sisteme artificial create n scopuri determinate. Ele nu sunt
altceva decat ipostaze ale limbii Insesi, atunci cind aceasta are o destinatie speciald” [12, p. 226]. V.Marin
sustine ca ,,orice act comunicativ isi are justificare sub aspect functional, caci vorbitorul de fiecare data
urmareste un scop anumit, a carui atingere este legatd de modul de realizare a mijloacelor lingvistice, aflat in
dependenta directa de sfera comunicarii si de circumstantele n care ea se desfagoard” [10, p.43]. Cristinel
Munteanu, de asemenea, aduce unele precizari referitoare la definirea stilurilor functionale: ,,O definitie
curentd a ,.stilurilor/limbajelor functionale”, puncteaza cercetitorul, este urmatoarea: ,,Varietati ale limbii
literare comune, diferentiate Intre ele prin functia pe care o indeplinesc ca mijloace de comunicare in sfere
determinate de activitate”. Dictionarul de Stiinte ale limbii mai precizeaza, in cadrul articolului dedicat no-
tiunii de ,,stil” [2, p.471]: ,,Stilurile functionale au un caracter istoric §i 151 datoreaza aparitia unor factori
extralingvistici: evolutia culturald a societatii, dezvoltarea diferitelor domenii de activitate care au impus fi-
xarea unor limbaje specializate” [11, p.64]. Totodatd, autorul acestor afirmatii noteaza ca ,,nu exista un con-
sens in ceea ce priveste numarul (in sincronie) al acestor stiluri/limbaje functionale, nici In ceea ce priveste
criteriile care ar trebui sa stea la baza clasificarii lor” [11, p.65]. Astfel, discutia privind stilurile functionale
(numarul lor, criteriile de delimitare, particularitatile etc.) continud dupa cum continud si polemica, contro-
versele ce tin de aspectele sus-mentionate.

Despre stilurile functionale ale limbii romane s-a scris mult, experti in aceastd problema fiind nume
consacrate, remarcabile in lingvistica romaneasca. Printre acestea se numéara Al.Graur, [.Iordan, I.Coteanu,
C.Maneca, P.Diaconescu, L.Sfarlea, St.Dumistracel s.a.

Una dintre primele clasificari ale stilurilor a fost facuta de acad. I.lordan, care distingea: stilul literar prop-
riu-zis; stilul stiintific si tehnic; stilul oficial; stilul oratoric; stilul familiar si cel publicistic. Stelian Dumistracel
abordeaza problema stilurilor intr-un studiu de amploare, intitulat Limbajul publicistic romdnesc, in care
propune doar trei stiluri functionale: ,,Daca tinem seama de cele trei functii ale ,,semnului intrebuintat intr-un
act lingvistic concret” de la Biihler si ,,uzurile” de la Aristotel, reflectate si in cele trei limbi pe care le identi-
fica Heliade Radulescu, atunci putem recunoaste doar trei stiluri functionale, potrivit urmatoarelor corespon-
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dente: stilul tehnico-stiintific, beletristic i stilul comunicarii publice si private” 7, p.44]. Ultimul incadreaza
mai multe substiluri care, In alte clasificari, erau considerate stiluri. St.Dumistracel le numeste ,,limbaje”.
,Utilizand criterii suplimentare, relateazd C.Munteanu, St.Dumistracel incadreaza riguros, in sfera celui din
urma stil functional, o serie de substiluri functionale (pe care le numeste ,,limbaje”), precum limbajul conver-
satiei, limbajul epistolar, limbajul publicisticii, limbajul publicitatii, limbajul instructiei scolare, limbajul
organizatiilor politice, limbajul juridico-administrativ si limbajul religios [11, p.65].

Unele clasificari ale stilurilor sunt facute si din alte perspective. De exemplu, din perspectiva caracterului
»expresiv’ — , nonexpresiv”’, relevand aspecte ,.artistice” — ,,non-artistice” ale stilurilor functionale. Este vorba
de P.Diaconescu, care admite tot doud functii ale limbii: marcatd expresiv-estetic (,,0 categorie centratd
asupra formei, exprimand atitudinea fatd de mesaj ca atare”) §i nemarcatd expresiv-estetic (,,organizeaza
vorbirea in raport cu orientarea spre oricare dintre ceilalti factori ai comunicarii” [6, p.233]. Facand referire
la functiile limbajului propuse de R.Jakobson, autoarea include in varianta nonartistica stilul tehnico-stiintific
(functia referentiala, cognitiva), stilul oficial-administrativ (functia conativa), stilul publicistic (functia fatica).
Totusi, nu 1n toate studiile limbajul publicistic este considerat o variantd nonartisticd. Unii incadreaza stilul
publicistic in seria limbajelor artistice.

Limbajul publicistic este, prin urmare, si stil publicistic, cu trasaturi lingvistice specifice care se suprapun,
in definitiv. In general, momentul nasterii stilului publicistic este pus pe seama aparitiei presei, adica odata
cu fondarea primelor ziare in lume, pe la mijlocul secolului XVII, un moment de cotitura al civilizatiei umane.

Sa vorbesti astazi despre limbaj/stil publicistic este sa abordezi cel mai influent segment al limbii literare
sub aspectul functionalitatii. Aria lui de raspandire a atins apogeul in epoca internetului prin numeroasele
texte produse nu doar de reprezentantii mass-media, specializati in acest domeniu, ci §i de orice reprezentant
al speciei umane implicat emotional, social, politic, cultural, economic etc. in acelasi timp, productia textului
jurnalistic devine un liant in imperiul numit globalizarea activitatii umane. Tot ce se Intdmpla in lume, in cele
mai indepartate locuri de pe glob ajunge aproape instantaneu in casele tuturor.

In acelasi timp, stilul publicistic este considerat de unii filologi un stil cu probleme de delimitare, intrucat,
dupa cum afirma lon Coteanu, ,,nu pot fi identificate suficiente trasaturi proprii pentru a justifica existenta
stilului publicistic”. Mai multi cercetatori sunt de parere ca exista o disputa referitoare la recunoasterea/nere-
cunoasterea limbajului publicistic ca stil separat. ,,Existenta lui este contestata de catre unii cercetétori (Ion
Coteanu, Lidia Sfarlea si chiar Paula Diaconescu, care 1i acorda atentie minima, considerand cé prezinta
,,0 structura lingvisticd, compozita”), confirma 1.Vid, observand insi c4, ,,dupa alti cercetatori, stilul publicis-
tic este un stil intermediar intre stilul artistic si cel stiintific”. Aceeasi autoare remarca faptul ca ,,cei care con-
testa existenta acestui stil pornesc de la ideea marii varietati a textelor cuprinse in ziare sau reviste: articole
de fond/editoriale, stiri, reportaje, foiletoane etc.” [16]. Astfel, conchide cercetatoarea, ,,situarea stilului pub-
licistic Intre stilul beletristic si cel stiintific reprezintd un cAmp important din mai multe perspective: semiotica,
teoria informatiei, pragmatica” [16].

Cercetatoarea St.Ciortea-Neamtu descrie, in teza sa de doctorat Functiile discursului in stilul publicistic,
polemica din jurul problemei despre existenta/nonexistenta stilului publicistic, relevind opiniile savantilor
care s-au pronuntat referitor la acest fapt. Autoarea dezviluie argumentele de esentd ale pozitiilor abordate
de catre savanti notorii precum [.Coteanu, I.lordan, A.Graur, P.Miclau, P.Diaconescu, D.Irimia, dar si de alti
autori, cei mai multi dintre ei fiind sustinatori ai stilului publicistic: Doina Bogdan-Dascélu, Mariana Cerni-
cova-Bucd, Ilie Rad, Luminita Rosca, Vasile Ilincan. ,,Coteanu, dupa cum remarca autoarea studiului, fiind
unul dintre ,,adversarii” stilului publicistic, argumenteaza ca ,,un articol din presa poate apartine stilului stiin-
tific, administrativ sau celui artistic.” In Romdna literard si problemele ei principale, Coteanu recunoaste
stilurile artistic, stiintific si administrativ ca cele trei stiluri functionale de baza ale limbii literare, revenind
mai tarziu asupra clasificarii si reducand stilurile la doar doua: cel artistic si cel tehnico-stiintific.” [apud:
3, p.27]. ,,Alexandru Graur apropie stilul publicistic de cel stiintific prin fraza ampla si il diferentiaza de acesta
prin cuvinte mai putin specifice”, observa cercetitoarea St.Ciortea-Neamtu [3, p.27]. In consens cu aceasti
idee, M.-L. Rus considera ci ,,stilul publicistic sau jurnalistic nu beneficiazd de un limbaj, de o terminologie
care sa-i fie proprie, ci foloseste sau mai degraba ,,imprumuta” terminologia specificd altor stiluri, precum
stilul beletristic, juridic, administrativ etc., in functie de situatiile prezentate sau comentate” [14].

De partea cealalta, a sustinerii fara rezerve a stilului publicistic, este lorgu lordan, cel care facea una din
primele clasificari ale stilurilor functionale, care ,,ia n discutie criteriul sociocultural si distinge intre stilul
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literar propriu-zis (artistic), stilul stiintific si tehnic, stilul oficial, stilul oratoric, stilul familiar §i cel publi-
cistic” [3, p.28]. Un alt adept al delimitarii stilului publicistic pe care 1l prezintd Ciortea-Neamtu este Paul
Miclau, care, ,,in capitolul Stilurile limbii din Tratatul de lingvistica generald, aratd ca stilul publicistic
cuprinde fapte de stil din limba comund avand un caracter general si se Incadreaza prin aceasta in obiectul
stilisticii limbii... Dupa criteriul sociocultural, stilul publicistic ar fi unul din stilurile limbii literare neartis-
tice, alaturi de stilul conversatiei Ingrijite, de jargon, stilul juridico-administrativ si de cel tehnico-stiintific”
[3, p-28].

Credem ca este justificata discutia in contradictoriu vizand stilul publicistic in virtutea caracterului sdu
neordinar, al multiplelor aspecte, particularitati care il deosebesc de alte stiluri, al evolutiei sale imprevizi-
bile, neomogene, difuze. ,,Ceea ce distinge stilul publicistic fata de celelalte stiluri functionale, releva Olga
Balanescu, este caracterul sau profund eterogen, trasaturd demonstrata atat formal, cat si compozitional” [1, p.9].
Totodata, afirmand ca ,.stilul publicistic prezinta intr-o sintezd determinatd si mereu adaptatd la contextul
social-cotidian: noutate terminologica si constructii dense, uneori eliptice, discontinue, care pot alterna cu
expresia evocatoare poetica, cu formula colocviald de adresare si cu exactitatea stiintifica” [ibidem], cerceta-
toarea defineste consistenta stilistica a acestuia.

Stilul publicistic este in permanenta renovare, uneori chiar intr-o totald reconfigurare prin aparitia a noi si
noi forme de transmitere a informatiei, dar si de formare a opiniei publice. Daca initial stilul publicistic era
reprezentat exclusiv de presa, de textul scris, ulterior acesta a fost complinit cu varianta audiovizuald, cu noi
forme de prezentad si de actiune. Astazi alte evolutii prind contur in domeniul mediatic, astfel incat putem
spune cd acest stil al limbii literare reflecta miscarea in istorie a umanitatii, fiind mereu deschis spre toate
celelalte limbaje/stiluri din care se inspird si pe care le completeaza. ,,Stilul publicistic este foarte deschis
celorlalte stiluri, confirma cercetatoarea O.Balanescu. Este apropiat de stilul stiintific (prin articole de popu-
larizare a stiintei); se apropie de asemenea de stilul beletristic (prin foileton, reportaj, editoriale, evocari) sau
de stilul administrativ (comunicate de presa, mica publicitate). Se mai apropie si de exprimarea colocviala
prin interviuri, comentarii, unele articole de scandal” [1, p.11].

Rodica Zafiu face o sinteza a prezentei in actualitate a stilului publicistic, pornind de la faptul ca ,,publi-
cistica era interpretata ca structural hibrida, rezultdnd in primul rand dintr-un amestec de stil literar si limbaj
stiintific” [17], amintind, totodata, ca ,,fatd de situatia actuald — in care studiile despre limbajul publicistic s-au
multiplicat si existenta acestuia nu mai este pusa la indoiald —, cea de acum cateva decenii nu reflecta doar o
diferentd metodologica, ci si o relatie cu o altd realitate discursiva.” [ibidem]. Printr-o analizd pertinenta,
R.Zafiu observa cd la baza clasificarii stilurilor erau puse, in traditie structuralista, functiile limbajului, deli-
mitate de R.Jakobson. Asa, de exemplu, a procedat P.Diaconescu, in 1972, ne spune cercetitoarea, apoi
D.Irimia, in 1986, care opta pentru functia conativa a stilului publicistic. ,,Preferinta pentru conativitate era
justificata la Irimia, 1986, care descria presa de propagandad a unui regim totalitar; nu se mai potriveste Insa
(asa cum o prezintd, de exemplu, Bogdan-Dascalu, (2006)) situatiei actuale si in genere celei dintr-o socie-
tate (post)modernd. Astazi, releva Zafiu, St.Dumistracel afirma, ,,in doud volume publicate recent (2006),
predominanta faticului in functionarea limbajului publicistic” [ibidem]. Parerea cercetdtoarei nu cadreaza,
insd, cu cele expuse si analizate mai sus, intrucat, spune ea, ,,a vorbi despre dominanta referentiald, conativa
sau fatica a limbajului publicistic inseamna a transpune in termeni comunicationali o disputd despre natura
jurnalismului contemporan. Jurnalismul si stabileste ca ideal, pur teoretic, modelul presei de informatie —
orientarea catre referential —, respingand comentariul, in care se asociaza functia expresiva §i cea conativa:
exprimarea opiniilor locutorului si incercarea de a le modifica pe cele ale interlocutorului. In practica totusi,
comentariul este adesea foarte puternic; s-a afirmat in repetate randuri (exagerandu-se) cd in presa romaneasca
ar fi chiar mai raspandit decat prezentarea pura si obiectiva a informatiei” [ibidem]. Totusi, in cele din urma,
R.Zafiu 1i da dreptate lui St.Dumistricel, confirméand ca ,,adevarata concurenta pentru informatie nu vine atat
din directia conativului, cat din cea a faticului: presa contemporana nu cauta atit convingerea, cat mentinerea
interesului, captarea atentiei, controlul canalului” [ibidem].

Considerdam judicioase aceste reflectii si sinteze referitoare la functiile si esenta unui stil extrem de complex
si, In acelasi timp, cvasidominant in viata noastra.

Intrucat limbajul publicistic este in continui ciutare de inedit, de aspecte proaspete, incitante, scandaloase
chiar pentru a atrage ,,in plasd” cat mai multi aderenti la politica editoriald a publicatiilor, care le-ar asigura
existenta financiard, In primul rand, e si fireasca ,,mentinerea interesului, captarea atentiei, controlul canalului”
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si, prin urmare, abordarea unui limbaj policolor, senzational, achizitionat, evident, adesea, din limbajul co-
locvial, oral, acolo unde isi alimenteaza expresia omul obisnuit. Totodata, se stie cd mass-media este cea care
detine acum adevarata putere (politica, sociala, economicd, culturala etc.) intr-un stat. De capriciile ei depinde
soarta unor personalitdti, politicieni, a unor proiecte economice, culturale sau de alt tip. De aceea, in toatad
lumea se observa o tendinta de ,,oligarhizare”, daca putem spune, a institutiilor media sau, mai exact, o in-
cercare de a le transforma in ,,concernuri” de acumulare a puterii cuvantului, cu scop de acaparare a puterii
politice si economice. Exista, evident, multiple avantaje ale unui asemenea vehicul de prestari ale serviciilor
de informare, dar si de supraveghere a securitdtii pe toate planurile, Insd sunt sesizate si unele pericole
determinate de Incorporarea acestuia in slujba unor interese de grup, oligarhice, ghidate de logica profitului,
astfel incat unii au ajuns sa vorbeasca despre aceasta ca despre un fapt implinit.

Intr-un studiu relativ recent, D.Roventa-Frumusani declara fard menajamente: ,,Mass-media concentreaza
puterea economica si sociala (logica profitului dicteaza structurile si practicile oligopolurilor mediatice). Din
acest motiv, profitul economic §i nu angajarea sociala primeaza, altfel spus apare pericolul ,,jurnalismului de
piata” (Serge Halimi), care abdica de la functia critica si culturala, fiind guvernat doar de mize financiare si
de hegemonie” [13, p.122]. Prin urmare, nu este surprinzator faptul ca, in aceste conditii, dicteaza cei care
detin aceste parghii mediatice, adicd ,,mass-media fixeaza agenda opiniei publice, iar presiunea mediatizarii
vietii politice implicd, in primul rand, determinarea agendei 1n functie de barometrul opiniei publice si difu-
zarea ei in cadrele unui discurs accesibil, ,,seducator”, memorabil” [ibidem]. Anume un astfel de discurs se
contureaza tot mai deslusit pe paginile ziarelor, dar si in studiourile posturilor de radio si de televiziune.

Fara a exagera, putem afirma ca publicistica, mass-media in general au un impact incomensurabil 1n
pregatirea opiniei publice referitoare la evenimentele produse in societate, dar si in lume. Daca in trecutul
nostru nu prea indepartat limbajul publicistic, incremenit in clisee, devenise o arma ideologica a singurului
partid aflat la putere, o arma osificatd a manipuldrii continue, astdzi asistam la o diversificare fara precedent
a acestui limbaj, care are, In esentd, aceeasi misiune: a manipula masele pentru interesele unora sau altora
dintre liderii aflati la putere sau in opozitie. Diferenta dintre publicistica practicata atunci i acum rezida, pe
langa alte strategii relansate sau Imprumutate, in limbajul adoptat. Cheia succesului unei publicatii a ajuns sa
fie, pe langa continutul propriu-zis, limbajul utilizat de autori. Textele publicistice din perioada sus amintita
erau scrise, In cea mai mare parte, intr-un limbaj rigid, sec, cliseizat, cu structuri impersonale, adica intr-un
limbaj de lemn, insensibil si anost, care era in deplind consonantd cu structurile statale guvernatoare si cu
scopurile acestora. Altfel spus, un limbaj lanced si impersonal contribuia la crearea continud a omului fara
individualitate, fard personalitate, a unui supus neconditionat al ideologiei propagate.

Astfel, odata cu deschiderea spre valorile democratiei (chiar daca stramb intelese, incd), publicistica ro-
maneascd, In general, si cea basarabeanad, in particular, a abordat si a folosit, cu sete si fervoare, toate resur-
sele limbajului, Tnsufletind si colorand discursul anemic de odinioard. Evident, au fost revigorate, in primul
rand, straturile expresive, vii, constituite de veacuri in limba roména, cele ale oralitatii populare, familiare,
care au reizbucnit, In textele destinate publicului larg, cu o forta de-a dreptul impresionantd, devenind, in
scurt timp, una din sursele de inspiratie de baza ale jurnalistilor.

Despre publicistica romaneasca actuald putem spune cd seamana tot mai mult cu o scena de teatru in care
se desfasoara zilnic spectacole cu fizionomii dintre cele mai uluitoare, precum si dintre cele mai bizare, care
se deruleaza de la informatii expuse necontrolat, de-a valma, de multe ori sterile, prost selectate, la opinii,
atitudini pregnante, inteligente, uneori, si scandaloase, grotesti, alteori.

Expresia actuala a discursului jurnalistic consta nu atat in informarea societatii privind procesele, schim-
barile, intr-un cuvant, evolutia, pe toate planurile, a omenirii, cat, mai degraba, in formarea opiniei publice
prin promovarea subiectivismului, a elementului particular, individual, a viziunilor inguste, a unei comuni-
cari parcd mai intense, dar, 1n esentd, exclusiviste. Este o noua filosofie, un nou curent in afirmarea perspec-
tivei umane, care se bazeaza pe spiritul pragmatic, pe interrelatii, mai curand, intentionale decét cordiale.
Sunt si opinii care surprind in actul comunicarii mediatice tenta feminind, precum si efectele caracteristice
acestei abordari. De exemplu, cercetitoarea D.Roventa-Frumusani enumera un sir de tendinte actuale, care ar
fi marcate de orientéri i atitudini postmoderne: ,,Principalele tendinte ale jurnalismului contemporan: legiti-
marea perspectivarii, personalizarea afectiva (human interest), cordializarea comunicarii — altfel spus, favo-
rizarea comunicarii, a relatiei, a functiei fatice, si nu a informarii, a transferului referential — sunt, 1n egala
masurd, marci caracteristice ale culturii feminine si ale conditiei postmoderne” [13, p.123-124]. Astfel, toate
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atributele subordonate mass-media sunt orientate la perpetuarea starii de lucruri actuale, inclusiv limbajul.
Noile mecanisme de functionare a procesului mediatic, desi sunt considerate inca democratice, in definitiv,
se pliaza unei singure functii: celei de manipulare a receptorului cititor, telespectator sau auditor, care le in-
clude pe toate celelalte functii. Toatd forta mesajului mediatic are, ca finalitate, seducerea, prin orice mijloa-
ce, a potentialului client, care ar digera apoi portia de manipulare oferita de interesele mai mari sau mai mici
ale celor ce detin puterea mediaticd. Chiar de la inceputuri, presa avea aceasta sarcind, dupa cum ne relateaza
Richard Keeble: ,.in primele sale forme, cultura tiparita periodicd a incorporat lupta dintre cei care voiau sa
controleze fluxul de informatie, in scopuri politice sau comerciale.” [9, p.23] Astfel, de-a lungul timpului,
aceasta lupta s-a intensificat, doar cd armele, strategiile si tacticile au devenit mai subtile.

In concluzie, stilul/limbajul publicistic actual se situeaza pe o treapta prioritard a interesului social, politic,
economic, cultural fatd de celelalte stiluri functionale. Este un limbaj care se impune ca o forta de-a dreptul
revolutionara in sensul ca detine fréiele evolutiei civilizatiei noastre. Acest limbaj devine un adevarat camp
de lupta intre forte antagoniste in lume: intre progres si regres, intre adevar si minciuna, intre iluzie si dez-
iluzie, intre culturd si inculturd etc. Ultimele evolutii in plan politic demonstreaza pregnant aceasta impetu-
oasa putere a publicisticii, a mass-media. Limbajul este pus in serviciul unor ambitii bizare, al unor experi-
mente socante, supunand si domindnd psihicul unui numaér foarte mare de oameni, alimentandu-l cu ura,
sentimente revansarde. Toate acestea se produc doar accesind diverse subtilitdti si valori ale limbajului
uman. Putem afirma, prin urmare, ca limbajul publicistic are, astdzi, particularitati distincte de ale celorlalte
tipuri de limbaj, care se reduc, pe de o parte, la functia de manipulare si, astfel, de dominare in orice segment
al activitatii umane. Pe de altd parte, complexitatea acestui limbaj, prin functiile referentiala, conativa, fatica,
ofera avantajul alegerii dintr-o imensitate de variante accesibile ale emanatiei intelectuale, devenind un centru
global comun de stocare si de transfer al potentialului creator si vital al umanitatii.

Bibliografie:

BALANESCU, O. Tehnici discursive publicistice si publicitare. Bucuresti: Ariadna’98, 2003. 192 p.

2. BIDU-VRANCEANU, A. et al. Dictionar general de stiinte. Stiinte ale limbii. Bucuresti: Editura Stiintifica, 1997,

p.471.

CIORTEA-NEAMTU, St. Functiile discursului in stilul publicistic: Teza de doctorat. lasi, 2006.

COSERIU, E. Omul si limbajul sau. lasi: Editura Universitatii ,,Al.I. Cuza”, 2009. 465 p.

5. COTEANU, L. Stilistica functionala a limbii romdne. Stil, stilistica, limbaj. Bucuresti: Editura Academiei R.S.R.,
1973.202 p.

6. DIACONESCU, P. Elemente de teoria limbii romane literare moderne. Partea I. Cap. Structura stilisticd a limbii. In:
Limba Romdna, XXIII, 1974, p.267-272.

7. DUMISTRACEL, St. Limbajul publicistic din perspectiva stilurilor functionale. lasi: Institutul European, 2007. 280 p.

8. IVANESCU, Gh. Istoria limbii romane. lasi: Junimea, 2000. 841 p.

9. KEEBLE, R. Presa scrisa. O introducere criticd. lasi: Polirom, 2009. 382 p.

10. MARIN, V. Stilistica si cultivare a vorbirii. Chigindu: Lumina, 1991. 347 p.

11. MUNTEANU, C. O clasificare antica a ,,stilurilor functionale” in opera lui Diogenes Laertios. in: Limba Romdnd,
(Chisindu), 2012, nr.1-2 (199-200) http://limbaromana.md/index.php?go=articole&n=1354 [Accesat: 23.08.2013].

12. POPESCU, M. Dictionar de stilistica. Bucuresti: All Educational, 2002, 268 p. p. 226

13. ROVENTA-FRUMUSANI, D. Analiza discursului. Ipoteze si ipostaze. Bucuresti: Tritonic, 2005. 287 p.

14.RUS, M.-L. Familiaritatea exprimarii in presa.
http://www.upm.ro/cci/volCCI_II/Pages%20from%20Volum_texteCCI2-128.pdf [Accesat: 09.08.2013]

15. SAINEANU, L. Istoria filologiei romdne (cu o privire retrospectivi asupra ultimelor decenii (1870-1895)). Studii
critice. Bucuresti: Editura Librariei Socecu & comp., 1895. 356 p.

16. VID, L. Structuri retorico-stilistice in presa romaneasca actuala. In: AUT, XLVII, 2009, p.236-244,
http://www litere.uvt.ro/vechi/documente pdf/stiintefilologice/2009 integral.pdf [Accesat: 03.02.14]

17. ZAFIU, R. Interpretarea limbajului jurnalistic. in: Limba Romdna, (Chisinau) 2007, nr.7-9, anul XVII,

file:///C:/Users/viorica/Desktop/Interpretarea%20limbajului%?20jurnalistic%20-%20LimbaRomana.htm [Accesat:

06.05.2013]

—_—

W

Prezentat la 25.06.14

23


http://limbaromana.md/index.php?go=articole&n=1354
http://www.upm.ro/cci/volCCI_II/Pages%20from%20Volum_texteCCI2-128.pdf
http://www.litere.uvt.ro/vechi/documente_pdf/stiintefilologice/2009_integral.pdf


<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /Description <<
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000500044004600206587686353ef901a8fc7684c976262535370673a548c002000700072006f006f00660065007200208fdb884c9ad88d2891cf62535370300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef653ef5728684c9762537088686a5f548c002000700072006f006f00660065007200204e0a73725f979ad854c18cea7684521753706548679c300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /FRA <>
    /ITA <>
    /JPN <>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020b370c2a4d06cd0d10020d504b9b0d1300020bc0f0020ad50c815ae30c5d0c11c0020ace0d488c9c8b85c0020c778c1c4d560002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken voor kwaliteitsafdrukken op desktopprinters en proofers. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /PTB <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents for quality printing on desktop printers and proofers.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /NoConversion
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /NA
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure true
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles true
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /NA
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /LeaveUntagged
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


