RECENZII

la monografia ORALITATEA TN TEXTUL PUBLICISTIC ACTUAL ROMANESC,
aparuta la editura ,,Prut International”’; autor: Viorica Molea

Monografia recenzatd este consacratd unei probleme controversate —
oralitatea substandard — examinate in baza textelor publicistice actuale
romanesti. Dupd cum subliniaza autoarea, ,,astizi rolul presei, al mass-
; mediei, in general, este incomensurabil mai mare in promovarea, ba chiar
X s in intrepatrunderea elementelor oralitdtii cu textul literar, cu limba literard”.

2 EE In deplin acord cu aceasti afirmatie, sunt abordate variate aspecte de cer-
cetare: conceptul de oralitate prin prisma evolutiei istorice a limbii, oralitatea

VIORICA MOLEA

ORALITATEA -_ in conditiile progresului tehnologic, configuratia actuald a oralititii si
:DNUEE)I(CEJ'IEIC specificul acesteia in Basarabia, functiile oralitatii in textul publicistic etc.

In Capitolul 1, Abordiri ale oralititii in textul publicistic roménesc,

SBL%}?\JLESC V.Molea abordeaza conceptul de oralitate, care este definit in baza unei
/ analize cuprinzatoare a lucrdrilor de specialitate (Ch.Bally, I.Coteanu,

rr— M.Vulpe, P.Cornea, [.Condrea, V.Bahnaru, V.Vinogradov, D.Smeliov,
A . T.Vinokur, 1.Ghetie, T.Slama-Cazacu, M.Manu, V.Pavel, D.Irimia, GMusat

arm 7 s.a.), reliefeazd unele modalitati de interpretare a limbajului oral in textul

; : publicistic, evocand discutii privind utilizarea elementelor oralitatii in
limbajul publicistic. Data ﬁlnd similitudinea textelor publicistic i beletristic, oralitatea se distinge gratie
pregnantei sale stilistico-pragmatice si diversitatii mijloacelor de exprimare, ramanand o sursd inepuizabila
de inspiratie pentru scriitori si jurnaligti.

Odata remarcat transferul prioritatilor teoretice de la sistem spre uz $i de la limba la vorbire, devine evidenta
circumscrierea studierii textului publicistic noii paradigme de cercetare lingvistica. In acest capitol este apreciati
contributia unor specialisti notorii in domeniul textului publicistic romanesc si al stilului publicistic: Al. Andriescu,
R.Zafiu, M.Magda, C.Parfene, N.Stanciu, C.Marcusan, L.M.Rus, D.M. Bejan, I.Lascu, D.Irimia, [.Condrea,
A.Danila, M.Cvasndi Catanescu, L.Hoartd Carausu, H.Topliceanu, O.Bilanescu, O.Felecan, C.Neamtu s.a.
Suscita atentia comentariul judicios al fenomenelor morfologice, sintactice (formele orale de caz, numar,
grad superlativ, pronume; interjectia; elipsa; conectorii narativi populari, formulele reduplicative, prezenta
dezacordurilor etc.), lexicale (frazeologisme, evolutii semantice specifice), discursive si pragmatice (repetitii,
deictice, dialogul cu cititorul etc.). Sunt relevate multiple particularititi ale limbajului jurnalistic — titlul
jurnalistic, jocurile de cuvinte, ,retorica supraincarcarii figurative”, ,,mixajul diverselor procedee cu functii si
efecte expresive”, anglicismele in discursul jurnalistic s.a.

Ne asociem pozitiei autoarei care dezaproba violenta verbala, huliganismul verbal in limbajul publicistic,
exteriorizate prin fenomene dezagreabile ca afluxul jargoanelor si al argourilor, elemente circumscrise regist-
rului suburban, infractional etc.

in Capitolul 2, Dimensiunea actuali a oralitatii in lingvistica romdneascd, este comentat multilateral
conceptul de oralitate din perspectiva dihotomiilor limba — vorbire §i competentd — performanta, sunt reliefate
manifestari ale oralitatii in limba romana actuala si specificul acesteia in Basarabia. In acelasi capitol sunt
disociate interpretari noi ale raportului scris — oral, fiind relevate nivelurile si gradele de expresivitate ale
oralitatii.

Capitolul al doilea contine argumente concludente care confirma ideea cd ,,intrepatrunderea stilurilor func-
tionale in oralitate creeaza un cadru favorabil pentru literarizarea ei”, iar oralitatea, in ansamblu, nu este doar
o abatere de la norma, deoarece oralitatea standard reprezinta un nivel foarte apropiat de norma literara. Astfel,
existd doua tipuri de oralitate: standard si substandard, iar la etapa actuald oralitatea apare intr-o forma inedita
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in comunicarea mediatd de computer, si anume: oralitatea digitald, caracterizata printr-o simbioza dintre
scriptic si oral. In monografia de fata sunt descrise cu lux de amanunte oralitatea substandard si limbajul oral
substandard, ale carui particularitati vizeaza eterogenitatea stilistica, prezenta straturilor functional-stilistice,
afectivitatea, personalizarea, prezenta conotatiilor, functiile expresiva si fatica, intentionalitatea, subiectivitatea,
persuasivitatea.

In Capitolul 3, Configuratia stilistici actuali a oralititii in limba roménd, autoarea comenteaza particu-
laritatile limbajului popular, familiar, colocvial si aspectele regionale ale limbii ca elemente substandard in
vorbire, sunt reliefate argoul, jargonul, slangul ca ipostaze ale limbajului substandard. In acelasi capitol sunt
relevate barbarismele ca elemente ale registrului familiar-vulgar, termenii la moda (lexicul oral neologic), sunt
explorate valorile expresive ale frazeologismelor ca metafore ale oralitatii, oralitatea digitald fiind apreciata
ca forma hibridd intre limbajul oral si cel scris. In conformitate cu parerea autoarei, limbajul popular, un
compartiment amplu si dominant al oralitatii in general, genereaza toate elementele lexicale non-standard,
expresive, vulgare, regionale, neologice la moda, calificativului ,,popular” atribuindu-i-se semnificatiile
»afectiv”, ,,colorat stilistic”, ,,conotativ”’. Configuratia stilistica actuala a oralitatii vizeaza limbajul colocvial,
familiar, popular si include: limbajul regional, lexicul argotic, lexicul familiar-vulgar, lexicul oral neologic,
frazeologismele, oralitatea digitald. Spre exemplu, folosirea sporadica a elementelor regionale in textul pub-
licistic serveste pentru a reda atitudini subiective, avand functie referential-expresiva. Efecte similare denota
argoul si varietatile sale: argou interlop, argou comun, limbajul tinerilor, iar jargonul este o varianta familiara
a unui limbaj de specialitate, utilizatd din motive ludic-expresive in interiorul unui grup profesional.

In monografia de fata sunt dezviluite noile tendinte in evolutia limbajelor specializate, in special al inter-
nautilor care si-au creat sistem ortografic si punctuational propriu ce reprezinta, de fapt, un ,,asistem” lingvistic,
lipsit de rigorile normei. Ne intrebam: cat de motivata este utilizarea unor cuvinte si imbinari de tipul:
a downloada, a-si downloada sufletul, a se upgrada, a-si formata mintea, infiltrate fara discernamant in limbajul
virtual si, cu regret, in cel publicistic? Autoarea constatd cu ingrijorare ca ,realitatile din limbajul virtual trec
grabit in limbajul publicistic, imputernicit a raspandi si a legaliza inovatiile si tendintele din evolutia limbii”.

Capitolul 4, Textul publicistic intre modernitate si traditie prin reflectarea oralititii limbajului, este axat
pe corelatia dintre limbajul publicistic si alte limbaje. Din acest punct de vedere, sunt analizate o serie de
aspecte ale oralitatii si diversitatea textului publicistic: prestanta elementelor oralitatii in textul publicistic de
opinie, in pamflet, in titlul publicistic si in dialog, oralitatea ca sursd de manipulare in textul publicistic etc.
Din cele relatate pe paginile monografiei se desprinde ideea ca stilul publicistic nu beneficiaza de un limbaj
sau de o terminologie proprie, c¢i imprumuta elemente de la alte stiluri (beletristic, juridic, administrativ) si
comportd un caracter profund eterogen, aflandu-se in permanenta renovare.

Prezinta interes dihotomia fexte informative vs texte apreciative, delimitandu-se multiple tipuri ale textelor
de opinie: reportajul, editorialul, articolul de analizd sau de comentariu (eseul), articolul polemic, articole de
presa umoristico-satirica (pamfletul, satira), portretul, blogul.

Analizand semnificatia stilistico-pragmatica a titlurilor in textul publicistic, autoarea evidentiaza functiile
acestora: de identificare, descriptiva (tematicd, rematica, mixta), conativa, de seductie. Constituind un cuvant, o
sintagma sau enunt de dimensiuni mai mari sau mai mici sau chiar un mini-text, titlul este elementul-cheie in
transmiterea unei informatii, a unei noutati sau a unei intentii de comunicare si Insumeaza urmatoarele procedee
de titrare: rezumatul, citatul, jocul de cuvinte, paradoxul, decalcul, titlul absurd, titlul creat prin ruptura.

Sunt intemeiate concluziile autoarei la care aderam: astfel, limbajul oral ,,reprezinta forta expresiei comu-
nicative In societate, pregnanta diverselor relatii intre oameni, in special, ale celor afective, intentionale,
persuasive”. In textul publicistic ,,avalansa de formule si entititi lingvistice ale oralitatii sporeste considerabil
continutul afectiv al lui si, In acest fel, accesibilitatea, sansele ca aesta sa fie citit si bine inteles de receptor”,
sustine autoarea.

In Capitolul 5, Fi unctii §i valori pragmastilistice ale oralitatii in textul publicistic, sunt abordate urmatoarele
probleme: oralitatea din Basarabia reflectatad in textul publicistic, virtuti lexicale ale oralitatii in textul publi-
cistic romanesc, revalorificarea tezaurului frazeologic in textul publicistic actual, expresia morfologica a
oralitatii si efectele resimtite in textul jurnalistic, organizarea sintacticd orald: functii pragmatice si valori
stilistice, aspecte ale utilizarii neinspirate a limbajului oral in textul publicistic. Printre mijloacele expresive
se indicd diminutivele, marcate mai des cu conotatii peiorative, diminutivele prenumelor, ,,cu note accentuate
de persiflare”, procedeul combinatiilor dintre elementele lexicale populare si neologismele livresti etc.
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Sunt revalorificate frazeologismele, persistand, in special, structurile remaniate: jocurile de cuvinte create
in baza unui frazeologism consacrat, structuri unitare inserate in cadrul enunturilor, schimbarea unor elemente
componente, transfigurari bazate pe compliniri, parafrazarea frazeologismelor etc. Din punct de vedere mor-
fologic, se remarcd modificari ale formelor de numar, gen si caz la substantive, folosirea formelor regionale
ale unor categorii de pronume, intrebuintarea frecventa a interjectiilor, a superlativului absolut la adjective si
adverbe, preferinta pentru unele tipuri de afixoide etc. Autoarea discerne multiple structuri sintactice, bunaoara:
cele eliptice (de predicat), discontinuitatea sintacticd, juxtapunerea propozitiilor simple, formatiuni tautologice,
utilizarea frecventd a conectorilor narativi, diversitatea constructiilor apte a reda negatia etc. La finele capito-
lului al cincilea sunt reproduse si condamnate unele cazuri de folosire neinspiratd a limbajului oral in textul
publicistic (abundenta nejustificatd a lexicului licentios, a rusismelor etc.).

In concluzie, tinem sa subliniem ci monografia recenzati este foarte actuald, suscit atentia cititorilor gratie
unui interesant si util material teoretic si practic, triat cu atentie si migald de autoare, are un solid suport
metodologic si o bogata bibliografie. Continutul lucrarii atentioneaza, avertizeaza, procura placere (acolo unde
oralitatea ajunge sd exprime ceea ce nu sunt apte sa redea alte mijloace ale limbii) si deschide perspectiva
promitatoare a unor noi cercetari in acest domeniu.

Emilia Oglindda,
doctor, conferentiar universitar
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