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in contextul sociocultural curent, in care decizia apartenentei religioase e subiect al alegerii personale, identitatea
religioasd pare a fi mai instabila ca niciodatd. Majoritatea cercetarilor psihosociologice s-au axat pe studierea identitatii
in timpul adolescentei, desi procesul construirii identitatii religioase nu se incheie la aceasta varsta, dovada fiind con-
vertirile religioase ce au loc la maturitate sau la batranete. Atributele identitatii religioase postmoderne sunt asamblate
adesea pentru a crea un bricolaj de credinte si practici, iar sociologii, antropologii relationeaza acest fenomen cu expan-
siunea mass-mediei si cu capacitatea omului de a accesa o mare diversitate de informatii religioase. Astfel, in multe
situatii, identitatea religioasa e reflectatd in si modelata de tehnologia ce-i implicata in sfera culturii, iar indivizii deseori
isi construiesc identitatea folosind informatii din mass-media.
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MANIFESTATION RELIGIOUS IDENTITY IN CONTEMPORARY

In the current socio-cultural context in which religious activity is a matter of personal choice and free time, religious
identity seems to be more unstable than ever. Most psycho-sociological research focused on studying identity during
adolescence, although the process of building religious identity does not end at that age, proof being religious conversions
that occur in adulthood or old age. Fluidity and negotiation religious identity is a crucial piece in understanding human
religious commitment. Postmodern religious identities are often assembled to create a DIY beliefs and practices, and
sociologists, anthropologists relate this phenomenon to the expansion of the media and human capacity to access a wide
variety of religious information. Thus, in many situations, religious identity is reflected and shaped the technology we
use, and individuals build their identity using symbols media.
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Introducere

Religia a fost mereu un element important al identitatii personale §i sociale, avand o influentd formativa
majord asupra gandirii §i comportamentului omului, care 1-a motivat sa adere la principii etice si norme
morale traditionale, sd mediteze asupra naturii umane §i asupra scopului vietii, s manifeste altruism fata de
semenii sdi §i sd practice o relatie personald cu divinul prin rugiciune. Insi, ultimii 30-40 de ani au adus
rapide schimbari economice, datorita dezvoltarii comunicatiei si tehnologiei IT, cresterii mobilitatii sociale.
Ca urmare, s-au produs importante modificari demografice. Acestea, la randul lor, au provocat schimbari in
normele familiale si traditionale. Noua generatie s-a pomenit intre vechile traditii morale si noile realitati
sociale. Identitatea religioasa preluata, prin traditiile culturale, a fost pusa in fata ispitei de a fi ,,perfectata”
cu una adoptata sub presiunea noii realitéti sociale.

1. Constructii si reconstructii ale identitatii religioase

Dacé acum o jumatate de secol identitatea religioasa era dobanditd prin nastere, asumata ca atare, relatio-
natd de spatiul geografic si mediul educational si social impartasit de reguld cu ceilalti, astazi identitatea
religioasd a devenit un accesoriu pe care noile generatii deseori il aleg ele insele in mod liber si accidental.
latd doud dintre ele. Primul caz se referd la perioada cind in Romania, aliatd Germaniei din timpul
razboiului, se raspandise ideea conformista ca ,,evreii botezati ... vor avea un regim mai bun si ... vor fi feriti
de deportari” [1, p.452]. Si alt caz, cu incarcatura axiologica. Spre exemplu, N.Steinhardt (1912-1989) —
scriitor si eseist roman, care a fost botezat la 15 martie 1960 1n inchisoarea Jilava ,,... In numele Tatalui si al
Fiului si al Sfantului Duh” [2, p.83]. Tata unul dintre motivele invocate de evreul crestinizat in Jurnalul sau :
»--- 10 1udaism, brahmanism si budism faptele raman inregistrate de-a pururi si nu se sterg, pe cand in cresti-
nism credinta si cainta le desfiinteaza cu totul” [3, p.78], faptele pacatoase sunt iertate. Dupa botez proaspatul
crestinizat s-a simtit intr-0 Stare noud : ,,... sunt un om nou; de unde atita prospetime si innoire? ... senzatia
cd ag putea face orice... Un sentiment de siguranta absoluta ... daca este cineva in Hristos, este faptura noua;
cele vechi au trecut ... Noi, dar de negrait. Cuvinte nu gasesc, decat banale...” [4, p.84]. Evreul crestinizat e

290 © Universitatea de Stat din Moldova, 2017



STUDIA UNIVERSITATIS MOLDAVIAE, 2017, nr.10(110)

Seria “Sliinle umanistice” ISSN 1811-2668 [SSN online 2345-1009 p.290-294

constient de faptul ca sentimentele religioase sunt destinate pentru a fi traite in experienta personala si cd nu
sunt potrivite cuvintele pentru a fi relatate: ,,Asta-i conditia umana” e concluzia lui N.Steinhardt [5, p.87].
Fiindca diversitatea culturala si cea sociala sunt caracteristicile distinctive ale vietii moderne, individul pare
sd-si poatd alege propria orientare religioasa dintr-o varietate de optiuni, pe langa valorile sacre transmise de
familie. ,,Nemultumiti de metafora ,,cupolei sacre” ce descria realitatea religioasa a societatii anterioare, cer-
cetatorii contemporani au introdus conceptul de ,,piata religioasa” (spiritual marketplace) pentru a sublinia
faptul ca, intr-o societate multiculturald, traditiile si institutiile religioase concureaza pentru adeptii sdi, iar
credinciosii achizitioneaza o religie n acelasi mod in care consumatorii aleg din varietatea optiunilor dispo-
nibile pe piata de servicii si bunuri de consum” [6, p.12].

In articolul Identitatea religioasd in era mediatizarii din ziarul Lumina autorul Andreea Raluca Neagu
sustine cd 1n lumea contemporana un sir de factori au contribuit la formarea unei mentalitati de marketing:
in primul rand, atasamentul fatd de o religie a devenit voluntar, determinat, in parte, de eliminarea
stigmatului atasat neparticiparii la licasurile de cult si la serviciile religioase. In al doilea rand, religia
parintilor unei persoane nu mai este obligatorie (renuntarea la religia in care au fost nascuti si crescuti a fost
una dintre modalitatile principale prin care ,,generatia X s-a razvratit impotriva autorititii). In ultimul rand,
casatoriile interreligioase, pronuntatele mobilitdti sociale si geografice, precum si influxul spiritualitatilor
alternative au dus la posibilitatea experimentarii altor practici religioase” [7].

In plind postmodernitate, sensibilitatea sociala fatd de prezenta sacrului s-a estompat. James A. Beckford,
de exemplu, in Religion and Advanced Industrial Society (Religia si Societatea Industriald Avansata) [8], are
in atentie contributia religiei la procesul de integrare sociald si la implementarea unor norme de convietuire
normald, dar si cercetarea stiintificd a aspectelor specifice postmodernitatii, cum ar fi prevalenta tehnicii si a
banului asupra credintei religioase.

In acest sens, Grace Davie, in comunicarea sa la cel de-al Xll-lea Congres de Sociologie desfasurat la
Madrid in 1990, insista asupra opozitiei dintre ,,declinul religiozitatii si conditiile cresterii bogatiei” [9].
Francoise Champion, in Recompositions du religieux (Recompunerea religiosului), intuieste bine faptul ca
»sociologia religiilor se prezintd majoritatii ca sociologia unei morti anuntate”, a unui sfarsit proclamat de
Fr.Nietzsche la inceputul secolului trecut prin ,,moartea lui Dumnezeu” [10].

Nu la fel de categoric este Th.Luckmann, care afirma in buna traditie germana a lui R.Otto cd ,,in viata
umand, supranaturalul este legat de natural” [11, p.36] si niciodatd nu vom putea vorbi despre o ,,moarte
anuntata a religiei” [12, p.36]. Astfel, poate fi prezent temporal doar un declin al vietii religioase sociale/in-
stitutionalizate si acela doar in anumite zone ale lumii.

Timpul recent este cel ce cunoaste, pe de o parte, ocultarea unor credinte si rituri constituite institutional,
iar, pe de alta parte, izbucnirea neasteptata a altora, pana atunci neglijate. Exemple: resurectia practicilor
orientale concomitent cu o criza a institutiei Bisericii crestine; explozia unor vechi ,.erezii”, ,,schisme” din
primele secole ale crestinismului ce devin obiect de analiza al sociologiei si antropologiei religiilor. Ocultis-
mul, cu toate metamorfozele lui, de la astrologie si chiromantie la levitatie si clarviziune, sta in atentia antro-
pologiei si sociologiei actuale a religiilor.

2. Renegocierea identitatii religioase in postmodernitate

Religia asigurd un aspect coeziunii sociale, prin ansamblul de idei, valori §i norme necesare oamenilor
pentru a-si forma o identitate comuna. Ea coaguleaza relatia dintre membrii unui grup oferind un ansamblu
de valori comune. Ca exemplu elocvent este religia iudaicé care a permis evreilor, fiind separati prin diferite
regiuni si culturi timp de mai multe secole, sa-si pastreze identitatea prin idei si practici religioase comune.
Subliniem, in acord cu Fr.Haarmann, caracterul procesual al constituirii identitatii ca fiind o relatare a exis-
tentei. Religia ocupd un loc important in identificarea proceselor socioculturale si etnice: ,,Identificarea etnica
drept un reflex al experientei alteritatii reprezintd un element important al constituirii identitatii individuale si
al participarii la identitatea colectiva, al Incadrarii proprii intr-o comunitate conditionata religios, precum si
al izolarii fata de alte comunitati” [13, p.138].

Conceptul de identitate analitic se prezintd ca unul ambiguu si cu multe sensuri contradictorii. Studiile
despre identitate se referd mai mult la lumea occidentala, specifica modernitatii tarzii, fiind un proiect reflexiv.
De aici reiese procesul continuu de remodelare a identitatii ca influentd a pluralismului, curentelor culturale
si a contextului personal.
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N.Morgan si A.Pritchard in lucrarea On souvenirs and metonymy: Narratives of memory, metaphor and
materiality, in Tourist Studies [14] mentioneaza ca, in contemporaneitate, identitatea este flexibila, mobila,
adica identitatea individului se schimba frecvent in timpul vietii si ca acest lucru permite prezentarea teatrala
a identitatii. In aceeasi ordine de idei, Baumeister sustine ci identitatea moderna are mai multe fatete care
sunt tot timpul Tn schimbare In comparatie cu identitatea din epocile anterioare. A.Giddens considera ca in
»postmodernitate sau In modernitatea tarzie avem de a face cu un proces de pierdere a identitétilor colective
si de accentuare a identitatilor individuale” [15]. Conform lui Th.Luhrmann si P.Eberl [16], identitatile nu
sunt fixe, ele se schimba in timp. Astfel, unele schimbari de situatii, de context, de comportament aduc nece-
sitatea renegocierii identitatii.

In viziunea lui J.Turner [17], cu cat identitatea sociald impartasitd este mai proeminentd in economia
identitatii persoanei date, perceptia de sine a acesteia tinde sa fie depersonalizatd. Astfel, indivizii tind sa se
identifice si sd se vadd mai putin ca persoane diferite si mai mult ca reprezentanti ,,modificati” ai unei cate-
gorii sociale.

Formarea identitatii in termenii unei serii de comparatii, ca si construct relagional, este descrisa de Erick-
son [18]. In viziunea lui, construirea identitatii ca proces are cateva etape: indivizii aflati in interactiune il
compara pe individul tintd cu ei ingisi, apoi informatiile legate de aceasta evaluare sunt vehiculate in conver-
satiile dintre parti, iar individul tinta ia acest feedback in considerare, comparandu-se, la randul lui, cu cei cu
care interactioneaza. Aceste comparatii influenteaza felul in care se defineste persoana tinta.

In mediul traditional in care a triit de milenii, omul actual se confrunti cu invazia unei realitati care-i
cuprinde Intreaga viata, care poartd denumirea de globalizare. Scara de valori traditionale, atat teoretice, cat
si comportamentale, practice, este pusd sub semnul Intrebarii sau chiar ignoratd, combatutd in multe din com-
ponentele sale.

Fenomenele diversitatii culturale determinate de procesele contemporane ale globalizarii duc la o cercetare
necesard a interactiunilor interculturale, inclusiv a dialogului intercultural, precum si a efectelor acestora
asupra identititii si a factorilor determinanti ai acesteia. Intr-o zona de convietuire a diferitor culturi si con-
fesiuni religioase, acestea sunt capabile sa creeze situatii comunicative in care participantii recunosc in mod
reciproc alteritatea si diversitatea. Pluralismul, una dintre caracteristicile specifice ale societatii contemporane,
insufla individului, dupa cum am mentionat, o negociere a identitatii religioase. Pune un alt mod, susceptibil
de a construi identitatea religioasa in baza diferitelor traditii religioase.

In contextul diversitatii religioase se incearcd a crea un om nou, lipsit de transcendentd, adaptat tehnolo-
giilor actuale si intereselor economice. in perioada globalizirii au loc numeroase convertiri si un rol deosebit
in acest proces il joaca mass-media, care prin difuzarea informatiei ii face pe tineri sa creada in Islam, Tudaism,
Catolicism (cu o crestere anuald de 12-13% catehumeni din 1993), Budism, sau sa se deplaseze cu multiple
fatete spre noile miscari religioase inspirate din spiritualitatea de Est, din traditia ezotericd sau din
,ecologismul radical”, fie sa le neglijeze pe toate.

Aderarea la o religie se inscrie in mod traditional intr-o traditie religioasa si se transmite din generatie in
generatie. Insd, aceasta cerintd deseori se confrunti, in lumea globalizirii, cu refuzul de a adera la comuniti-
tile ale caror traditii sunt stabilite din timp.

3. Raportul dintre identitate si alteritare

In religie, astizi se arati o schimbare fird precedent a credintei in randul tinerilor care si-au exprimat
indoiald fatd de alegerea generatiei adulte. Fiecare religie presupune o mobilizare permanentd a memoriei
colective. In societitile traditionale, in cazul in care lumea simbolic-religioasa este structurati pe un mit
reflectand atat despre originea lumii, cat si despre cea a grupului, memoria colectiva este complet continuta,
de fapt, in structurile, organizarea, limba, practicile de zi cu zi. Datoria de a adera la adevarurile primite de
mai sus este mai putin apreciatad astazi (in special de catre tineri) ca autenticitate a subiectului care cauta
adevarul ,,sau”.

In acest sens, in raportul identitate — alteritate se pune accentul pe stabilirea si nuantarea relatiilor dintre
constructia identitatii (in cazul dat, a identitatii religioase) si perceperea alteritatii. Claude Dubar in lucrarea
Criza identitatilor. Interpretarea unei mutatii vorbeste despre faptul ca identitatea este ,,rezultatul unei duble
operatii de limbaj: diferentiere si generalizare. Prima vizeaza definirea diferentei, ceea ce face singularitatea
a ceva sau a cuiva in raport cu cineva sau cu altceva: identitatea inseamna diferentd. A doua cauta sa defi-
neasca punctul comun unei clase de elemente diferite, toate de un acelasi altul: identitatea inseamna aparte-
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nenta comuna. Aceste doua operatii stau la originea paradoxului identitatii: ceea ce este unic este ceea ce
este impartit. Paradoxul nu poate fi omis atata timp cat nu se ia in considerare elementul comun al celor doua
operatii: identificarea celuilalt si prin celalalt. Nu exista identitate fara alteritate. Ca si alteritatile, identitatile
variaza din punct de vedere istoric si depind de contextul lor de definitie” [19, p.9].

intr-o definitie mai generala, identitatea consta in ,,faptul de a fi identic In fiecare moment cu sine insusi,
desemnénd starea unui obiect de a fi ceea ce este, de a-si pastra un anumit timp caracterele fundamentale, in-
dividualitatea” [20, p.878]. Alteritatea, din contra, reprezinta ,,caracterul a ceea ce este diferit de un eu, ceea
ce constituie o entitate aparte, diferita, dar si senzatia unui eu de a fi un altul, de a fi altcineva” [21, p.54]. De
aici rezulta ca identitatea se bazeaza pe ideea de unitate si exclude diferenta, schimbarea, alteritatea. La limita,
alteritatea potentiald a eului ne ofera posibilitatea de a ne imagina orice, de a ne concretiza visele prin inter-
mediul unui CELALALT fictiv, care este tot EU.

Identitatea personald apare in societate ca un proces in permanentd constructie si reconstructie care se
raporteaza intotdeauna la celdlalt. Comunicarea (prin limbi, limbaje sau culturd) in cazul dat se contureaza ca
o relationare, identitatea fiind direct influentatd de raporturile, pozitiile si rolurile pe care le indeplineste omul
in relatia cu o alta persoand. Manifestarea identitara presupune mai multe etape (cautare, formare, afirmare,
recunoastere), iar specialistii Tn domeniile care abordeaza acest subiect isi orienteaza cercetarile spre diverse
paliere: identitatea nationald, identitatea culturala, identitatea sociala, identitatea religioasa etc.

Criza identitatii religioase se evidentiazd prin cauzele provocarii unei crize a identitatii in perioada con-
temporana. De la aspectele internationale, nationale, politice si culturale se cuvine sa trecem si sa reflectaim
asupra persoanei, care, in ordinea importantei, este deasupra statului si chiar a realitatilor internationale
antrenate in procesul globalizarii, sau mondializarii, cum prefera francezii s numeasca acest proces. Scara
traditionald de valori, atat teoretice, cat si comportamentale, practice, este pusa sub semnul intrebarii, sau
chiar ignorata ori combatuta in multe dintre componentele sale.

Atat in modernitate, cat si Tn postmodernitate religia este o experientd individuala si sociald a sacrului
care este manifestat in mitologii, ritualuri si integrat intr-o comunitate sau organizatie. De exemplu, biserica
este o forma de institutionalizare a religiei, ca expresie de organizare a relatiilor vietii spirituale cu viata
materiald. Sentimentul, gandirea, vointa au fost privite, rand pe rand, drept esenta experientei religioase, care
lasa loc pentru mentinerea misterului vietii.

Globalizarea este unul dintre fenomenele contemporane care au dus la deconstructia identitatii religioase.
Fenomenul globalizare nu are o definitie concreta, ci cuprinde o serie de caracteristici, din totalitatea dome-
niilor existente, cum ar fi cel al stiintei, al ideologiei, al religiei, al culturii, al socialului, al politicului si cel
al economicului. O interpretare a globalizarii o da cercetatorul Samuel Huntington. Ca produs al globalizarii
este multiculturalismul care prezintd, interpreteaza si reevalueazd experienta sociald a diversitatii si a dife-
rentelor, inclusiv religioase.

Religia, ca si istoria, filosofia sau arta, isi are locul sau bine stabilit, intrucat ea regleaza raportul dintre
om, viatd si moarte. Comunicarea devine un element esential in sustinerea sentimentului religios in relatia cu
Celalalt. La acest punct trebuie de tinut cont de raportul dintre cultura si religie. In timp ce cultura induce
omul sa se schimbe si sa se perfectioneze conform unui model prestabilit de idealurile din societate, religia 1i
ofera individului posibilitatea sa se pund intr-o relatie speciala cu Absolutul. De aici rezulta ca religia si
cultura nu sunt nici contradictorii, dar nici paralele. Atunci cand s-a dorit ca ele sa coincida in mod total,
religia s-a redus la nivel de culturd, iar cultura a devenit religie, sau s-a ajuns la o opozitie totald, fiecare din
ele pretinzand la o autonomie. In afara acestor extreme religia se raporteazi la culturi ca parte la intreg.

Conditia de transpunere in care se gaseste omul din zilele noastre in toate culturile creeaza o situatie in
care religia, din punctul de vedere al dimensiunii sale care transcende cultura, se transforma in critica la
adresa culturii. Vorbind in acest context, religia poate sa contribuie la conservarea si la consolidarea stabili-
tatii unei culturi, poate sa fie un model de valori, situandu-se intr-un raport dialectic cu cultura.

Concluzii

Din cele relatate reiese ca scopul principal al unei culturi constd nu in afirmarea propriei identitati si a
diversitatii sale, ci in incarnarea acelor valori care sunt comune umanitatii in general si persoanelor ca indivizi,
pentru ca si se poati realiza vocatia lor. In consecintd, si cultura, in dinamicile sale cele mai profunde, tinde
spre universalitate, care, la rdndul sau, este o premisa relevantd pentru un posibil dialog intercultural. Din
moment ce existd o legatura stransa intre cultura si religie, orice dialog interreligios este si un dialog inter-
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cultural. De aceea, cei doi parteneri de dialog trebuie sa-si afirme capacitatile personale pentru mentinerea
acestui dialog intercultural.

Observam ca astazi nu religiile sunt in conflict direct unele cu altele, ¢i mai curand identitatea religioasa
este 0 componenta a caracterului oamenilor, natiunilor sau grupurilor de natiuni aflate in conflict. Altfel spus,
rolul identitatii religioase ca parte a identitatii grupurilor aflate in conflict este in crestere. Este un moment
pus in prim-plan astdzi, cdnd mase imense de musulmani din Libia, Siria s.a. fugind de séracie, razboi si
terorism imigreaza in Europa punand in pericol identitatea religioasa a acesteia.
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